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Protokoll vom 20.10.2016

Erstellt am 5. Dezember 2016 von Marius Walther.

Versammlungsleiter: Marius Walther
Protokollant: Christian Soyk

Sitzungsbeginn: 19:30 Uhr
Sitzungsende: 00:00 Uhr

Es sind 26 von 33 StuRa-Mitgliedern anwesend. Der StuRa ist somit beschlussfihig.
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1. BegriiBung und Formalia

Die heutige Sondersitzung wurde auf Basis
der Initiative eines Drittels der Mitglieder am
15.09.16 einberufen, um unter anderem alle
TOPs zu behandeln, die voraussichtlich auf der
StuRa-Sitzung vom 13.10.16 nicht mehr wiirden
behandelt werden kénnen.

Im Laufe der Sitzung hat sich die Anzahl der
aktiven Stimmrechte auf 34 erhoht, da ein Mit-
glied, dessen Sitz vormals ruhte, zur Sitzung da-
zukam.

1.1. Besonderheiten bei
aullerordentlichen Sitzungen nach
§22 GrO

Protokolle diirfen auf Sondersitzungen nicht be-
handelt werden (vgl. §6 GO Abs. 2). Es werden
nur Antridge bearbeitet, die mit der Einladung
bekannt gegeben wurden, d.h. es sind bspw. kei-
ne Initiativantriage zuléssig (vgl. §22 GrO Abs.
2).

1.2. Meinungsabfrage zur
Wahlordnung

Beim Einpflegen der Synopse zur Wahlordnung
ist eine Unstimmigkeit zur bisherigen Gender-
Praxis in den Ordnungen aufgefallen. In der
Synopse wird von Studierenden und der Studie-
rendenschaft gesprochen, in der Prdambel der
Grundordnung wird jedoch eigentlich Studen-
tinnen und Studentinnenschaft zur Verwendung
festgelegt.

Der StuRa sieht es als redaktionelle Anderung
an, den Text an der entsprechenden Stelle dem
Prinzip in der Grundordnung anzupassen.

2. Info-Top Personalkonzept

Antragsteller: Robert Georges (GF Finanzen)

Mit dem Scheitern des Personalkonzept sieht
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sich der Studentenrat mit einer schwierigen Lage
konfrontiert, insbesondere, da der GF Personal
von seinem Amt zuriickgetreten ist. In diesem
Info-Top mochte ich als Amtsverweser fiir den
Gf Personal folgende Themen besprechen:

1. Auswirkung des gescheiterten Personalkon-
zeptes auf die Tatigkeit des StuRa Leider kann
nicht mehr gewéhrleistet werden, dass eine naht-
lose Nachbesetzung der Angestellten erfolgt. In-
sofern wird es zwangsléufig zu Einschrankungen
im Servicebereich des StuRa kommen mdiissen.
Diese sollen dargelegt werden und welche Losun-
gen fiir ein kurzfristiges Uberbriicken in Frage
kommen koénnen.

2. Analyse der Griinde fiir das Scheitern des Per-
sonalkonzeptes Vor dem Einbringen eines neues
Konzeptes erscheint es sinnvoll iiber die Griin-
de fiir das Scheitern des Personalkonzeptes zu
sprechen. Hier sind insbesondere diejenigen zur
Diskussion aufgerufen, die sich bei der Abstim-
mung enthalten oder dagegen gestimmt haben.
Es soll dabei nicht um eine Rechtfertigung der
Entscheidung gehen, vielmehr um die Analyse
der Sachgriinde. Vielleicht wurde was vergessen,
was libersehen? Je genauer und konkreter die
Angaben sind, desto eher kénnen sie noch be-
riicksichtigt werden, wenn gleich grundlegende
Anderungen z.B. an den Tétigkeitsbeschreibun-
gen nicht mehr bzw. nur noch schwer méglich
sein werden.

3. Vorstellung der weiteren Verfahrensweise Un-
ter diesem Punkt méchte ich kurz den weite-
ren zeitlichen Ablauf sowie das Prozedere (Aus-
schreibung, Einstellungsverfahren usw.) darle-
gen. Ebenso sollen schon die Zusammensetzung
der Einstellungskommissionen skizziert werden.

Diskussion und Nachfragen Robert Geor-
ges stellt eine umfangreiche Présentation vor,
die sich im Anhang befindet.

Beim Zeitplan wird angemerkt, dass zunéchst
die ,Stelle* von Frau Lippmann besetzt werden
soll, bevor die Finanzerstelle besetzt wird. Die
Stelle von Frau Lippmann soll jedoch gar nicht
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nachbesetzt werden. Die weitere inhaltliche Dis-
kussion in den einzelnen TOPs besprochen.

Einige Nachfragen zur Ausschreibung werden ge-
stellt, da das juristische ,eventuell, vermutlich
nicht* fiir Unklarheiten sorgt. Die inhaltliche
Debatte wird auf die einzelnen Posten verscho-
ben.

Zur Taylor-Russel-Tafel gibt es einige Nachfra-
gen, da unterstellt wird, dass es sich um eine
Binsenweisheit handelt, dass in einer groferen
Gruppe mit hoherer Wahrscheinlichkeit eine bes-
ser geeignete Person enthalten ist.

3. Antrag 16/161 Anderung der
Personalstelle Buchhaltung

Antragsteller: Robert Georges (GF Finanzen
& Amtsverweser GF Personal)

Antragstext

Der Stura beschlieft die Anderung der beste-
henden Buchhalterstelle als Vollzeitstelle ab
31.03.2017.

sieche Anhang ab Seite 17
sieche Anhang ab Seite 18
sieche Anhang ab Seite 22

Begriindung

Der Beschluss bildet die Grundlage fiir die Stel-
lenausschreibung, die moglichst zeitnah erfol-
gen soll. Da die Angestellten des StuRa zum
21.12.2016 bzw. voraussichtlich zum 31.03.2017
in den Ruhestand gehen, ist eine Nachbesetzung
der Stellen zwingend notwendig. Im Zuge dessen
wurden auch die Stellenbeschreibungen iiberar-
beitet, da die tatsichlich anfallenden Téatigkeiten
mit den bisherigen Stellenbeschreibungen nur
noch wenig iibereinstimmen. Nachdem der An-
trag zum Personalkonzept am 21.07.2016 nicht
bewilligt wurde und die Plenumssitzung vom
15.09.2016, auf der die Griinde fiir das Scheitern
des Antrages besprochen werden sollten, nicht
beschlussfiahig war, habe ich mit einigen Plen-
umsmitglieder gesprochen. Hierbei zeigte sich,
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dass ein Grund fiir die Nichtzustimmung darin
lag, dass alle 4 Stellen auf einmal beschlossen
werden sollten und dabei die Kritik an einer
Stelle zur Ablehnung des gesamten Antrages
fiihrte. Inhaltliche Kritik an den Arbeitsaufga-
ben wurde nicht oder nur kaum gedufsert. Daher
werden die Stellen nun erneut einzeln zur Ab-
stimmung gestellt. Der Beschluss umfasst dabei
nur den Personalansatz und die Arbeitsberei-
che. Die Stellenbeschreibung und Eingliederung
in den Tarifvertrag TVL-Ost sollen nicht fest be-
schlossen werden, da hierbei noch kleinere Ande-
rungen (z.b. hinsichtlich der Zeitanteile) moglich
sein sollen. Sowohl Stellenbeschreibung als auch
Eingruppierung erfolgten nach Beratung durch
Fachexperten von ver.di und Studentenwerk und
wurden noch einmal gepriift. Die Einstellung
einer konkreten Bewerberin erfolgt mit einem
gesonderten Plenumsbeschluss.

Die Stellebeschreibung und die Eingruppierung
in den Tarifvertrag befinden sich im Anhang.

Diskussion und Nachfragen

Man einigt sich, dass man zu Fragen, die Aus-
schreibung betreffend, erst in dem entsprechen-
den TOP reden sollte und nicht mit der Diskussi-
on iiber diese Stelle vermischen sollte. Zur Stelle
an sich gibt es keine Nachfragen, da im Groflen
und Ganzen Einigkeit dariiber besteht, dass die
Stelle in ihrer derzeitigen Ausgestaltung fortge-
setzt werden soll. Aufserdem ist die Stelle so-
gar in der Grundordnung festgeschrieben. Kleine
Anderungen in der Stellenbeschreibung kénnen
noch durch die Gf vorgenommen werden. Es wird
angeregt die Stellenbezeichung ,Kaufmann fiir
Biiromanagement® oder ,Biirokaufmann“ aufzu-
nehmen. Fiir die vorgenannte Stelle ist aufgrund
der Festschreibung in der Grundordnung nur die
einfache Mehrheit notwendig.

Der Antrag wird ohne Gegenrede angenom-
men.

Im Anschluss an den Antrag wird dariiber debat-
tiert, wie die weiteren Stellen abgestimmt wer-
den sollen. Insbesondere ist die Frage, ob es sinn-
voll ist schriftlich oder nicht schriftlich abzustim-
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men. Der Antragsteller spricht sich gegen die
schriftliche Abstimmung aus, um Zeit zu sparen.
Fiir dieses Verfahren sprechen sich 27 Mitglieder
aus, 3 enthalten sich der Stimme.

4. Antrag 16/162 Anderung der
Personalstelle
Sozialberatung

Antragsteller: Robert Georges (GF Finanzen
& Amtsverweser GF Personal)

Antragstext

Der Stura beschliet die Anderung der beste-
henden Sozialberatungs- und Servicestelle als
Vollzeitstelle ab 01.01.2017.

sieche Anhang ab Seite 23

siehe Anhang ab Seite 27

Begriindung

Der Beschluss bildet die Grundlage fiir die Stel-
lenausschreibung, die moglichst zeitnah erfol-
gen soll. Da die Angestellten des StuRa zum
21.12.2016 bzw. voraussichtlich zum 31.03.2017
in den Ruhestand gehen, ist eine Nachbesetzung
der Stellen zwingend notwendig. Im Zuge dessen
wurden auch die Stellenbeschreibungen {iberar-
beitet, da die tatséchlich anfallenden Tétigkeiten
mit den bisherigen Stellenbeschreibungen nur
noch wenig iibereinstimmen. Nachdem der An-
trag zum Personalkonzept am 21.07.2016 nicht
bewilligt wurde und die Plenumssitzung vom
15.09.2016, auf der die Griinde fiir das Scheitern
des Antrages besprochen werden sollten, nicht
beschlussfiahig war, habe ich mit einigen Plen-
umsmitglieder gesprochen. Hierbei zeigte sich,
dass ein Grund fiir die Nichtzustimmung darin
lag, dass alle 4 Stellen auf einmal beschlossen
werden sollten und dabei die Kritik an einer
Stelle zur Ablehnung des gesamten Antrages
fiihrte. Inhaltliche Kritik an den Arbeitsaufga-
ben wurde nicht oder nur kaum gedufsert. Daher
werden die Stellen nun erneut einzeln zur Ab-
stimmung gestellt. Der Beschluss umfasst dabei
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nur den Personalansatz und die Arbeitsberei-
che. Die Stellenbeschreibung und Eingliederung
in den Tarifvertrag TVL-Ost sollen nicht fest be-
schlossen werden, da hierbei noch kleinere Ande-
rungen (z.b. hinsichtlich der Zeitanteile) moglich
sein sollen. Sowohl Stellenbeschreibung als auch
Eingruppierung erfolgten nach Beratung durch
Fachexperten von ver.di und Studentenwerk und
wurden noch einmal gepriift. Die Einstellung
einer konkreten Bewerberin erfolgt mit einem
gesonderten Plenumsbeschluss.

Die Stellebeschreibung und die Eingruppierung
in den Tarifvertrag befinden sich im Anhang.

Diskussion und Nachfragen

Auf die Frage, in welchem Umfang es bereits
Weiterbildungen zum Thema Beratungen gege-
ben hat, wird angegeben, dass es diese bisher-
nicht gab, auch keine Weiterbildungen vor Ort.
Stattdessen nahmen unsere Berater und Inter-
essierte an externen Workshops teil oder haben
externe Referenten eingeladen. Die neue Stelle
soll vor Ort als Multiplikator wirken und eige-
ne Leute schulen. Es gibt Bedenken bzgl. dieser
Stelle, da eine Vollzeit-Stelle iiberdimensioniert
erscheint. Beratungsangebote kénnen auch iiber
Honorarvertrage abgewickelt werden. In der Ver-
gangenheit ist die Beratungstatigkeit im StuRa
neben dem Semesterticket eines der am sicht-
barsten Ergebnisse der Arbeit der studentischen
Selbstverwaltung gewesen. Sie wurde iiber die
Jahre auch konstant fortgefithrt und ausgebaut
unter dem Motto: von Studenten fiir Studenten.
Dies hatte u.a. auch den Sinn von den Proble-
men der Studierenden zu erfahren und die aus
den Beratungen gewonnen Erkenntnisse beziig-
lich der Probleme der Studierenden in die eige-
ne politische Arbeit einzubinden. Ob die Proble-
me unserer Studierenden noch den Weg von der
Beratung in das Plenum finden werden, wenn
diese von Festangestellten wahrgenommen wird,
ist fraglich. Die hohen Kosten fiir die Stelle
sollten bei der Entscheidungsfindung auch be-
riicksichtigt werden. Zur Entstehung der Stelle
wird gesagt, dass im Rahmen der Gesetzesan-
derungen am SachsHSFG des Jahres 2012 die
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Notwendigkeit bestand als Studentenschaft wie-
der sichtbarer wahrgenommen zu werden. Dies
kann dadurch erreicht werden, dass das Angebot
des StuRa ausgebaut wird. Mit Honorarkréften
kénnte man jedoch flexibler auf die Nachfrage
in verschiedenen Bereichen, wie Soziales, LuSt
oder auch auf die Schlieffung einzelner Fakulta-
ten reagieren. Dem wird entgegengehalten, dass
der Stelleninhaber hauptséchlich fiir die Orga-
nisation zustidndig ist und nur im Notfall selbst
Beratungen durchfithren soll. Der eigene Bera-
tungsanteil betragt laut Stellenbeschreibung ge-
rade einmal 5%. Es geht eher um Einfiihrung,
Schulung und Information von neuen Ehrenamt-
lichen unter Beriicksichtigung von standig lau-
fenden Gesetzesinderungen. Der Informations-
fluss kann auch in Zukunft gewéhrleistet wer-
den z.B. iiber den Gf Personal. Gegen die Nut-
zung von Honorarkréften spricht, dass diese nur
auf Zeit angestellt sind. Viele Probleme in der
Beratung koénnen jedoch nicht auf Anhieb ge-
16st werden, d.h. es wird eine langere Betreu-
ung durch jeweilige Sachbearbeiter benétigt. Bei
ehrenamtlich Téatigen sieht es dann sogar noch
problematischer aus, weil die jeweiligen Studie-
renden immer auch mit ihren eigenen Problemen
im Studium zu kdmpfen haben und nicht so fle-
xibel einsetzbar sind. Ohnehin sieht es im Mo-
ment so aus, dass zum 01.04.2017 keine Ehren-
amtlichen mehr fiir die Betreuung zur Verfiigung
stehen, da sich noch keine Nachfolger gefunden
haben. Es wird auch gesagt, dass eine gut aus-
gebaute Sozialberatung viel mehr Themenfelder
als nur das BaF6G im Blick hat, z.B. Héarte-
falle, LuSt, Priifungsrecht, Zweitwohnungssteu-
er, Wohngeld. Wahrend heute diese verschiede-
nen Themenfelder von mehreren Leuten abge-
deckt werden, wire der Vorteil eines Angestell-
ten der, dass man eine Arbeitskraft damit be-
auftragen kann sich zu allen diesen Themen zu
informieren. Ein weiterer Vorteil des festange-
stellten wird darin gesehen, dass der bisherige
Kontakte zum Studentenwerk zwar gut ist, aber
auf personlichen Kontakten der aktuellen Bera-
ter beruht, die mit dem Ende der Tétigkeit der
Berater verloren gehen. Bei personeller Konti-
nuitét in diesem Bereich kénnten diese Kontakte
verstetigt werden. Diesem Argument wird entge-
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gengehalten, dass sich der Kontakt zum Studen-
tenwerk fast zwangslaufig ergibt und auch im-
mer gut war, auch beim Wechsel zu neuen Be-
ratern. Es wird kritisiert, dass bei der derzei-
tigen Ausgestaltung der Stellen viele Arbeiten,
die derzeit von Frau Lippmann getétigt werden
(wie z.B. Posteingang, Ausstellen der Gremien-
bescheinigungen u.d. ), auf mehrere Stellenin-
haber verteilt werden. Dies konnte ein Problem
geben, wenn sich dann keiner mehr als haupt-
verantwortlich fiir eine Aufgabe ansieht. Darauf
wird erwidert, dass das explizit der Plan war,
dass jeder der Angestellten Tétigkeiten im Ser-
vicebereich wahrnehmen soll, damit alle Ange-
stellten auch den Kontakt zu den Studierenden
haben. Es wird angeregt, Teile der {iberdimen-
sionierten Beratertatigkeit in den Servicebereich
zu verlagern. Dem Argument der Uberdimensio-
niertheit wird entgegengehalten, dass die Stun-
denzahl schon dadurch gerechtfertigt wire, weil
der Stelleninhaber auch die FSRe schulen soll.
Auflerdem hat der StuRa beschlossen, dass die
Stellen zunéchst auf zwei Jahre befristet sind,
damit man evtl. notwendige Verschiebungen in
der Zuordnung der Arbeiten noch ohne grofse-
re Probleme vornehmen koénnte. Die Schulung
von Beratern fiir die FSRe wird jedoch kriti-
siert. Geht man von einer derzeitigen Fdrder-
quote von 15% beim Bafog aus, dann kann man
sich ausrechnen, auf wieviele Féalle man bei den
vielen kleinen Fachschaften kommt. Das lohnt
sich einfach nicht, dazu reicht die Anlaufstelle im
StuRa. Auferdem wire gerade im Priifungsrecht
ohnehin der FSR der bessere Ansprechpartner.
Bei manchen entsteht der Eindruck als gébe es
grundsétzliche Ablehnung der Stelle. Man soll-
te aber besser iiberlegen, ob man den Zuschnitt
der Stelle nicht einfach abéndert, statt sie ganz
abzulehnen.

Dementsprechend gibt es einen Anderungsan-
trag (AA) von Christian Soyk: Andere Stellen-
beschreibung in Angestellte Service-Biiro. Ord-
ne der Service-Stelle 70% Service zu und 30% fiir
Beratung bzw. Organisation von Beratung.

Der vorgenannte AA erreicht mit 2/22/6 nicht
die notwendige Mehrheit.

Es wird darauf hingewiesen, dass wir iber einzel-
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ne Stellen reden und ob die einzelne Investition
sich auszahlt. Aktuell wird iiber eine Sozialbe-
ratungstelle und ihren Nutzen geredet. Mit dem
Anderungsantrag soll die bisher nicht vorhande-
ne Sozialberatung durch einen Festangestellten
zunéchst aufgebaut werden.

Es gibt nun auch einen AA von Matthias Liith:
Gruppiere die Stelle neu ein. Es wird angeregt
die Stelle auf E6 oder E8 einzugliedern. Der
Antragsteller des Hauptantrages halt entgegen,
dass die Stelle nicht brachial iiber einen AA neu
eingegliedert werden kann. Es miisste stattdes-
sen iliber die einzelnen Aufgaben geredet wer-
den und inwiefern diese zu dndern wéren. Ki-
nigen Plenumsmitgliedern dauert die Diskussion
zu lange und bitten um ein vorlaufiges Meinungs-
bild, wie die Tendenz ist, ob man der Einfithrung
der Stelle zustimmen wiirde. Es gibt 27 Fiir- und
2 Gegenstimmen.

Der neue Gf Personal bietet an evtl. anfallen-
de Verschiebungen in der Tatigkeit durchzurech-
nen. Bis dahin konnte man die Stelle zuriickstel-
len. Er kénnte das ggf. in der kommenden Woche
erledigen.

Daraus abgeleitet gibt es einen GO-Antrag
auf Vertagung. Der Antragsteller haben signa-
lisiert, dass Verschiebungen sinnvoll sein kénn-
ten und eine erneute Berechnung prasentiert
werden konnte. Es wird eine Gegenrede gehal-
ten. Die Anderungen kénnten auch nach der
Evaluation oder noch vor der Einstellung ge-
macht werden. An dieser Stelle sollte zunéchst
eine Grundsatzentscheidung geféllt werden. Bei
10/15/4 erreicht der GO-Antrag nicht die not-
wendige Mehrheit.

Es wird kritisiert, dass es den Amnschein ha-
be, es handele sich hier um eine Friss-oder-
Stirb-Entscheidung. Die Grundsatzdebatte, wo
die Service- Aufgaben, die Frau Lippmann bis-
her wahrnimmt, zukiinftig am besten aufgeho-
ben ist, wurde nicht gefiithrt. Die heute zu tref-
fende Personalentscheidung ist eine aufserordent-
lich langfristige Entscheidung, die mit Kosten
und Beitragserhohungen verbunden sein wird.
Die derzeitigen Angestellten sind seit 1992 beim
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StuRa beschéaftigt. Sich jetzt noch einmal ei-
ne Woche Zeit zu nehmen ist nicht zu viel.
Schlieflich hétte es auch seine Griinde, dass das
Gesamtpersonalkonzept nicht die erforderliche
Mehrheit gefunden héatte. Darauf wird erwidert,
dass das Personalkonzept nicht abgelehnt wurde,
weil eine Mehrheit dagegen war, sondern weil die
schriftliche Abstimmung in der vorlesungsfreien
stattfand. Zu der Grundsatzfrage, wo der Ser-
vice verankert werden sollte, wird gesagt, dass
es zwei konkurrierende Ansichten gibt, die Auf-
teilung auf mehrere Stellen oder die Vereinigung
in einer Stelle (wie bisher). Bei der Aufteilung
auf mehrere Stellen besteht das Problem, dass
bei Ablehnung einer Stelle nur 3/4 des Service
auf die stellen geplant sind. Fasst man aber al-
les in einer Stelle zusammen, vergibt man sich
die Chance, die Angestellten besser einzubinden
und in regelméfigen Kontakt mit Studierenden
zu bringen. Auch wire zu bedenken, dass wir mit
unseren derzeitigen Angestellten grofses Gliick in
puncto Gesundheit hatten. Sollte dies einmal an-
ders sein, dann wére es gut, wenn jeder ein we-
nig Ahnung von der Arbeit des anderen hat und
wechselseitige Vertretungen moglich sind.

Es gibt den GO-Antrag auf geheime Abstim-
mung. Fir die Zahlkommission werden be-
stimmt: Dirk Fleischer, Nils Taeger und Christi-
an Prause.

Die geheime Abstimmung ergab 27 Ja-Stimmen,
0 Nein-Stimmen und 3 Enthaltungen.

5. Finanzantrag 16/158
Stellenausschreibung

Antragsteller: Jan-Malte Jacobsen

Antragstext

Der StuRa moge beschlieffen 18000 € zur bun-
desweiten Ausschreibung von 2 Stellen bereitzu-
stellen. Die Stellenausschreibung soll in verschie-
denen Tageszeitungen und im Internet geschaltet
werden und iiber einen Monat laufen.

Begriindung
Um einen moglichst offenen Bewerbungsprozess
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gewihrleisten zu kdnnen, sollen die offenen Stel-
len bundesweit fiir einen Monat ausgeschrieben
werden. Um ein moglichst breites Spektrum von
Bewerber*innen zu erreichen sollen sowohl regio-
nal als auch bundesweit erscheinende Zeitungen
sowie Onlinejobbdrsen im Internet fiir die Be-
werbung verwendet werden.

sieche Anhang ab Seite 28
sieche Anhang ab Seite 48
siehe Anhang ab Seite 60
sieche Anhang ab Seite 76
siche Anhang ab Seite 117
sieche Anhang ab Seite 149
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Start Warum Monster= Produkte~ Zielgruppen~
Monster empfiehlt

60 Tage Plus 1 Anzeige
€999

Fiir schwer besetzbare Positionen

¢ Stellenanzeige Standard mit 60 Tagen
Laufzeit

Datumsaktualisierung alle 7 Tage
Logo in der Suchergebnisliste )
30-Tage CAN-Anzeigenbanner ?

Design-Varianten zur Auswahl 2

Anzahl Einzelpreis Erspamis
1 S00£
2-4 895£ 104£
5 J95£ 204£€

1 Social Job Ad auf Facebook 2

95 €

In den Warenkorb

Leistungen & Vorteile

e Stellenanzeige jederzeit selbst schalten
Wahlbare Anzeigenlaufzeit von 30 oder 60 Tagen

HR-Magazin~=

30 Tage Plus

€895

Fiir moderat besetzba

Stellenanzeige Sta
Laufzeit

Datumsaktualisien
Ihr Logo in der Suc
14-Tage CAN-Anze

Design-Varianten z

Anzahl Einzel,
1 895
2-4 833

5] 730

1 Social Job Ad aL

95 €

Bereits nach einer Stunde aktiv oder Sie schalten zu einem spateren Zeitpun
Darstellung auf monster.de und Uber 100 Partnerseiten: jobpilot.de sowie Se

Mobil optimiert fur dle Ansicht auf Handys und Tablets
Erhalten Sie direkt mit Schaltung lhrer Anzeige passende Lebenslaufe aus ur

@ lhr Zufriedenheitsplus: Bei Bedarf verlangern wir lhre Anzeige(n) koste
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Angebot Stellenanzeigende:
Individuelle Stellenanzeigen

Sie méchten schnellstméglich offene Position besetzen?

Dann nutzen Sie fiir lhre Stellenanzeigen eine hichst attraktive Kombination aus der hohen Online-Reichweite
von stellenanzeigen.de, der passgenauen Reichweite unserer Karriereportale sowie der hohen
fachspezifischen und regionalen Reichweite unserer Medienkooperationen auch aus dem Printbereich. Denn
der Erfolgsfaktor fir lhre effiziente Stellenanzeige lautet: ;Hohe Reichweite — aber innerhalb der von lhnen
gesuchten Fielgruppe”.

Individuelle Stellenanzeige, Laufzeit 30 Tage

Schaltung lhrer Anzeige auf stellenanzeigen.de und Ausspielung im
Mediennetzwerk sowie bei wirkungsveollen Reichweitenpartnern. EU R 8 3 U,'

Informationen zu Kontingentlésungen finden Sie hier »
Kontakt aufnehmen

Unsere Leistungen - lhre Vorteile

Laufzeit: 30 Tage
Individuelles Anzeigenlayout inkl. Logo

Schaltung lhrer Anzeigen auf stellenanzeigen.de und Ausspielung im
Mediennetzwerk sowie bei wirkungsvollen Reichweitenpartnern

Alctives Reichweiten-Management mit SmartReach 2.0

Retargeting-Malnahmen auf Top-Websites, wie z.B. spiegel.de, bild.de, gmx.de,
sueddeutsche.de

CALCLC LKL

Kostenlose ,Jobs per Mail” an registrierie Bewerber

10
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Angebot Stepstone:
Stellenanzeige buchen

Sie mussen schnellstmaglich eine offene Stelle besetzen? Mutzen Sie unseren Online-Service und erstellen Sie Ihre Anze
zelbst. Wahlen Sie einfach das fir Sie passende Produkt aus, buchen Sie direkt anline und Ihre Stellenanzeige ist, nach
Qualitadtsprifung durch unsere geschulten Mitarbeiter, innerhalb van 24 Stunden verdffentlicht (Mo.-Fr. 9-18 Uhr).

"0p
STARTER PROFESSIONAL " %&
Laufzeit * 30 Tage 30 Tage
Perstnliche Ansprechpartner ? L v
Unternehmensportrat * L L
Individuelles Layout * 295,- € L
Refresh © v v
Boost ? = v
Highlight Job ? 395.- £ 395,- €
E-Mail Push ? 5595,.- £ 595,- €
Anzeigenoptimierung Plus - -
Laufzeitverldnaerung (30 Tage) * 595,- € 595,- £
920,- € o< 1.195,-€ ==

VISA &2 BrecHnunc

ﬂ ANZEIGE(N) BUCHEN ANZEIGE(N) BUCHEN

11
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Diskussion und Nachfragen

Vor Beginn der Debatte wird zunéchst darauf
eingegangen, ob es rechtlich zwingend notwen-
dig ist, eine offentliche Ausschreibung der Stel-
len vorzunehmen. Dazu wird ausgefiihrt, dass
vermutlich keine Notwendigkeit zur Ausschrei-
bung besteht. Laut Gf des Studentenwerks be-
steht auch dort keine juristische Notwendigkeit
der Ausschreibung, es ist trotzdem ratsam es zu
tun, da sich manchmal unerwartete Moglichkei-
ten aus den Bewerbungen ergeben, die man vor-
her selbst nicht im Blick hatte. Bei einem Job
wie der Buchhaltung wird jedoch gesagt, dass
es nicht notwendig wére dies auszuschreiben.
man wolle der derzeitigen Amtsinhaberhin nicht
schlechtes nachsagen, letztlich ist es jedoch eine
recht klar fassbare Aufgabe, die nicht allzuviel
Kreativitat erfordere und stattdessen nach kla-
ren Vorschriften ausgefithrt wird. Bei den ande-
ren Stellen sieht das dann schon anders aus. Ein
Mitglied des StuRa présentiert eine Alternative
zur Ausschreibung, die von der derzeitigen Stel-
leinhaberin Frau Klaus vorgeschlagen wurde. Sie
kennt eine Frau, die genau ihre Arbeit in einem
anderen Unternehmen macht und aus ihrer Sicht
fachlich besser ist als sie selbst. In den Sitzungs-
unterlagen zur geschlossenen Sitzung befindet
sich auch ein Antrag dazu. Mit dem dort um-
rissenen Verfahren wiirde man dem Ausschrei-
bungsverfahren nicht grundsétzlich entgegenste-
hen. Es gidbe nur die Moglichkeit des ganze Ver-
fahren evtl. abzukiirzen, wenn sich herausstellt,
dass die betreffende Person tatsachlich gut zu
uns passen wiirde. Auch kénnte Frau Klaus mo-
tivierter in der Einarbeitung ihrer Nachfolgerin
sein, wenn sie die betreffende Person kennt. Es
gibt mehrere Gegenreden gegen dieses Verfah-
ren. Solch eine Vermittlung iiber Vitamin B hat
einen faden Beigeschmack und kénnte uns der
Chance auf einen besseren Bewerber berauben.
Den Hinweis auf die Zeitersparnis konne man
sich sparen, schlieflich ist der StuRa selbst daran
schuld, dass er in Zeitnot geraten ist. Auferdem
besteht die Gefahr, dass die betreffende Person
uns im Rahmen der Evaluation doch verlassen
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miisste und das wire angesichts ihrer privaten
Situation vermutlich erst recht nicht das, was
sie sich erhofft. Ein jiingerer Bewerber kdnnte
mit dieser Situation sicher besser umgehen. Der
aktuelle Zeitplan gibt dem StuRa ohnehin noch
ausreichend Zeit fiir die Besetzung der Stelle.

Ein Meinungsbild ergibt, dass 24 Mitglieder fiir
eine Ausschreibung der Stelle in der Buchhal-
tung sind.

Nun muss dariiber diskutiert werden, in welcher
Form die Ausschreibung gemacht werden sollen.
Dies ist der Inhalt des eigentlichen Antrags.

Es ist klar, dass die Kosten sehr hoch sind, da
es sich aber um eine einmalige Aktion, das ers-
te mal nach 20 Jahren wieder handelt, hélt der
Antragsteller sie fiir vertretbar. Fiir die Buch-
halterstelle wird eine lokale Ausschreibung als
ausreichend angesehen.

Der Antragsteller erlautert, dass in den Print-
medien, aufer bei der DNN, immer auch eine
Ausschreibung in der online- Plattform enthal-
ten ist. Bei der ZEIT gibt es 2€Rabatt fiir 6f-
fentliche Einrichtung, daher ist dieses Angebot
glinstiger. In der Séchsischen Zeitung wird bei
s/w- Druck die Anzeige nur halb so teuer.

Gegen die iiberregionale Ausschreibung wie auch
gegen die in den Printmedien wird Folgendes
vorgebracht: In {iberregionalen Medien werden
i.d.R. Manager und hdchstqualifizierte Kréfte
gesucht und ausgeschrieben. Leute, die sich auf
so eine Stelle bewerben, wiirden hier sicher nicht
lange bleiben. Auferdem suchen wir ja gerade
solche Leute nicht. Aufierdem sollte man sich
auch tiberlegen, ob die Leute, die wir suchen,
iiberhaupt solche Printmedien lesen. Auferdem
sollte man davon ausgehen, dass Leute, die auf
der Suche sind, sehr wahrscheinlich selbst auf al-
len moglichen wegen suchen werden, sie miissen
also nicht iiberall abgeholt werden. Man koénnte
sich also auf einige wenige Zeitungen begrenzen.
Zur Zielgruppe gehoren Buchhalter, jung bis alt.
Die Jiingeren suchen ohnehin online, aber selbst
wenn man meint, dass Altere vorrangig in Print-
medien suchen, wiirde das nicht auf unsere Ziel-
gruppe zutreffen, denn der StuRa sucht ja gera-
de Leute, die in der Lage sein miissen, sich im
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Internet zu bewegen, d.h. wenn sie unsere Aus-
schreibung im Internet finden haben sich altere
Bewerber schon dadurch ein wenig qualifiziert.
Auch sollte man bedenken, was man mit 14.000
besseres an Projekten férdern konne.

Es gibt einen AA von Matthias Liith: Streiche al-
le Printmedien, kiirze die Antragssume entspre-
chend. Im weiteren Verlauf der Diskussion wird
dieser Antrag aber wieder zuriickgezogen. Statt-
dessen gibt es diesen AA von Matthias Liith: Fiir
die Buchhaltung soll eine Regionalzeitung (SZ)
genommen werden und Internetplattformen wie
z.B. monster.de, ebenso fiir die Ausschreibung
des Sozialreferenten. Begrenze die Antragssume
auf 8000 Euro. In der gegenrede zu diesem AA
wird gesagt, dass man sich wenigstens fir die
stelle des Sozialrefernten eine bundesweite Aus-
schreibung offenhalten sollte. Der AA erreicht
mit 8/9/8 nicht die erforderliche Mehrheit.

Es gibt einen weiteren AA: Streiche die Summen
fiir Stiddeutsche, FAZ, Zeit und LVZ. Dieser An-
trag wird ebenfalls im weiteren Verlauf der Dis-
kussion zurtickgezogen. Es gibt nun noch einen
AA von Daniel Forster: Streiche den Anteil der
Kosten fiir die “Zeit”“ und wir inserieren nicht in
der Zeit. Nach einer Gegenrede, die meint, dass
die Buchhaltung definitiv nicht bundesweit aus-
geschrieben werden miisste, ist das Ergebnis der
Abstimmung 14/1/10. Damit ist dieser AA an-
genommen.

Es wird um ein Meinungsbild gebeten, wer fiir
welche Form der Ausschreibung bei der entspre-
chenden Stelle ist. Fiir die Stelle in der Finanz-
buchhaltung pléadieren 2 fiir eine bundesweite
Ausschreibung, 21 fiir eine regionale und zwei
fiir gar keine Printausschreibung. Fiir die Stelle
als Sozialreferent pléadieren 8 fiir eine bundeswei-
te Ausschreibung, 14 fiir eine regionale und drei
fiir gar keine Printausschreibung.

Zu der nun folgenden Abstimmung des gednder-
ten Hauptantrages gibt es eine Gegenrede, die
auf die zu hohen Kosten abstellt. Mit 17/4/3
ist der Antrag angenommen. Es folgt eine GO-
Antrag auf Feststellung der Beschlussfahigkeit
und erneute Auszdhlung. Der Studentenrat ist
weiterhin mit 24 anwesenden Stimmberechtigten
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beschlussféhig. Das neue Ergebnis 17/4/4 dndert
nichts an der Feststellung, dass der Antrag in der
gednderten Fassung angenommen ist.

6. Finanzantrag 16/107 3D
Druckstift

Antragsteller: Matthias Zagermann

Antragstext

Der Studentenrat moége 150 € fiir die Beschaf-
fung eines 3D-Druckstifts samt Zubehor sowie
100 € fiir Druckmaterial freigeben. Die Ge-
schaftsflihrung moge sich mit der Option auf
Zufiihrung in den Materialverleih befassen.

Vorliegende Anderungsantriige: Der Druck-
stift soll als Dauerleihgabe an eine thematisch
passende Hochschulgruppe gegeben werden. Da-
mit werden mogliche Hiirden fiir Studenten fiir
eine spontane, kiirzzeitige Benutzung beseitigt.

Begriindung
Ich stelle diesen Antrag aus mehreren Griinden
wieder:

1. Es widerspricht meinem Gefiihl von Demo-
kratie, dass weit weniger Plenumsmitglieder sich
insgesamt an der Abstimmung beteiligten, als
fiir die grundsétzliche Beschlussfahigkeit not-
wendig sind (da ich kein Mitglied des StuRa-
Plwenums bin steht mit auch nicht das Recht
zur Beantragung von Geschéftsordnungsantra-
gen zu). Uber die Art und Weise sowie Aukenwir-
kung dieser zur Schau gestellten Verfahrensweise
werde ich nicht ndher eingehen.

2. Mit der Beschaffung eines derartigen Gerétes
werden mehrere Hiirden vermieden:

e Die Nutzung der im Makerspace und im
Turmlabor der F'S ET verfiigbaren Drucker
setzt voraus, dass entsprechende Vorkennt-
nisse beziiglich der Modellierung vorhan-
den sind bzw. der Nutzer sich jemanden
selbst organisieren muss, der ihm die ent-
sprechenden CAD-Modelle baut und die
Daten auch in geeigneter Weise aufberei-
tet.
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e i.d.R. darf die Bedienung nicht vom Nut-
zer selbst bzw. nicht ohne entsprechende
Einweisung erfolgen.

Da beide hier genannten Gruppierungen nicht
als Service-Dienstleister agieren und sich auch
im Selbstversténdnis so sechen (was ja grund-
satzlich nicht schlecht ist), schliefen die oben
genannten Hiirden insbesondere die Studenten
aus, die weder mit CAD noch mit der entspre-
chenden Technologie vertraut sind und diese nur
als Hilfsmittel verwenden mdochten.

Der 3D-Druckstift erfordert weder CAD-
Vorkenntnisse noch eine zeit- und betreuungsin-
tensive Einweisung. Es ist ein sehr niederschwel-
liges Angebot, was auch technikferne Mitglie-
der der Studentenschaft nutzen kénnen, und fiir
die kein Gatekeeper notwendig ist. Die gene-
rierten Strukturen sind einzig von Kreativitit
und Geschicklichkeit in der Handhabung des
Sticks abhéngig. Der 3D-Druckstift stellt keine
Konkurrenz zu den bestehenden Drucksystemen
dar: Wahrend bei 3D-Druckern die Stérken in
der Fertigungsprazision in begrenzten Bauraum
liegen, liegt diese beim 3D-Druckstift bei der
grenzenfreien Handhabung bei geringer, jedoch
in vielen Féllen hinreichender Prézision.

Zu dem Punkt technische Verarbeitungseigen-
schaften: KEs konnen mit diesem Stift so-
wohl Hochtemperatur-Kunstoffe/Filamente als
auch Niedrigtemperatur-Kunststoffe/Filamente
verarbeitet werden. Empfohlen fird eine Fila-
mentstiarke von 3 mm. In der Position Zubehor
sind folgende Einheiten zugeordnet:

e Diisenset: zur Variierung der Strangdicke
zwischen 0,6 und 1.5 mm und deren Form.

e Pedal: Steuerung mit dem Fufl statt mit
den Druckknopfen am Stift

e Stdnder: Als Ablage fiir den Stift wihrend
des Arbeitens

Ich empfehle den Stift samt Zubehor ohne Nut-
zungsgebiihr in den Materialverleih zu geben
sowie - dquivalent zu den Staben fiir die Zucker-
wattemaschine - das Filament als abzurechnen-
des Verbrauchsmaterial nach verbrauchten Ge-
wicht in Rechnung zu stellen.
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Diskussion und Nachfragen
Der Antrag wurde auf der Sitzung vom Antrags-
steller zuriickgezogen.

7. Finanzantrag 16/115
Schliellfachschrank

Antragsteller:  Jessica  Walter,  Sascha

Schramm, Daniel Forster

Antragstext

Der StuRa beschliefst die Anschaffung eines
Schliefffachschrankes mit 6 Fachern fiir das Zim-
mer 16 (Soziales-Biiro) in Hohe von XX (siehe
alter Antrag). siche Anhang ab Seite 154

Begriindung

Wir haben durch die Beratung hé&ufig mit sen-
siblen, personenbezogenen und schiitzenswerten
Daten zu tun. Es kommt dabei héufiger vor,
dass wir Notizen fiir spétere Beratungen oder
auch Unterlagen kurzzeitig aufbewahren. Aktu-
ell haben wir keinerlei M&glichkeit diese wegzu-
schlieffen sondern miissen diese im Biiro offen
einsehbar liegen lassen und hoffen, dass sie kei-
ner in die Hénde bekommt. Der Schrank soll
dabei 6 Facher haben, damit jedem Berater ein
solches Fach zugestanden werden kann. Dabei
ist uns wichtig, dass nur so wenige Personen wie
moglich die Daten einsehen kénnen. Das bedeu-
tet auch, dass andere Berater diese Unterlagen
nicht in die Hande bekommen sollten, wenn sie
ausschlieflich fiir einen Berater bestimmt sind.

Diskussion und Nachfragen

Der Antrag wird auf den 10.11.16 ver-
tagt.

8. Sonstiges
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aktive Stimmrechte: 32 27 71|

einfache Mehrheit: 47 /¢

2/3- Mehrheit: 22 7 2
Anwesenheitsliste vom 20.10.2016

Fachschaft Name, Vorname Art  |Amt Status Unterschrift
ABS Schmidt, Nathalie A Y
Schramm, Sascha B = 4//}{; —
Architektur Daschler, Nick A (ruht)
BIW Hérnlein, Eric A entschuldigt L —
Berufspadag. Herdes, Sven A
Biologie Badstlibner, Markus A
Chemie Krause, Thomas A
ET Hostombe Hendrik A
Forster, Daniel B
Forst Philipps, Norman A
Heyder, Levi A*
G~ Kusatz, Theresa A Y
hydro Schlick, Robert A L
IHI Zittau Zawartka, Dominik A (ruht) o
Informatik Hoppermann, Robert A GF Personal [/,& k/
Huster, Sénke B f(;ﬂ/‘
Jura Hammelehle, Julia A entschuldigt tuleiy fo AL
MW Nguyen, Mai Anh A o ¢ /4 SO P T
Korb, Henry B A, K T
Wendler, Amos B entschuldigt
Jacobsen, Jan- Malte C GF HoPo
Meilner, Claudia C GF Soziales
Mathe Joseph, Felix A
Medizin Schultheil’, Timo A
Schuster, Felix B
Soyk, Christian B
P )sophie Mielisch, Arlett A entschuldigt /
Petzold, Annett B
Physik Kéhler, Fabian A
Psychologie Kussel, Lisa A {ruht)-
Georges, Robert C GF Finanzen
Soz.pad/EW Marr, Sabine A
Spralikuwi Berger, Paul A
Verkehr Duschik, Daniel A
Laura-Teresa von Burski B
WiWi Ldth, Matthias A
Schwabe, Marian B
Gaste
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A.1. Entgeltgruppen

Sheetl
Entgeldgruppen 1 2 3 4 5 6
Beratung — E9k 2.611,75 €| 2.885,11 € 3.024,71 € 3.410,25 €
Sozialabgaben 504,46 € 557,26 € 584,22 € 658,69 €
Gesamt 3.116,21 €| 3.442,37 € 3.608,93 € 4.068,94 €

Nach 1 Jahr Nach 6 Jahren Nach 15 Jahren
Finanzen — E9k 2.611,75€| 2.885,11 € 3.024,71 € 3.410,25 €

Sozialabgaben 504,46 € 557,26 € 584,22 € 658,69 €
Gesamt 3.116,21 €| 3.442,37 € 3.608,93 € 4.068,94 €
Nach 1 Jahr Nach 6 Jahren Nach 15 Jahren
Technik — E9k 2.611,75 €| 2.885,11 € 3.024,71 € 3.410,25 €
Sozialabgaben 0,00 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €|
Gesamt 2.611,75 €| 2.885,11 € 3.024,71 € 3.410,25 €
Nach 1 Jahr Nach 6 Jahren Nach 15 Jahren
OA—-E8 2.448,90 €| 2.704,82 € 2.821,13 € 2.931,65 € 3.053,79 €| 3.129,40 €
Sozialabgaben 473,01 € 522,44 € 544,90 € 566,25 € 589,84 € 604,44 €
Gesamt 2.92191 €| 3.227,26 € 3.366,03 € 3.497,90 € 3.643,63 € 3.733,84 €
Nach 1 Jahr Nach 3 Jahren Nach 6 Jahren Nach 10 Jahren Nach 15 Jahren
Entgeldgruppen 1 2 3 4 5 6

Beratung — E9k | 31.341,00 €] 34.621,32 €] 36.296,52 € 40.923,00 €
Sozialabgaben 6.053,51 €| 6.687,11 € 7.010,67 € 7.904,28 €
Gesamt 37.394,51 €| 41.308,43 €| 43.307,19 €] 48.827,28 €
Nach 1 Jahr Nach 6 Jahren Nach 15 Jahren

Finanzen — E9k | 31.341,00 €| 34.621,32 €] 36.296,52 € 40.923,00 €
Sozialabgaben 6.053,51 €| 6.687,11 € 7.010,67 € 7.904,28 €
Gesamt 37.394,51 €| 41.308,43 €| 43.307,19 €] 48.827,28 €
Nach 1 Jahr Nach 6 Jahren Nach 15 Jahren

Technik — E9k 31.341,00 €| 34.621,32 €| 36.296,52 €] 40.923,00 €

Sozialabgaben 6.053,51 €| 6.687,11 € 7.010,67 € 7.904,28 €
Gesamt 37.394,51 €| 41.308,43 € 43.307,19 €| 48.827,28 €
Nach 1 Jahr Nach 6 Jahren Nach 15 Jahren
OA-ES8 29.386,80 €| 32.457,84 €| 33.853,56 €| 35.179,80 € 36.645,48 €| 37.552,80 €
Sozialabgaben 5.676,06 €] 6.269,23 € 6.538,82 € 6.794,98 € 7.078,07 €| 7.253,32 €
Gesamt 35.062,86 €| 38.727,07 € 40.392,38 €| 41.974,78 € 43.723,55 €| 44.806,12 €
Nach 1 Jahr Nach 3 Jahren Nach 6 Jahren Nach 10 Jahren Nach 15 Jahren
Sozialabgaben |Krankenversicherung 7,300%
Pflegeversicherung 0,675%
Rentenversicherung 9,350%
Arbeitslosenversicherung 1,500%
Umlage 2 - 0,49%(Moment
gesetzliche Unfallversicherung - 188,33 € Moment
19,3150%
Page 1
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A.2. Stellenbeschreibung Finanzreferent

Stellenbeschreibung Seite 1 von 4
Stellenbeschreibung
1. Organisatorische Eingliederung des Arbeitsplatzes
1.1 | Organisationseinheit 1.2 | Funktion
Geschiiftsbereich Inneres Sachbearbeiter Finanzen
Fachbereich Finanzen (m/w)
2. Aufgabenkreis des Arbeitsplatzinhabers

Verwaltung und finanztechnische Bearbeitung der Mittel des Studentenrates

Verwaltungstechnische Bearbeitung der Mittelbewegung der Studentenschaft
Haushaltsplanung

Vermogensverwaltung

Zuarbeit Finanzer des Studentenrates

Servicetétigkeiten

Verwaltungstechnische Bearbeitung der Finanzen Dritter im Rahmen von Vereinbarungen
zum Beispiel KSS(Konferenz Sichsischer Studierendenschaften)

3. Befugnisse des Arbeitsplatzinhabers
3.1 | Dem Arbeitsplatz sind die folgenden Mitarbeiter fachlich stdndig unterstellt
-/-
3.2 | Der Arbeitsplatzinhaber vertritt
-/-
3.3 | Der Arbeitsplatzinhaber hat folgende Befugnisse
Feststellungsbefugnis von rechnerischer Richtigkeit, Zeichnungsbefugnis im Bereich
Materialverleih
4. Darstellung der Tiitigkeiten
Lid Aufgabe ausfiihrliche Beschreibung der dabei Anteil an
. anfallenden Arbeitsschritte der
Nr. gesamten
Arbeitsze
itin %
1 2 3 4
Verwaltungstechnisch |- Buchhaltung 30%
1 |e Bearbeitung der
Mittelbewegung der - Kontofiithrung
Studentenschaft
- Finanziiberweisung
- Vorpriifung und Abrechnung von Reisekosten
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Stellenbeschreibung

Seite 2 von 4

- Vorbereitung und Veranlassung von Annahme-
und Auszahlungsanordnungen

jeweils selbstdndig und in Anwendung der
relevanten rechtlichen Rahmenbedingungen sowie
der einschlédgigen Gesetzeslage, der
wirtschaftlichen Gegebenheiten sowie im Rahmen
der internen Vorgaben des StuRa

Haushaltsplanung

Erstellung Haushaltsplan, Jahresabschluss,
Buchungsberichte, Erfolgsplan

jeweils selbstdndig und in Anwendung der
relevanten rechtlichen Rahmenbedingungen sowie
der einschldgigen Gesetzeslage, der
wirtschaftlichen Gegebenheiten sowie im Rahmen
der internen Vorgaben des StuRa

20%

3 | Vermégensverwaltung

- Erstellung, Fithrung und Verwaltung
Inventarverzeichnis

- Vermogensverwaltung

- Raumverwaltung

10%

Zuarbeit Finanzer des
Studentenrates

- Erstellung Finanzberichte
- Schulung der Finanzer des Studentenrates

jeweils selbstdndig und in Anwendung der
relevanten rechtlichen Rahmenbedingungen sowie
der einschldgigen Gesetzeslage, der
wirtschaftlichen Gegebenheiten sowie im Rahmen
der internen Vorgaben des StuRa

10%

3 | Servicetiitigkeiten

- Mitarbeit im Servicebiiro (erste Anlaufstelle)

- Verkauf von internationalen Studentenausweis,
Semestertickets, Tickets ausgewahlter
Kulturveranstaltungen, Copykarten, TU-
Merchandise

- Annahme von Antragen wie Riickerstattung vom
Semesterticket, Aus- und Wiedereintritt aus der
verfassten Studentenschaft

- Selbststandige Tatigkeiten im Materialverleih:
Annahme von Anfragen, Planung der Ausleihen,
Vorbereiten des Ausleihvertrages, Bereitstellen des
Materials, Ubergabe, Riicknahme und Kontrolle
des Materials auf Schdden und Vollstandigkeit,
Nachbereitung der Ausleihen

20%
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- Annahme der Hauptposteingdnge, Verteilung an
die entsprechenden Personen

- Belegungsplanung des StuRa-Gebdudes

- Kalenderverwaltung von Veranstaltungen der
Studentenschaft

- Ansprechpartner fiir Fundsachen

- Priifung und Bestétigung von Antrdgen bei
uniinternen Dezernaten fiir die Studentenschaft

- selbststdndige Erstellung von unterschriftsreifen
Gremien- und Tétigkeitsbestédtigungen

Verwaltungstechnisch
e Bearbeitung der
Finanzen Dritter im
Rahmen von
Vereinbarungen (zum
Beispiel Konferenz
Siichsischer
Studierendenschaften)

- Buchhaltung

- Kontofiihrung

- Finanziiberweisung

- Vorpriifung und Abrechnung von Reisekosten

- Vorbereitung und Veranlassung von Annahme-
und Auszahlungsanordnungen

jeweils selbstdndig und in Anwendung der
relevanten rechtlichen Rahmenbedingungen sowie
der einschlédgigen Gesetzeslage, der
wirtschaftlichen Gegebenheiten sowie im Rahmen
der internen Vorgaben des StuRa

10%

3. Soll-Qualifikation fiir den Arbeitsplatz

5.1 |

Schulabschluss:

Facharbeiter: Buchhaltung, Betriebswirt oder Vergleichbares

Meister:

Hochschulabschluss:

5.2 |

Sonstige Fachkenntnisse, Fihigkeiten und Erfahrungen

EDV-Kenntnisse

Fremdsprachenkenntnisse in Englisch B1

Kaufméannisch-wirtschaftliche Fachkenntnisse
Buchhalterische Fachkenntnisse
Kenntnisse iiber die Organisation einer Universitét

6. Erstellung., Priifung. Genehmigung

6.1

Ort, Datum Unterschrift
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Erstellt von: Dresden .2016

6.2 | Gepriift von: Dresden, 2016
GF Personal

6.3 | Genehmigt von: Dresden, 2016

Geschiftsfiihrer
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A.3. Eingruppierungsformular SB Kassenwart
Eingruppierung der Beschaftigten nach der EGO des TV-L
Geschaftsbereich: Tatigkeit:
Inneres Sachbearbeiter Kassenwart (m/w)
)
Tatigkei | % | Einfachst [ Einfache | Tatigkeiten | Schwierig | Grindlich | Grindlich | Selbst- Grundlich | Besonder | Besonder
t e Tatigkeite | mit e e Fach- e und standige e und e Verant- | e
Tatigkeite | n eingehend | Tatigkeite | kenntniss | vielseitig | Leistunge | umfassen | wortung Schwierig
Lfd. Nr. n er n e e Fach- n de Fach- -keit und
Einarbeitun kenntniss kenntniss Bedeutun
g bzw. e e g
fachlicher
Anleitung
1 30 30 30
2 20 20 20
3 10 10
4 10 10 10 10
5 20 20
6 10 10 10
10 (1] mind. 50 | mind. 50 | max. 49 | max. 49 0
0
Eingruppierung: EG 9 (, kleine EG 9 - EGO Allgemeine Verwaltung EG 9, Nr. 3)
Vergleich zu innerbetrieblichen Stellen: (-)
(-) Geschéftsfiihrer
Datum: 22.04.2016 (-)
Geschaftsfuhrer
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A.4. Stellenbeschreibung Beratung

Stellenbeschreibung Seite 1 von 4

Stellenbeschreibung

1. Organisatorische Eingliederung des Arbeitsplatzes

1.1 | Organisationseinheit 1.2 |Funktion
Geschiftsbereich: Soziales Sozialberater (m/w)
Fachbereich: Beratungen

2. Aufgabenkreis des Arbeitsplatzinhabers

Der Arbeitsplatzinhaber ist insbesondere verantwortlich fiir

- Durchfiihrung von Weiterbildungen fiir studentische Berater
- Unterstiitzung der studentischen Beratungen
- Ansprechpartner fiir externe Berater und Beratungsstellen

- Durchfiihrung von Beratungen

- Servicetdtigkeiten

3. Befugnisse des Arbeitsplatzinhabers

3.1 |Dem Arbeitsplatz sind die folgenden Mitarbeiter fachlich standig unterstellt
/-

3.2 | Der Arbeitsplatzinhaber vertritt
Finanzreferent im Bereich Buchhaltung, Anweisen, Priifen von Rechungen und
Finanzantrdgen und durch Vertrag gebundene Finanzverwaltungsaufgaben von Dritten

3.3 | Der Arbeitsplatzinhaber hat folgende Befugnisse
Feststellungsbefugnis von rechnerischer Richtigkeit, Zeichnungsbefugnis im Bereich
Materialverleih

4. Darstellung der Tiitigkeiten

Lid Aufgabe ausfiihrliche Beschreibung der dabei Anteil an
. anfallenden Arbeitsschritte der
Nr. gesamten
Arbeitsze
itin %
1 2 3 4
Durchfiihrung ven - Pritffung des Bedarfs an Weiterbildungen 25%
1 |Weiterbildungen fiir
studentische Berater - Vorbereitung und Durchfiihrung von

Weiterbildungen zu Sozialberatungen, BAf6G,
Wohngeld, Themen zu Lehre und Studium und
anderen studentischen Beratungsthemen

- Anbieten und Organisierung von Weiterbildungen
mit externen Referenten
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jeweils selbstandig und in Anwendung der
relevanten rechtlichen Rahmenbedingungen sowie
der einschldgigen Gesetzeslage, der
wirtschaftlichen Gegebenheiten sowie im Rahmen
der internen Vorgaben des StuRa

Unterstiitzung der
studentischen
Beratungen

- Zusammenstellen aktueller Informationen fiir
studentische Berater

- Aufarbeitung und Verteilung der Informationen
fiir und an studentische Berater

- Beantwortung von Fragen studentischer Berater
- Hilfestellung bei Beratungen studentischer Berater

jeweils selbstandig und in Anwendung der
relevanten rechtlichen Rahmenbedingungen sowie
der einschlédgigen Gesetzeslage, der
wirtschaftlichen Gegebenheiten sowie im Rahmen
der internen Vorgaben des StuRa

30%

3 | Ansprechpartner fiir
externe Berater und
Beratungsstellen

- Unterstiitzung der Beratung externer Berater mit
Nachschlagewerken

- bereit stehen fiir Riickfragen
- Bereitstellung von allen Studienordnungen

- Pflege der Kontakte mit externen Beratungsstellen

10%

Durchfiihrung von
4 |Beratungen

Durchfiihrung von Sozialberatungen, Beratungen
zu BAf6G, Wohngeld, Themen zu Lehre und
Studium und anderen studentischen
Beratungsthemen, wenn nicht ausreichend
studentische Berater da sind

jeweils selbstdndig und in Anwendung der
relevanten rechtlichen Rahmenbedingungen sowie
der einschldgigen Gesetzeslage, der
wirtschaftlichen Gegebenheiten sowie im Rahmen
der internen Vorgaben des StuRa

5%

3 |Servicetiitigkeiten

- Mitarbeit im Servicebiiro (erste Anlaufstelle)

- Verkauf von internationalen Studentenausweis,
Semestertickets, Tickets ausgewahlter
Kulturveranstaltungen, Copykarten, TU-
Merchandise

- Annahme von Antragen wie Riickerstattung vom
Semesterticket, Aus- und Wiedereintritt aus der

verfassten Studentenschaft

- Selbststandige Tétigkeiten im Materialverleih:

30%
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Annahme von Anfragen, Planung der Ausleihen,
Vorbereiten des Ausleihvertrages, Bereitstellen des
Materials, Ubergabe, Riicknahme und Kontrolle des
Materials auf Schaden und Vollstiandigkeit,
Nachbereitung der Ausleihen

- Annahme der Hauptposteingdnge, Verteilung an
die entsprechenden Personen

- Belegungsplanung des StuRa-Gebdudes

- Kalenderverwaltung von Veranstaltungen der
Studentenschaft

- Ansprechpartner fiir Fundsachen

- Priiffung und Bestédtigung von Antragen bei
uniinternen Dezernaten fiir die Studentenschaft

- selbststdndige Erstellung von unterschriftsreifen
Gremien- und Tétigkeitsbestatigungen

3. Soll-Qualifikation fiir den Arbeitsplatz

5.1 |

Schulabschluss:-/-

Facharbeiter: -/-

Meister: -/-

Hochschulabschluss: Bachelor Sozialpiidagogik/Sozialarbeit oder vergleichbar

5.2 [Bachelor(FH,BA) Fachrichtung Sozialpidagogik/Sozialarbeit, Jura oder vergleichbar

Sonstige Fachkenntnisse, Fiihigkeiten und Erfahrungen

Fremdsprachenkenntnisse in Englisch B2
EDV-Kenntnisse

Buchhalterische Grundkenntnisse

Kenntnisse iiber die Organisation einer Universitét
Grundkenntnisse Sozialrecht

6. Erstellung, Priifung. Genehmigung

6.1
Ort, Datum Unterschrift
Erstellt von: Dresden .2016
6.2 | Gepriift von: Dresden, .2016
GF Personal
6.3 | Genehmigt von: Dresden, .2016
Geschiiftsfiihrer
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A.5. Eingruppierungsformular SB Sozialberater
Eingruppierung der Beschiaftigten nach der EGO des TV-L
Geschaftsbereich: Tatigkeit:
Soziales Sozialberater (m/w)
)
Tatigkei | % | Einfachst | Einfache | Tatigkeiten | Schwierig [ Grindlich | Grindlich | Selbst- Grundlich | Besonder | Besonder
t e Tatigkeite | mit e e Fach- e und standige | e und e Verant- | e
Tatigkeite | n eingehend | Tatigkeite | kenntniss | vielseitig | Leistunge | umfassen | wortung Schwierig
Lfd. Nr. n er n e e Fach- n de Fach- -keit und
Einarbeitun kenntniss kenntniss Bedeutun
g bzw. e e g
fachlicher
Anleitung
1 25 25 25
2 30 30 30
3 10 10
4 5 5 5
5 30 30
60 60 30
w0 0 mind. 50 | mind. 50 | max. 49 | max. 49 "‘al’;'333

Eingruppierung:

EG ,kleine” EG 9

Vergleich zu innerbetrieblichen Stellen:

()

Datum: 22.04.2016

(-)
Geschaftsfuhrer

(-)
Geschaftsflhrer
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A.6. DNN Preisliste

Preisliste
2016

Nr. 17a| Gultig ab 1.2.2016 | Nielsen VII

Schnellkontakt:

Verlag 03518075-0
Anzeigenleitung 03518075-191
Anzeigenabteilung: 03518075-149

Dresdner Neueste Nachrichten
Postfach 120019

01001 Dresden

www.dnn.de

P

e
=

DRESDNER NEUESTE NACHRICHTEN 1
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Preisliste Nr. 17a BLATT 2 DRESDNER Erscheinungsort
Giiltig ab 01.02.2016 NEUESTE NACHRICHTEN Dresden

Allgemeine Verlagsangaben

Verlag: Dresdner Nachrichten GmbH & Co. KG
Haus- und Lieferadresse: Dr.-Kiilz-Ring 12, 01067 Dresden Postadresse: Postfach 120 019, 01001 Dresden
USt.- Ident. Nr.: DE 141515733, Steuer-Nr.: 231/168/10603
Telefon: Verlag: 0351 8075-0 Anzeigenleitung: 0351 8075-191
Telefax: Verlag: 03518075-112 Anzeigenabteilung: 0351 8075-149
Internet / E-Mail: www.dnn.de/anzeigen@dnn.de Telefonische Anzeigenannahme: 0351 8075-145

Geschaftsbedingungen: siehe Blatt 16 und 17

Erscheinungsweise: montags bis sonnabends

Kombinationspreise / Schlusstermine / Rabatte / Chiffregebiihren: Blatt 4

Bankverbindung: Commerzbank AG, Konto-Nr. 04 104 420 00, BLZ 850 800 00, IBAN: DE 17850800000410442000, BIC: DRESDEFF 850

Zahlungsbedingungen: 14 Tage nach Rechnungserhalt. Bei neuen Geschaftsverbindungen oder bei Zahlungsverzug behalt sich der Verlag das
Recht vor, die Ausfithrung des Anzeigen- und Beilagenauftrages vom vorherigen Zahlungsausgleich (Vorkasse) abhangig zu machen.

Skonto: Bei Zahlung mittels Bankeinzug 2% Skonto.

Rabatt: Befinden sich Forderungen in anwaltlicher Bearbeitung (Mahnverfahren) oder bestehen Vorkassebedingungen, werden keine
Rabatte gewahrt. Bei Insolvenzen und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.

Zahlungsverzug: Bei Zahlungsverzug werden samtliche offenstehenden Rechnungen bzw. Nachberechnungen zur sofortigen Zahlung fallig.
Bei Stundungen oder Zahlungsverzug werden Zinsen in Hohe von 1% uiber dem giiltigen Basiszinssatz sowie die Einziehungskosten
berechnet.

Mehrwertsteuer: Zu den genannten Preisen kommt die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzu.

Satzspiegel: Nordisches Format (NF): 528 mm hoch, 371 mm breit (1/ 1 Seite: 4224 mm), Panoramaanzeigen: 528 mm x 770 mm

Spaltenbreite und -zahl: Anzeigenteil: 45 mm Textteil: 58 mm
2-spaltig 91 mm 2-spaltig 120 mm
3-spaltig 137 mm 3-spaltig 183 mm
4-spaltig 184 mm 4-spaltig 246 mm
5-spaltig 230 mm 5-spaltig 309 mm
6-spaltig 277 mm 6-spaltig 371 mm
7-spaltig 323 mm
8-spaltig 371 mm
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DRESDNER s

Preisliste Nr. 17a BLATT 3
Gultig ab 01.02.2016 NEUESTE NACHRICHTEN Dresden

Technische Angaben

Grundschrift: Fur Zeilenanzeigen wird in den Dresdner Neueste Nachrichten die Schrift Franklin Gothic in der Schriftgrofe 7,3 Punkt verwendet.
Rasterform: Elliptischer Punktraster 60 Linien/cm (150 Ipi Rasterweite) Auflésung der Bilder: 200 dpi nach Zeitungsstandard
Rasterwinkelung: Schwarz = 45° / Cyan = 105° / Magenta = 75° / Gelb = 90° Druckreihenfolge: Schwarz-Cyan-Magenta-Gelb
Tonwertumfang: Zeichnende Tiefe 87 %, Licht 5 % Schwarzung: Dichte 3,2 log
Tonwertzunahme: Wir arbeiten entsprechend den Empfehlungen der Dachverbande nach Max. Flachendeckung 4c: 240%
Zeitungsstandard 26% Tonwertzuwachs. Zeitungsprofil Druckverfahren: Offset Rotationsdruck
,1ISOnewspaper26v4.icc“ kostenlos zum Download unter www.ifra.de.
Papier: 42 Gramm Zeitungsdruckpapier
Druckfarben: Farbangaben nach HKS-Z Farbfacher. 4-Farbdruck nach Euroskala fiir Zeitungsdruck. Sonderfarben werden im 4 Farbdruck erzielt.
Andrucke: Je Zeitungsformat 1 x auf Zeitungsdruckpapier (max. 45 g/qm) - keine Chromalinandrucke.
Qualitat: Geringfligige Farbabweichungen im Druck berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen. Bei Anlieferung von Druckunterlagen, die von den
Vorgabenabweichen, kann generell keine Gewahr fiir Qualitatsverluste bzw. fiir Druckausfall ibernommen werden.
Archivierung: Druckunterlagen oder CDs werden nur auf Kundenwunsch zuriickgeschickt. Eine Archivierung erfolgt fir 3 Monate.
Digitale Druckunterlagen Anlieferung iiber den internationalen Qui Service moglich (www.quickcut.de)
Hinweise: Eine gelieferte Anzeige erscheint nur, wenn ein eindeutiger Auftrag vorliegt. Gelieferte Anzeigen gelten als druckfreie Anzeigen, d.h.

inhaltlich komplett. Nachbearbeitungen und inhaltliche Korrekturen kénnen nicht bzw. nur bedingt ausgefihrt werden. Bitte die
Datenlieferung mit einem eindeutigen, auftragsbezogenen Namen versehen und jeder Ubertragung eine Textdatei mit den konkreten
Auftragsdaten, Ansprechpartner, Telefon- und Faxnummer beifiigen.

Telefon/Telefax: Info-Nummer: 0341 2181-1314 Auftrags-Fax: 0341 2181-1639

E-Mail anzeigen@dnn.de (Bei Datenmengen iiber 10 MB empfiehlt sich der FTP-Upload - FTP-Zugang auf Anfrage)

Hardware-Plattform: Windows XP

Dateiformate: Lieferformat PDF 1.5 mit ZIP-Kompression. EPS- oder PDF-Dateien mit eingebundenen oder vektorisierten Schriften. Eingebundene

Farbbilder nur im CMYK-Modus nach ISO-Standard Zeitungsdruck (ISOnewspaper26v4.icc), nicht im RGB- oder Duplex-Modus.
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DRESDNER
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Erscheinungsort
Dresden

Preise: Dresdner Neueste Nachrichten

Schwarz-Weif (EUR je mm)

1/1 Seite

Textteilanzeigen ®

Eckfeldanzeigen @

Titelkopfanzeigen ®

Griffeckanzeigen @

Amtliche Bekanntmachungen ®

Baderanzeigen

Kultur, Vereine(e.V.),gemeinn. Veranstaltungen & Gastronomie
Titel-Doppel ®

1 Zusatzfarbe (EUR je mm)

1/1 Seite

Textteilanzeigen @

Eckfeldanzeigen @

Titelkopfanzeigen ®

Griffeckanzeigen @

Kultur, Vereine(e.V.),gemeinn. Veranstaltungen & Gastronomie
Titel-Doppel ®

2 Zusatzfarben (EUR je mm)

1/1 Seite

Textteilanzeigen ®

Eckfeldanzeigen @

Titelkopfanzeigen ®

Griffeckanzeigen @

Kultur, Vereine(e.V.),gemeinn. Veranstaltungen & Gastronomie
Titel-Doppel ®

3 Zusatzfarben (EUR je mm)

1/1 Seite

Textteilanzeigen ©

Eckfeldanzeigen @

Titelkopfanzeigen ®

Griffeckanzeigen ®

Kultur, Vereine(e.V.),gemeinn. Veranstaltungen & Gastronomie
Titel-Doppel ®

Titel-Streifenanzeige @

FlieBsatz-Anzeigen (EUR je Zeile)

Grundpreis
1,91
8.068,00
5,85
2,39
501,00
5,61

1,73
1,67
1.338,00

2,27
9.588,00
6,74
2,74
675,00
6,51

il e,
1.540,00

2,51
10.602,00
7,52

3,05
1.505,00
7,40

2,21
1.767,00

2,74
11.574,00
8,29

3,34
1.660,00
8,24

2,51
2.031,00
ab 3.471,00
3,46

Ortspreis

1,42
1.137,00

1,93
8.152,00
5,73
2,33
574,00
5,53
1,62
1.309,00

2,13
8.997,00
6,39
2,59
1.279,00
6,29
1,88
1.502,00

2,33
9.842,00
7,05

2,84
1.411,00
7,00

213
1.726,00
ab 2.950,00
2,94

Alle Preise in Euro zuziiglich Mehrwertsteuer.

Legende: Spezifische Hinweise

® Textteilanzeigen: erscheinen 1- oder 2-spaltig in

Textspaltenbreite nur 10 - 150 mm hoch;

Mindestpreise: 1 Zusatzfarbe GP 113,50, OP 96,50
2 Zusatzfarben GP 251,00, OP 213,00
3 Zusatzfarben GP 274,00, OP 233,00

@ Eckfeldanzeigen: erscheinen in Textspaltenbreite;
Mindestgroe 800 mm. Berechnungsbasis:
Textspaltenzahl x mm x Umrechnungsfaktor 1,333

® Titelkopfanzeigen (nur auf Anfrage):
Grofe (Breite x Hohe) 58 x 50 mm

@ Griffeckanzeigen (nur auf Anfrage): erscheinen 2 Textspal-
ten breit nur 60 - 135 mm hoch. Berechnungsbasis:
Textspaltenzahl x mm x Umrechnungsfaktor 1,333

® Amtliche Bekanntmachungen: Anzeigen ohne erwerbs-
wirtschaftlichen Charakter, die von Amtswegen pflichtgemaf
zu veroffentlichende Sachverhalte beinhalten.

® Titel-Doppel: (nur auf Anfrage):
Grofie (Breite x Hohe) 60 x 30 mm x 2

@ Titel-Streifenanzeige
Festgrofie (Breite x Hohe) 371 x 60 mm (siehe Blatt 11)

FlieBsatz-Anzeigen werden zum Zeilenpreis berechnet.
Bei mehr als 13 Zeilen Umfang erfolgt die Berechnung zum
entsprechenden mm-Preis.

Umrechnungsfaktor fiir die Berechnung von Text- auf
Anzeigenspalten (gilt fiir Griffeck-, Eckfeld-

und blatthohe Anzeigen):

1 Textspalte = 1,333 Anzeigenspalten
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Preisliste Nr. 17 BLATT 5 DRESDNER Erscheinungsort
Giiltig ab 01-.02.2016 NEUESTE NACHRICHTEN Dresden

Kombinationspreise — Schlusstermine — Rabatte — Chiffregebiihren

Mi/Sa - Sa/Mi Kombinationspreise (Schwarzweif3) Anzeigen- und Druckunterlagenschluss
In den Rubriken Kfz- oder Immobilienmarkt fiir Anzeigen, Erscheinungstag Schlusstermin
di a hei b
ie unverandert erscheinen Montag Freitag, 10.00 Uhr
. . Dienstag Montag, 10.00 Uhr
) ) Glundoiis WhiEpeE Mittwoch Dienstag, 10.00 Uhr
Fliesatz-Anzeigen Donnerstag Mittwoch, 10.00 Uhr
je Zeile 519 4,41 Freitag Donnerstag, 10.00 Uhr
Gestaltete Anzeigen Sonnabend Freitag, 10.00 Uhr
je mm 2,87 2,43 Kfz-, Immobilien-, Stellenmarkt Mittwoch, 18.00 Uhr
am Sonnabend

Gewerblicher FlieBsatz wird zum Zeilenpreis berechnet. Bei mehr
als 13 Zeilen Umfang erfolgt die Berechnung zum entsprechen-

den Millimeterpreis. Nach Anzeigenschluss kann ein Auftrag nicht mehr storniert werden.

Prospektanzeigen und Anzeigenstrecken auf Anfrage

Rabatte
Chiffregebuihr Malstaffel Mengenstaffel
Je Erscheinungstermin und Anzeige bei Zusendung 5,88 EUR zzgl. 6 Anzeigen 5% 3.000 mm 5%
Mehrwertsteuer. Die Chiffregebiihr wird als Verwaltungspauschale 12 Anzeigen 10% 5.000 mm 10%
unabhangig von der Anzahl der eingehenden Zuschriften fallig. 24 Anzeigen 15% 10.000 mm 15%
52 Anzeigen 20% 20.000 mm 20%
lber 30.000 mm nach Absprache
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DRESDNER
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Erscheinungsort
Dresden

Der neue Print-Online-Jobmarkt

Profitieren Sie ab sofort bei jeder Anzeigenschaltung vom Crossmedia-Vorteil und erreichen Sie automatisch die fiir Sie relevante Zielgruppe!

lhre Print-Online-Anzeige erscheint zum Wunschtermin in lhrer Tageszeitung und am gleichen Tag fiir weitere 30 Tage auf dem Jobportal www.dnn-job.de

Kombination Mi/Sa - Sa/Mi
Grundpreis Ortspreis

Einmalschaltung
Grundpreis Ortspreis

Schwarz-Weif (Euro je mm) 1,91 1,62 2,87 2,43

1 Zusatzfarbe (Euro je mm) 2,27 1,93 3,41 2,90

2 Zusatzfarben (Euro je mm) 2,51 2,13 3,77 3,20

3 Zusatzfarben (Euro je mm) 2,74 2,33 411 3,50

Zeilenanzeigen (Euro je Zeile) 3,46 2,94 5,19 4,41
Anzeigenpreis Online-Anteil

Print-Online-Anzeige Basic (auch FlieBsatz)  bis 250 Euro + 20 Euro

Print-Online-Anzeige Plus von 251 bis 500 Euro + 90 Euro

Print-Online-Anzeige Pro ab 501 Euro + 190 Euro

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss
Stellenmarkt am Mittwoch Schlusstermin: Dienstag, 10 Uhr
Stellenmarkt am Samstag Schlusstermin: Mittwoch, 18 Uhr

* Sollten mehr als zwei TOP JOBS gleich relevant sein, dann werden die Anzeigen gleich verteilt angezeigt.

DNNejob

Ein Angebot yon LVZ-Online

DRESDNER NEUESTR Naca RICHTEN
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Ihre Crossmedia-Vorteile auf einen Blick:

- Topplatzierung an der Spitze der Trefferliste* bei Relevanz
- Darstellung aller Inhalte der Zeitungsanzeige

- Keyworter fiir bessere Findbarkeit

- 30 Tage Laufzeit ab Erscheinungstag

- farbliche Hervorhebung
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Protokoll

20.10.2016

Preisliste Nr. 17a BLATT 7
Giltig ab 01.02.2016

DRESDNER

NEUESTE NACHRICHTEN

Erscheinungsort
Dresden

Anzeigenformate, Sonderformate und -platzierungen (Teil 1)

Alle Sonderplatzierungen sind nur nach Absprache moglich.

Mindestgrofie

Bemerkung

Beispiel

Titelkopfanzeige

58 x 50 mm

zum Festpreis

Titel-Doppelanzeige

60x30mmx2

zum Festpreis

Griffecke

2 Textspalten breit
nur 60 bis 135 mm hoch

Berechnungsbasis: Textspaltenzahl x

Millimeterhohe x Griffecken-Millimeterpreis x Umrechnungsfaktor 1,333

Eckfeldanzeige

erscheint in Textspaltenbreite
Mindestgrofe: 800 mm

Berechnungsbasis: Textspaltenzahl x
Millimeterhohe x Eckfeld-Millimeterpreis x Umrechnungsfaktor 1,333

Textteilanzeige

erscheint 1- oder 2-spaltig
in Textspaltenbreite

(58 oder 120 mm)

nur 10 bis 150 mm hoch

bis zu vier Anzeigen auf einer Textseite

Berechnungsbasis:
Textspaltenzahl x Millimeterhohe x Textteil-Millimeterpreis

Flexformanzeige

300 mm

Aufschlag von 25 % auf Millimeterpreis
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Protokoll

20.10.2016

Preisliste Nr. 17a BLATT 8
Giltig ab 01.02.2016

Anzeigenformate, Sonderformate und -platzierungen (Teil 2)

DRESDNER
NEUESTE NACHRICHTEN

Erscheinungsort
Dresden

Alle Sonderplatzierungen sind nur nach Absprache moglich.

Mindestgrofie

Bemerkung

Beispiel

Inselanzeige

300 mm

Aufschlag von 10 % auf den Millimeterpreis

Berechnungsbasis:
Textspaltenzahl x Millimeterh6he x Umrechnungsfaktor 1,333

Satellitenanzeige

Mindestgrofe je Seite: 300 mm

Aufschlag von 25 % auf den Millimeterpreis;
nicht mehr als 8 Anzeigen pro Seite
nur im Kleinanzeigenmarkt moglich

Blattbreite Anzeige

1. Streifenanzeige auf der Titelseite (siehe Blatt 11)
8 Spalten breit x 60 mm hoch (Festgrofie)

2. TextanschlieBende blattbreite Anzeigen
(1. Lokalseite Maximalhohe 140 mm)

Blatthohe Anzeige

Mindestgrofe:
1 Textspalte 58 mm x 528 mm Hohe
x Umrechnungsfaktor 1,333

auf Textseiten in Textspaltenbreite

Panoramaanzeige

17 Spalten entspricht 770 mm Breite
Mindesthohe: 1220 mm

Millimeterpreis plus Mehrraum von 1 Spalte

Tunnelanzeige

Mindestbreite:

2 x 3 Spalten plus Steg;
Mindesthéhe:

250 mm

Berechnungsbasis:

Textspaltenanzahl plus 1 Spalte x mm x Umrechnungsfaktor 1,333

2 x 3 Spalten + Steg = 7 Spalten = 396 mm breit;
2 x 4 Spalten + Steg = 9 Spalten = 522 mm breit;
2 x 5 Spalten + Steg = 11 Spalten = 648 mm breit
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Protokoll 20.10.2016

Preisliste Nr. 17a BLATT 9 DRESDNER Erscheinungsort
Giiltig ab 01.02.2016 NEUESTE NACHRICHTEN Dresden

Verbreitungsgebiet / Auflage

Ausgaben und Auflagen Stand: 11/2015 &

Ausgabe Verkaufte Auflage

DRESDNER NEUESTE NACHRICHTEN Cosmiirszee v
ZIS-Nummer: 100398

Landkreis Meifsen

Weinbéhla Moritzburg
([ J [

Coswig
Radebeul
o

(J
Radeberg

Dresden

Wilsdruff
o

Bannewitz

. Heidenau
Landkreis P
Séachsische Schweiz- Kreischa
Osterzgebirge
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Protokoll 20.10.2016

DRESDNER

Preisliste Nr. 17a BLATT 10 Erscheinungsort

Dresden

Giiltig ab 01.02.2016

NEUESTE NACHRICHTEN

glich Mehrwertsteuer.

Beilagenauflage DNN:  Montag bis Freitag 27.300 Exemplare
Preise je 1000 . . . . 5 Samstag 29.400 Exemplare
bis 10 g bis20 g bis30g | je weitere 10 g
Exemplare . . n AN A~
Lieferanschrift: Zeitungsdruckerei Leipzig,
. Druckereistrafle 1, 04159 Leipzi
Grundpreis € 75,93 83,24 97,76 7,81 ’ pzig
Ansprechpartner Anzeigenabteilung,
Ortspreis € 64,49 70,78 83,10 6,64 im Verlag: Telefon: 0351 8075-191, Fax: 0351 8075-149
Mindestbelegung: 8.000 Stiick
Bei Teilauflagen wird ein Zuschlag von 3 % berechnet.
Auftragsabschluss: spatestens 10 Tage vor Beilegetermin bei Vorlage
eines Musterexemplares
. b) Beschnitt: Alle Beilagen miissen inkiig und 5. Sonstige Angaben
Empfehlung fiir die technische sein. Sie diirfe it kei Messer a)  Be sind erst nach Vorlage von einem Muster spatestens
) Angeklebte Produkte: Postkarten sind in der Beilage grundsétzlich innen 10 Tage vor dem Streutermin und deren Billigung bindend.
Beschaffenheit anzukleben. Sie miissen dabei biindig im Falz zum Kopf oder Fuf der Beilage b)  Spatester Anli in: 4 i vor frei Haus in der
angeklebt werden. Zeitvon 7 - 20 Uhr. Anlieferung Montag bis Freitag.
Alle Beilagen mit augen sowie wie 9 i itpapiere (Li i
A R gestanzte Beilagen, Warenmuster oder Proben sind nur nach Anfrage und q)  Letter Riickrittstermin: 7 Tage vor Erscheinen.
a)  Mindestformat: 105 mm x 148 mm Vorlage eines Musters moglich. ‘ 1exd ! A . o
b)  Hochstformat: 270 mm x 390 mm o e o ) i orantstarke d e) Bei oder nicht Lieferung wird eine Ko-
@) g =) g eall b &7 zur Deckung der ei Kosten erhoben.
A e Riickenstdrke deriBellage/angemessen'seln; SRS i f)  Prospekte dilrfen keine Fremdanzeigen enthalten und nicht durch Format und Auf-
5 Dinne Beilagen sollen grundsatzlich mit Ricken- oder Falzleimung ] ) " e
a)  Einzelblatter im Format DIN A6 diirfen ein Papiergewicht von 170 g/m? hergestellt werden,
o ; - g  Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden.
nicht iberschreiten. . 4. Verpackung und Transport b Der Verl teilt die Beil it geschéftsiiblicher Sorgfalt, wobei bi
b)  Einzelblatter mit Formaten groRer als DIN A6 bis DIN A4 missen ein a) Anlieferungszustand: Die angelieferten Beilagen miissen eine einwandfreie, D B RO R B E N T A, G HBED
120 &/m : by . g 3% Fehlzustellung oder Verlust als verkehrsiiblich gelten. Bei Beilagen unter
von sofortige ohne dass manuelle Auf- ! > § ;
) GroRere Formate mit einem Papiergewicht von mindestens 60 g/m2, sind bereitung notwendig ist. Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, g € CIES e et T, B
auf eine GroRe im Bereich DIN A4 (210 mm x 297 mm) zu falzen. . 4 DO Bailagen konnen gilt als.ovdm.mgsgemaﬁ erbracht, wenn alia Mangelruge. im Sinne des § 377
d) Liegt das Gewicht iber 50 g/Exemplar, ist eine vorherige Absprache nicht verarbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) HGB nicht binnen 8 Werktagen nach Ausfiihrung postalisch oder per Telefax
erforderlich. bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagertem (rundem) Riicken sind =2 miete el eoean senlnt
Die Auftragshestatigung fiir Einzelblatter erfolgt generell nach vorheriger ebenfalls nicht verarbeitbar. i) Die L in genau erfolgt
Absprache und Vorlage von Musterexemplaren. b) Palettierung: Die Beilagen miissen sauber auf stabilen Paletten gestapelt i : Y i nichtzu
sein; Anlieferung nur auf Europaletten. Jede Palette muR analog zum J)  Postvertriebsstiicke kdnnen nicht belegt werden.
3. Verarbeitungszustand Lieferschein deutlich und sichtbar mit einer K) i fiir Beilagen: Montag bis Sonnabend nach Vereinbarung.
a) Falzung: Mindestens an einer Seite geschlossen. Bei Prospekten grofer AS sein. Bei kleineren Mengen Kartonverpackung nach Absprache méglich. 1) In der belegten Ausgabe erscheint ein kostenloser Beilagenhinweis, der
(148 mm x 210 mm) geschlossene Falzung unbedingt an einer Langsseite. o L ghen: Die 4 Lagen sollen eine Hohe jedoch nicht Bestanditeil des Auftrages ist.
Andernfalls miissen die Prospekte ein weiteres Mal gefalzt werden. Leporello von 80 bis 100 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Einzelne m) Die genannten Beilagenauflagen dienen nur als Planungshilfe, da saisonale
und Altarfalz sind nicht maglich. Lagen dilrfen nicht verschnilrt oder verpackt sein. Schwankungen méglich sind.
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Protokoll 20.10.2016

Preisliste Nr. 177a BLATT 11 DRESDNER Erscheinungsort
Gilltig ab 01.02.2016 NEUESTE NACHRICHTEN Dresden

So schaffen Streifenanzeige auf der Titelseite

Platzierung:

DRESDNER i - im unteren Bereich der Titelseite
NEUESTE NACHRICHTEN &

e oy | — orro - Preise:

e & e e e Ortspreis pro Anzeige: 2.232,00 €*
e | e Grundpreis pro Anzeige: 2.626.00 €%
e e TN Bt s i Ei . .
e e S Sondeachels Ortspreis Einmalschaltung: 2.950,00 €

Grundpreis Einmalschaltung: 3.471,00 €**

(b Streifenanzeige auf der Titelseite: e

Dynamo welrer im % Die Top-Platzierung auf der Titelseite Format: 8 Spalten (371 mm) breit x 60 mm hoch

sesrausch ) Farbe: 4-farbig
der Tageszeitung. *Die genannten Preise sind nicht weiter rabattfahig und es muss

Studie: Jeder elfte Sac Fiir unsere Anzeigenkunden, die das Besondere eine Mindestschaltung von sechs Anzeigen im"Jahr erfolgen.
R I TS licben, haben wir eine aufmerksamkeitsstarke ** Bei anschlieender Schaltung der restlichen fiinf Anzeigen
[T \Werbeformen entwickelt. Mit der attraktiven im Abschlussjahr zum Preis von 2.232,00 € (Ortspreis) bzw.

d Streifenanzeige auf der Titelseite erhalten Sie eine 2.626,00 € (Grundpreis) erfolgt eine Gutschrift fiir die erste
gesteigerte und damit optimale Aufmerksamkeit Schaltung von 718,00 € (Ortspreis) bzw. 845,00 € (Grundpreis).
bei unseren Leserinnen und Lesern.
Zu hervorragenden Anzeigenpreisen erreichen Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer.
Sie mit dieser besonderen Platzierung bis zu

59.000 Leser. i
Demokrawalle in Leipzig - 13 FORSSENG Kontakt:

Miniser

am

-
]

Telefon: 0351 8075-191
E-Mail: anzeigen@dnn.de
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20.10.2016

Preisliste Nr. 17a BLATT 12 DRESDNER Erscheinungsort
Gilltig ab 01.02.2016 NEUESTE NACHRICHTEN Dresden

So schaffen

MemoStick®:
Haftet nicht nur auf Papier sondern auch im Kopf!

MemoStick® der abziehbare Sticker, ist ein innovatives Promotion-Tool auf den
Titelseiten unserer Tageszeitungen. Er ist ein abnehmbarer Aufkleber, der auf
unterschiedlichsten Objekten eine nachhaltige Wirkung entfacht (Kiihlschrank,
Terminkalender, Computer, Auto-Cockpit ...)

Heute mit TV-Beilage

=

| Titelseite.s

MemoStick
hier bestellen?
0351 80751918

FRISCH AUF DER WELT ,
Hebammen haben einen Traumjob, aber
miese Chancen bei Versicherunger serers

Wunderwaffe Stesad BND-Prisident weist
soll neuen Vorwurf des

mz:ehahnhnr bauen Gr()nerneyer = f::difvermls Zuriick
rockt das Stadion K,

HEUTE IN DEN DNN LermaRTIKEL

InSachsen falt ede zehnte
Isolierte Briten

FErst Lokfiihrer, dann Kita-Erzieher; " Yeterer
. Streiks treffen Pendler und Eltern hart

Ab heute Ausstand bei der Bahn / Ab Freitag droht in Dresden in kommunalen

Knigliches Baby heifit
Charlotte Eiizabeth Diana 25"

s Friag uch i o stcschen i Jr—

Platzierung:
- auf Titelseite oben ca. 6 cm vom linken Rand entfernt

Belegungsmoglichkeiten:
- selektive Belegung It. Tourenplan (bei produktionstechnisch bedingten Er-

fordernissen ist eine Splittung auf mehrere Erscheinungstage notwendig)
- Mindestbelegung je Erscheinungstag 15.000 Expl.

Preise:

Ortspreis (inkl. Druck): 79,00 EUR je 1.000 Expl.

Grundpreis (inkl. Druck): 92,94 EUR je 1.000 Expl.

Gestaltung (falls gewiinscht): Vorder- und Riickseite 50,00 EUR
Lackierung (empfohlen): nur Vorderseite zzgl. 1,50 EUR je 1.000 Expl.

Technische Angaben:

Format: 76 x 76 mm oder 72 x 72 mm

Papiergrammatur: 90 g/m?

Farben: 1/0- bis 4/3-farbig

Druckunterlagen:

Dateiformat: druckfahiges, vektorisiertes pdf-File
(mind. 200 dpi)

Beschnitt: umlaufend 3 mm

Druckunterlagenschluss: 12 Werktage vor Erscheinungstag

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer.

Kontakt MemoStick®/Tip-on—Card
Telefon: 0351 8075-191
E-Mail: anzeigen@dnn.de
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Protokoll

20.10.2016

Preisliste Nr. 17a BLATT 13
Giltig ab 01.02.2016

So schaffen

Tip-on-Card:

Der Eyecatcher auf der Titelseite der Tageszeitung.

Wir bieten Ihnen die Moglichkeit, auf der Titelseite eine Tip-on-Card mit lhrer
Werbung zu platzieren. Die Karte wird dabei mit einer diinnen Klebelinie auf der

Zeitung aufgebracht und ist leicht und riickstandslos zu entfernen. Top Platzierung,
top Werbeffekt. Die Tip-on-Card.

LEITARTIMEL

Bossare Vorsorgung
Kostot mehr Gold

Nutzung von Brachen

DRESDNER

NEUESTE NACHRICHTEN

Erscheinungsort
Dresden

Platzierung:
- im unteren linken Bereich der Titelseite

Belegungsmoglichkeiten:

- selektive Belegung It. Tourenplan (bei produktionstechnisch bedingten
Erfordernissen ist eine Splittung auf mehrere Erscheinungstage notwendig)

- Mindestbelegung je Erscheinungstag 15.000 Expl.

Preise:

Ortspreis (exkl. Herstellung): 79,00 EUR je 1.000 Expl.
Grundpreis (exkl. Herstellung): 92,94 EUR je 1.000 Expl.
Gestaltung (falls gewiinscht):  Vorderseite 35,00 EUR, Vorder- und

Riickseite 50,00 EUR
Druck (falls gewiinscht): ab 14,00 EUR je 1.000 Expl.
Technische Angaben:
Format Karte: min. 70 mm breit x 90 mm lang
max. 148 mm breit x 105 mm lang
Format CD/DVD: 125 mm breit x 125 mm lang
Papier: mattgestrichenes Bilderdruckpapier
Papiergrammatur: min. 250 g/m?
Produktgewicht: max.25¢g
Luftdurchlassigkeit: undurchlassig
Zulassige Durchbiegung: Maximalformat - gehalten
darf max. 20 mm herunterhangen
Die angelieferten Tip-on-Cards mii eine eil ie, sofortige i gewah

leisten, ohne dass zusétzliche manuelle Aufbereitung notwendig ist. Die Tip-on-Cards diir-
fen nicht durch elek he Auflad Druckfarbe, Beschnitt, oder Perforation

B KlebungHier bestellen:
§ 0351.8075-191

DRESDNER NEUESTE NACHRICHTEN

T L

haften. Ecken und Kanten diirfen nicht umgeknickt sein. Alle Kanten miissen
ig und forrr i itten sein. Verformte Einzelblatter oder Kanten, sowie
offene und gefaltete Produkte sind nicht verarbeitbar.

Druckunterlagen:

Dateiformat: druckfahiges, vektorisiertes pdf-File (mind. 200 dpi)
Format: 148 mm breit x 105 mm lang (DIN A6)

Beschnitt: umlaufend 3 mm

Druckunterlagenschluss: 12 Werktage vor Erscheinungstag

Lieferangaben:

Lieferanschrift: LVZ-Druckerei, Druckereistr. 1, 04159 Leipzig
Lieferzeitraum: Montag bis Freitag von 7 bis 20 Uhr

(mind. 4 Arbeitstage vor Produktionstag)
Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer.
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Preisliste Nr. 17a BLATT 14 DRESDNER Erscheinungsort
Giiltig ab 01.02.2016 NEUESTE NACHRICHTEN Dresden

Online-Portfolio

Individuelle

Imagevideos Fotogalerien Onlinekonzepte

Werbung

im Onhne'Netz
" et i
Interstitial - we \xe(:fa\t‘ & wie - Mobile Ads

das |nte\‘ne

Display Ads - Gewinnspiele ~ Billboard

DNN-Job.de - Eventvideo - PR-Artikel
Firmen- Redaktionelle
prasentationen - Specials - Bannerwerbung

Rund.Blick Bundesligatrainer Sportbuzzer

Kontakt E-Mail: anzeigen@dnn.de * Web: www.dnn.de/werbung ¢ Telefon: 0351/8075-191
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Protokoll

20.10.2016

DRESDNER

Preisliste Nr.17a BLATT 15
Giltig ab 01.02.2016

NEUESTE NACHRICHTEN

Erscheinungsort
Dresden

im Sinne der
offentllchung einer oder mehrerer Anzeigen eines

zum Zweck der Verbreitung
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Ver6ffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag i

ist der Vertrag iiber die Ver- 11. Probeabzuge wevden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der tragt die tung fur
oder in einer D die der P iige. Der Verlag berii alle F die ihm i
der bei der U des Frist werden.
! 12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige libliche, tatsachliche Ab-
eines She der gelegt.

Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und veréffentlicht wird.
3.Bei ist der der
uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber

bzw. in Ziffer 2 Frist auch

13 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach

der Anzeige i Die ist der aus der Preisli: vom Empfang

der Rechnung auflaufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist vereinbart wur-
de. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem

Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
rer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der der ‘werden Text- dem Preis in Anzeigen-Mil
limeter umgerechnet.
6 Auftrage fir Anzeigen und F die erklar in
8 oder an i Platzen der Di werden sollen, miissen so rechtzei-
tig beim Verlag ei dass dem noch vor ilt werden kann, wenn der Auftrag

auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der j; Rubrik ohne dass

und dem der 14. Bei oder werden Zinsen sowie die Elnzlehungskos(en berechnet. Der Verlag kann bei
i auf héhe- die weitere des ges bis zur und fiir die
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der it des ist

der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
icht auf ein i

das weiterer Anzeigen ohne
des Betrages und von dem Ausgleich

von der
ig zu machen.

15. siehe ) Ziffer f.
16. Kosten fur dle Anfemgung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu

dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als sol-
che vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der Form nach sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder ordli

g vereinbarter hat der zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Pvelsllste odev auf andere Weise genannte duvchschnmllche Auflage oder - wenn eme Auflage nicht genannt
ist - die (bei F die i
Auflage des wird. Eine ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H., bei einer Auflage bis zu

Besnmmungen verstoft oder deren Verof fiir den Verlag ist. Dles gilt auch fiir Auftrage, die bei
oder werden. sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Le-

ser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder oder werden nicht
Die eines ges wird dem ugli

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des und D oder der Beilagen ist der

tlich. Fir D fordert der Verlag unver-

ziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
: ——

oder bei Abdruck der
aber nur in dem AusmaB in dem der

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
Anzeige auf oder eine eil

100.000 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H., bel elner Auflage tiber 500.000 Ex-
emplaren 5.v.H., betragt. Dariiber hinaus sind bei wenn der
Verlag dem von dem Absinken der Auflage so Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chlffveanzelgen wendet der Verlagfur die Verwahrung und der Ang die Sorgfalt
eines an. iefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet! Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu
sein! Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht a werden, die anstelle
und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4 (Gewwm 50g) lber-
schreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Péackchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und wer-

Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte den nicht und kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall ver-
oder ist die erneut nicht , SO hal der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsmlnderung oder einbart werden, dass der die dabei I Kosten i
ickgangi des aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden beim 19. Druckunterlagen werden nur auf an den Die Pflicht zur
oy “"d sind - auch bei - Scha- endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
it der Lelstung und Verzug sind ufbrsaiz des Schag 20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages Im mit des offentli-

dens und auf das fir dle betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe

a des seines Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fiir Schaden wegen des Fehlens i bleibt tihrt. Dariiber hinaus ist im kaufmannischen
Geschaftsverkehr die Haftung des Verlages fuv grobe F it des seines i Vertreters und

chen Rechts oder bei 6 ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder der 0 des auch bei Nicht-

seines Erfillungsgehilfen dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden - bis zur Hohe des Ent-
gelts - beschrankt. Reklamationen miissen - aufer bei nicht ichtli Méngeln - il von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

zum der oder hat der nach seinen
Wohnsitz oder ich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.

aus dem
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Preisliste Nr.17a BLATT 16
Gultig ab 01.02.2016

DRESDNER
NEUESTE NACHRICHTEN

Erscheinungsort
Dresden

usatzliche Geschaftsbed ngen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines erkennt der die und die
schaftsbedlngungen des Verlages an. Die erganzenden Hinweise innerhalb der Preisliste des Verlages sind

Ge-

g) Neue Anzelgenprelse treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt auch fiir laufen-

de und trage. Fur Eil die vor der neuen Preisliste

der Bei privaten Anzeigenauftragen gilt dies, wenn der Auftraggeber nach Hln- erteilt wurden, gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von drei Monaten erscheinen sollte. Ein vom
weis auf die der den Auftrag ohne erteilt. Die Zusa Verlag offerierter Privatpreis ist ein Sonderpreis, er kann nur fiir Auftrage gewahrt werden die kein kommerzielles oder
gehen den vor. Bei i ohne des Ver- Interesse Es liegt im des Verlages einen is vom
lages oder in Féllen hoherer Gewalt bzw. Streik oder Aussperrung besteht kein Entschadigungsanspruch. zu verlangen.
b) Storniert der nach den ist der Verlag berechtigt, mindestens h) Der Verlag behilt sich vor, fiir Anzeigen in Sonder und je nach Art und Erschei-
50% des vereinbarten Auftragswertes der stornierten Anzeige als Erfolgt die Beauft nungsweise sowie bei Abnahme von 30.000 mm, bei (siehe Preisblatt) fiir
gung ohne konkreten Termin oder fiir einen Termin, zu dem die Ausgahe / Zeitung nicht erscheint, so ist der Verlag be- rarr (e, G e B as s e Anzelée EaDenmnamenr il

Termin zu

rechtigt, die Anzeige zum

c) Bei der Auftragserteilung sind durch den Auftraggeber alle erforderlichen Adress daten anzugeben. Hierzu zéhlen
insbesondere der elgene Vor- und Familienname mit eigener Anschrift bei Privatpersonen; der Name / Firma und An-

i) Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht gestattet.

j) Die Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Wer-

schrift des bei Anzeigen. Der Verlag weist darauf hin, dass er Haftungsbe- bungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auf-
des i Rahmen akzeptiert. traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fiir die Zahlung der Mittlungsvergiitung ist Voraus setzung,

d) Der trégt allein die & filr den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion Gl WAL G GUED Gl GaEiilis < lung selbst d.h. die Auftrége dem Verlag un-

zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentex- mittelbar erteilen und Texte bzw. Druckuntevlageﬂn direkt anliefern. haben zur 7 der

te die geschiftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den iihrt oder wird. Provision bei Auftragserteilung einen Nachweis fiir das Vorliegen einer zu

Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch slelRe'chte IE)rIttev ! k) Anzelgen- und LD aus dem D E G berech-

werden. Ist der Kunde wegen der Wett bewerbswidrigkeit emer Anzelge oder ist ihm die dieser net. Bei . iiber erfolgt die und u denj 5

An zeige gerichtlich untersagt worden, so ist hiervon die u i Sein Wunsch, . e

die entsprechende Anzeige nicht zu verdffentlichen, kann vom Verlag nur beriicksichtigt werden, wenn sein Schreiben
einen Tag vor Anzeigenschluss fiir die betreffende Anzeige bei der eingeht. Dem obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert
sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus kei-
nerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Ko-
sten der einer die sich auf Be 6
bezieht, zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

der

e) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtigem oder unvolistandigem Abdruck der Anzeige Anspruch

1) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, so-
fern nicht ausdriicklich eine andere Verein barung getroffen worden ist.

auf oder aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige
wurde. Nicht sofort Méngel der D fir den keinen

lungsminderung oder Ersatz. Wenn bei Wiederholungsanzeigen der gleiche Fehler unterlauft, ohne dass dieser nach
dem ersten Auftreten durch den Auftraggeber sofort reklamiert wurde, erkennt der Verlag einen Ausgleichsanspruch
nur fiir eine Anzeige an. Erscheint eine vereinbarte nicht in Frist oder erneut nicht ein-
wandfrei, kann der Auftraggeber von dem Vertrag zuriicktreten. Bel fernmiindlich aufge gebenen Anzeigen, Termin-
und und Ab dev Verlag fiir U und

m)P sind nicht
n) Fiir die von ist die in der Zeitung
Anzeige e . . "

Bei Cl werden unter eine - auch zwei - Zeilen er
0) Der Verlag ist fiir die Onlil Anzeigen auf seiner Intemetprasenz sowie

in Onlinedi von i des Verlages zu und in zu

L auf Zah- p) Ein Konzernrabatt wird nur bei ten gewahrt, bei denen das

a im Besitz der Ol ist. Keine findet er z.B. bei Zusam-

bei denen

des offent lichen Rechts beteiligt sind.

q) Entsprechend § 33 BDSG weist der Verlag darauf hin, dass die Ver in einer D:

fehlerhafte Aufzeichnungen keine Haftung. Die Zi ist nur wirksam, wenn sie
schriftlich durch die Anzeigenleitung erfolgt.

f) werden nur auf g des Ver lages - geliefert. So-
weit moglich werden Zeilenanzeigen und Gestaltete Schwarz-Wei-Anzeigen (bis zu einer Grofe von 3 Spalten / 240
mm) als Beleg direkt auf der Rechnung abgedruckt. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so wird auf Wunsch
statt dessen eine rechts des Verlages iiber die Ver 6ffentlichung und Verbreitung
der Anzeige ausgestellt.

werden, auf Grund der gesetzlichen Aufbe wahrungsfristen auch iiber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung

hinaus.
nF die nicht das werden mit der und dem F
Preis abgerechnet.
s) Der ist damit ei dass die Frist der der (sog. P
tion), durch welche wird, dass der von dem Konto des J:£:

bers abgebucht wird, kiirzer als 5 Tage ist.
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Die nationale Powver.

|
Auflage uber 5 IVI IO =

IVW-11 2013

|
Reichweite liber 1 4 IVI |0 =

ma 2013 TZ

MEDIENHAUS
DEUTSCHLAND

TZ PREMIUM SELECT
Qualitat geht einfach.

2.1 5

Wir bringen Ihre Anzeige Wir erreichen fast jeden
Deutschlandweit in kaufkraftige  vierten Kaufkraftigen in
Haushalte — und das zu einem Deutschland mit einem
attraktiven Preis. HHNE +3.000 EUR.”
/AAL AL/

Unsere Leser sind liberdurch- TZ Premium Select bringt Sie mit
schnittlich gebildet und nur einer einzigen Buchung in die
gehoren zu den Leistungs- iber 40 hochwertigen regionalen
tréagern unserer Gesellschaft.” Tageszeitungen unserer Partner.

Medienhaus Deutschland GmbH & Co.KG
Zilpicher StraRe 10 - 40549 Disseldorf
+49 211 50529010 - kontakt@mh-deutschland.de *ma 2013 TZ
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Unsere crossmediale Power.

. TZ PREMIUM SELECT

Print

|\ TZ PREMIUM SELECT

Online

|l TZ PREMIUM SELECT

Mobile

. TZ PREMIUM SELECT
Social

Uber 40 Titel.

Verkaufte Auflage:
Uber 5 Mio.

Nationale Reichweite:

Uber 14 Mio.

Titelselektion nach:

HHNE
+3000 EUR.

270
Newvssites.

garantierte

Ad-Impressions:
6 Mio.

Targeting auf:
HHNE
+3000 EUR.

Kampagnen-
verlangerung

durch Nutzung von
Response-Elementen.

In Kombination mit
individuellen
Landingpages.

Facebook
Dialog

bei ausgewahlten
Fan-Pages
unserer Partner.

MEDIENHAUS
DEUTSCHLAND
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NBRZ - Deutsche Zeitungsallianz

NBRZ - Deutsche Zeitungsallianz ist mit 300 Einzeltiteln und Titelkombinationen sowie mit einer
Reichweite von {iber 27 Millionen Leser (MA 2014) deutschlands groRter Printwerbetriger.

v v ¢ 0

Return on

\[:I:74 ) Investment:
@ Anzeigen
ok e gewinne
den ROI-Vergle

Beltragw zum
‘mehrals das zehnfache an Budget investirt
Medium Tageszeltung. Rigenwalder Muhle Ist ein wel

iber dic

Leser - Kaufer - erreichen. Tag fir Tag. Das macht die NBRZ
lianz zu Deutschlands grofitem Werbe-

n aber die Erfolgs-Cases, uber den
Motor der Wirtschaft® finden Sie unter nbrz.de. Sehr ger
prasentieren wir Thnen die erfreulichen Zahlen auch person-
lich. Anruf gentgt. 089 238845-0.

Quelle: MDS-Regio ma 2014
Weitere Informationen erhalten Sie unter:

Telefon: 089 - 23 88 65 0
E-Mail: info@nbrz.de
Internet; www.nbrz.de
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Preisliste Nr.17a BLATT 20
Giltig ab 01.02.2016

DRESDNER

NEUESTE NACHRICHTEN

Erscheinungsort
Dresden

Verlagsvertretungen

NIELSEN VI

@)

NIEI_.gEE Y
Berlin

NIELSEN |

Diisseldorf

DRESDNER
NEUESTE NACHRICHTEN

NIELSEN\VII

©)

Frankfurt

NIELSEN llla

1

Anzeigenleitung

Dresdner Neueste Nachrichten

Dr.-Kiilz-Ring 12, 01067 Dresden

Telefon: 0351 8075-191; Fax: 0351 8075-112
E-Mail: anzeigen@dnn.de; Internet: www.dnn-online.de

TZ-Media GmbH

Prinzenallee 11a, 40549 Diisseldorf

Telefon: 0211 558560; Fax: 0211 556595

E-Mail: info@tz-media.de; Internet: www.tz-media.de

Verlagsbiiro Krimmer GmbH

Am Lindenbaum 24, 60433 Frankfurt/Main

Telefon: 069 530908-0; Fax: 069 530908-50

E-Mail: frankfurt@krimmer.com; Internet: www.krimmer.com

Verlagsbiiro Leo Krimmer GmbH

KornstraRe 5, 73230 Kirchheim / Teck

Telefon: 0711 8072255; Fax: 0711 8072257

E-Mail: stuttgart@krimmer.com; Internet: www.krimmer.com

MAV Media Anzeigen-Verkaufs GmbH
Pasinger Strafie 2, 82152 Planegg

Telefon: 089 745083-0; Fax: 089 745083-25
E-Mail: info@mav-muenchen.com

Verlags-Service Harendt

Biilowstrafle 66, 10783 Berlin

Telefon: 030 893827-0; Fax: 030 893827-33

E-Mail: berlin@krimmer.com; Internet: www.krimmer.de

NIELSEN I, VI und VIl
Schleswig-Holstein, Bremen,
Hamburg, Niedersachsen,
Sachsen-Anhalt,

Sachsen, Thiiringen

NIELSEN I
Nordrhein-Westfalen

NIELSEN llla
Hessen, Saarland,
Rheinland-Pfalz

NIELSEN lllb
Baden-Wiirttemberg

NIELSEN IV
Bayern

NIELSEN V und VI
Berlin, Brandenburg,
Mecklenburg-Vorpommern
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A.7. Folder Offentlicher Dienst 16/17
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INHALT

» Personalgewinnung mit den ZEIT-Stellenmarkten

DIE ZEIT
Herausforderungen und Lésungen 4

@Campgs ﬁ({ mpus .
i @ S Medien der ZEIT 6

Eill

STELLENANZEIGEN ZUR BESETZUNG OFFENER VAKANZEN

Print-Online-Stellenanzeigen 10
Online-Stellenanzeigen 12
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Formate und Preise 14

PERSONAL-IMAGE-WERBUNG ZUM AUFBAU DER ARBEITGEBERMARKE

Print-Imageformate 16
Online-Imageformate 8
Formate und Preise 19
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HERAUSFORDERUNGEN
UND LOSUNGEN

» Vorurteile

Der 6ffentliche Dienst ist in Deutschland einer der gréBten Arbeitgeber.

Die vielseitigen Tatigkeitsfelder beinhalten Fuhrungsaufgaben von Verwaltung
und Management Uber Wissenschaft, Bildungswesen und Kultur bis hin zu Technik,
Sicherheit und Verteidigung. Mit sicheren Arbeitsplatzen, beruflichen Entwicklungs-
moglichkeiten und flexiblen Arbeitszeitmodellen ist der 6ffentliche Dienst ein
attraktiver Arbeitgeber. Die ZEIT-Stellenmarkte bieten ideale Moglichkeiten, diese
Arbeitgebervorteile in Qualitdtsmedien der ZEIT-Verlagsgruppe zu kommunizieren

Mehr interessante Stellen:
 www.zeit.de/jobs

] | STELLENMARKT

» Fachkraftemangel

Der offentliche Dienst steht im Wettbewerb um qualifizierte Fachkréfte.

Bund, Lander und Kommunen konkurrieren zunehmend mit der freien Wirtschaft
um qualifiziertes Personal. Es gilt daher fur 6ffentliche Verwaltungen, das Personal-
marketing anzupassen, um qualifizierte Fuhrungskrafte zu gewinnen.

» Media Mix

Die ideale inati i i in der Zielgruppe der Akademiker
Bei der Personalgewinnung ist der Media-Mix entscheidend. Mit der Stellen-
ausschreibung in den drei reichweitenstarken Medien DIE ZEIT, zeit.de/jobs und
acader le werden gebildete Leser und User erreicht, die eine neue berufliche
Herausforderung suchen. Die ZEIT-Leserschaft Uberschneidet sich nur 8% mit
den Online-Usern. Eine maximale Reichweite, die sich rechnet.

ZEIT Stollonmarkt
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DIE ZEIT MEDIEN

» DIE ZEIT

> DIE ZEIT ist Deutschlands fihrende meinungsbildende Wochenzeitung. Sie erreicht
eine anspruchsvolle Leserschaft aus vielen beruflichen Fachrichtungen und dies auch
in der Schweiz und Osterreich.

Im Ressort »Chancen« informieren sich Leser Uber aktuelle Themen zu Karriere und
Bildung. Im unmittelbaren Umfeld suchen Leser im ZEIT-Stellenmarkt nach neuen
Karriere-Herausforderungen

Erfolgsfaktoren

> Hohe Leser-Blatt-Bindung (3 Std. Lesezeit pro Ausgabe)
> Hohe Glaubwaurdigkeit

> Hochkaratige Autoren

> Qualitatsjournalismus

> Preisgekronte Layouts und Texte

Reichweitensieger

25 34 M |O- Seit wann

Leser pro Ausgabe - damit ist DIE ZEIT ist der

die groBte meinungsbildende Zeitung Mcus

im deutschsprachigen Raum. em
Mensch?

Akademiker

1,04 Mio.

ZEIT-Leser haben ein abgeschlossenes
(Fach-) Hochschulstudium.

Nimm zwei Unter Parteifeinden

DIE & ZEIT =

» ZEIT ONLINE

> ZEIT ONLINE ist mit 9,83 Mio. Unigue Usern im Monat eines der gréBten Online-
Nachrichtenportale Deutschlands und steht fur anspruchsvollen Online-Journalismus.
ZEIT ONLINE erreicht eine Uberdurchschnittlich gebildete, treue und vielseitige
Nutzerschaft, die sich mit der ZEIT-Leserschaft nur um 8 % tberschneidet.

Erfolgsfaktoren

> Am schnellsten wachsende deutschsprachige Plattform fir anspruchsvollen
Online-Journalismus.

> Vielfach ausgezeichnete Website (Grimme-Preis, LeadAward, Contentstar).

Unique User

9,85 Mio.

besuchen jeden Monat
ZEIT ONLINE.

O

Seitenaufrufe

93 Mio.

Page impressions pro Monat

ZEITZLONLINE

Lebst du noch bder berlegst db
schon?

o1
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DIE ZEIT MEDIEN

» zeit.de/jobs

> Eingebunden in das Qualitatsumfeld von
ZEIT ONLINE ist der Online-Stellenmarkt
zeit.de/jobs. Dort finden sich alle Stellen-
angebote aus der ZEIT und weitere Online-
Stellenanzeigen, auBerdem Karrieretipps
und Wissenswertes zum Thema Arbeitswelt.

STELLENMARKTE

Reichweite

650.000

Unique User besuchen jeden Monat
die digitalen ZEIT Stellenmarkte.

» academics

> academics ist das Karriereportal aus dem r“" e
Hause DIE ZEIT fur Akademiker. Mit Gber
1.800 Stellenanzeigen und ausfthrlichen
Informationen und Tipps zu Karriere-
themen ist academics der richtige Ratgeber
fur die gesamte berufliche Entwicklung
in Forschung, Lehre oder Industrie z.B.
mit Gehaltstabellen, Bewerbungstipps
sowie Hochschul- und Arbeitgeberprofilen.
Fur die Ansprache internationaler Wissen-

schaftler eignet sich academics.com. 6—| O/
(]

der Online-Nutzer sind im 6ffent-
lichen Bereich, in der Padagogik
oder im Gesundheitswesen tatig.

Hohe Reichweite
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PRINT-ONLINE-STELLENANZEIGEN

» Drei in einem ®» Print-Online-Zusatzleistungen

Mit einer Print-Online-Stellenanzeige buchen Sie eine Print-Stellenanzeige in der
ZEIT und eine Online-Ausspielung, die automatisch 4 Wochen lang auf zeit.de/jobs
sowie auf academics.de online ist. Sie schalten somit immer crossmedial.

Vorteile
Ideale Kombination: Eine Anzeige in 3 Kanélen (DIE ZEIT + ZEIT ONLINE +

academics.de).
Hohe Reichweite: Nur 8% Uberschneidung der ZEIT-Leser und Online-User.

> 4 Wochen Prasenz auf den ZEIT-Stellenmarkten.

v

v

> Einmaliger Versand der Anzeige per Job-Newsletter an die geeignete Zielgruppe.

®» Erscheinungsweise DIE ZEIT

Anzeigenschluss Erscheinungstermin

dienstags, 12 Uhr donnerstags

casZEL

Mehr interessante Stellen:
B www.zeit.de/jobs

Lelter X .
|t st mrns o o
S—

Individuelle Gestaltung

> Ideal zur Starkung und Wiedererkennung
der Arbeitgebermarke.

> Hohe Wiedererkennung: Das Anzeigen-Layout
der Print-Anzeige findet sich auch in der
Online-Ausspielung wieder.

> Einbindung des Firmenlogos in der Suchergebnis-
leiste und im Job-Newsletter.

Sonderplatzierung

> Die Stellenanzeige erscheint zusatzlich rotierend
auf der Startseite zeit.de/jobs »Positionen im Blick.

> Die Stellenanzeige erscheint ferner rotierend im
Stellenmarkt-Ticker zeit.de/jobs.

> Einbindung des Firmen-Logos in der Suchergebnis-
Liste.

> Ausspielung Social-Media: Die Stellenanzeige wird im
Stellenmarkt-Twitter @DIE ZEIT_Jobs angeteasert.

Online Plus

> Ausfuhrliche Online-Stellenanzeige, in Kombination
mit einer verkurzten Print-Version.

> Hohere Aufmerksamkeit bei Online-Nutzern.

> Individuelle Gestaltung und Sonderplatzierung
inklusive.

ke -
Sei meine Lehreril
wenn du M

eet
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ONLINE-STELLENANZEIGEN JOB-NEWSLETTER

» Zwei in einem » Profil
Mit Buchung einer Online-Stellen-Anzeige erscheint lhre Stellenanzeige auf zwei Dieser Newsletter enthdlt die aktuellen und individuellen Suchergebnisse der
Portalen - zeit.de/jobs und academics.de. ZEIT-Stellenmarkte. Redaktionelle Artikel von ZEIT ONLINE und academics ergénzen
Bis zu 230.000 aktive Jobsuchende werden direkt mit dem Job-Newsletter erreicht. den Newsletter. Mit einer Anzeige im Job-Newsletter erreichen Sie 230.000 User

unabhangig von ihren Suchprofilen.

Vorteile

> Hohe Reichweite in einer akademischen Zielgruppe. » Starken

> Inklusive individueller Gestaltung

> Alle Stellen sind 4 Wochen online, verlangerbar bis zum Bewerbungsschluss. > Maximal zwei Anzeigenplatze garantieren hohe Aufmerksamkeit.

> Zusétzliche Veroffentlichung im Stellenmarkt-Twitter @DIE ZEIT_Jobs. > Zielgerichtet interessierte Nutzer erreichen.

> Mit unseren gunstigen Paketpreisen sparen Sie schon ab 3 Positionen, > Ideale Reichweitenverstarkung in Kombination mit einer Stellenanzeige.

die Sie pro Jahr schalten.

Ser-
Paket schon
fur1.095,- €

pro Position . Abonnenten
Ausgabe 15 Sepiember 2016 ZENBSELOMEKE
ZEIT Job Newsletter e 2 3 O O O O
e “academicsde = : User haben den ZEIT

5 b A ot Frazen W s e e Fovdback

(Finden Sl dom Job de 24 o passt e s Job-Newsletter abonniert.

Ihre aktuellen Stellenangebote (247)

2T Stllnmarkt

g =

o4
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FORMATE UND PREISE
» DIE ZEIT-Werbeformen

Print-Online-Stellenanzeige

Bereich Millimeterpreis (sw/4c) STA R KU N G D E R
A e ARBEITGEBERMARKE

Offentliches & Gesundheitswesen (OG) 1240 €
(Offentliche, und 9

Berechnung des Preises fur eine Stellenanzeige: Spaltenanzahl x Hohe* (in mm) x Millimeterpreis

1Spalte = 45mm 3 Spalten = 138 mm 5 Spalten = 231 mm 7 Spalten = 324 mm
2 Spalten = 91,5mm 4 Spalten = 184,5mm 6 Spalten = 277.5mm 8 Spalten = 371 mm

* Maximale Hohe 528 mm.
Zusatzlei zu Print-O 1

Produkt Portal Laufzeit Preis
(Individuelle) Gestaltung zeit.de/jobs + academics.de 4 Wochen 245,- € je Position
Sonderplatzierung zeit.de/jobs + academics.de 4 Wochen 295,- € je Position

Gestaltung und Sonderplatzierung  zeit.de/jobs + academics.de 4 Wochen 495,- € je Position
Online Plus < 55 mm / 2-spaltig zeit.de/jobs +academics.de 4 Wochen  795,- € je Position
Online Plus > 55 mm / 2-spaltig zeit.de/jobs + academics.de 4 Wochen  495,- € je Position

Print-Anzeigen-Refresh DIE ZEIT, zeit.de/jobs + 4 Wochen 1.495,- € je Position
academics.de

Online-Stellenanzeigen

Produkt Portal Laufzeit Preis
Online-Stellenanzeige zeit.de/jobs + academics.de 4 Wochen 1.495,- € je Position
3er-Paket* zeit.de/jobs + academics.de 4 Wochen 3.885,- €
(1.295,- € je Position)

Ser-Paket* zeit.de/jobs + academics.de 4 Wochen 5.475,- €
(1.095,- € je Position)

10er-Paket* zeit.de/jobs + academics.de 4 Wochen 9.950,- €
(995,- € je Position)

Online-Stellenanzeige academics.com 8 Wochen 795,- € je Position

* Die Laufzeit der Pakete betragt 12 Monate. Die Abrechnung erfolgt je Anzeige, keine Vorauszahlung des Paketes notwendig.

Job-Newsletter

Produkt Preis
Anzeige im Job-Newsletter 2.800,- €
Anzeige im Job-Newsletter in Kombination mit einer 995-€

Print-Online-Stellenanzeige

14 > AllePreise zzal. M
E5 gelten die A

N giltig ab 1. Of

r 2016, fur Imageanzeigen gultig ab 1. Januar 2017.
eit de/mediadaten
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IMAGE-FORMATE IN DER ZEIT

» ZEIT Chancen-Themenspeziale

Der o6ffentliche Dienst kann bei der Umsetzung eines erfolgreichen Personalmarketings
vor allem mit aussagekraftigen Personalimage-Anzeigen und Advertorials punkten.
Die Qualitatsumfelder der redaktionellen Themen eignen sich ideal fur die Ansprache
spezieller Zielgruppen, welche die ZEIT-Themen mit groBem Interesse lesen.

Ausgabe Thema min A

5&38/2017 Lehrer &Il 26.01.2017/14.09.2017  12.01.2017/31.08.2017
7/2017 Didacta 2017 09.02.2017 13.01.2017

12/2017 IT & Telekommunikation | 16.03.2017 02.03.2017

23/2017 Mediziner & Psychiater 01.06.2017 17.05.2017

41/2017 Internationale Karriere 05.10.2017 20.09.2017

42/2017 ZEIT Chancen Abitur 1210.2017 08.09.2017

50/2017 Naturwissenschaft & Technik 07.12.2017 2311.2017

Platzierungsbeispiele

GroBes Eckfeld (220,5 x 220 mm)
Kleines Eckfeld (140 x 140 mm)

» ZEIT CAMPUS

ZEIT CAMPUS begleitet Studierende und Absolventen durch Hochschule, Berufsanfang
und weitere Lebensphasen. Als groBtes Magazin fr Studierende stellt ZEIT CAMPUS ein
qualitativ besonders hochwertiges Umfeld zum Beispiel fur Personalimage-Anzeigen dar.

Starke Reichweite

600.000

Leser bei einer verkauften Auflage
von 96.885 Exemplaren.

gelesenes
Hochschul-

magazin
2016

» Themen & Termine

T T p Anzei
im Ressort »Arbeiten« Service-Spezial termin schluss*

Studienfinanzierung/
Stipendien
Auslandsstudium/
Sprachen lernen

2/2017 Geisteswissenschaftler 07.02.2017 03.01.2017

3/2017 Banken & Versicherungen 04.04.2017 28.02.2017

4/2017 Wirtschaftswissenschaftler  Masterstudium 06.06.2017 27.04.2017
5/2017 Unternehmensberater Technik 01.08.2017 27.06.2017
6/2017 Wirtschaftsprifer & Juristen  Promotion 10.10.2017 04.09.2017
1/2018 Pharma, Chemie, Medizin Masterstudium 05.12.2017 30.10.2017
‘erlagsangabe; AW IE )16; Universum Student Survey 2015 < 17
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IMAGE-FORMATE IN DER ZEIT FORMATE UND PREISE

» Banner-Formate auf ZEIT ONLINE » Imageanzeigen ZEIT CHANCEN

Die klassischen Banner-Formate kénnen animiert und in der Frequenz flexibel einge-
setzt werden, um die Zielgruppe dort zu erreichen, wo sie sich informiert. Die Werbe-
botschaft kann dabei Gber verschiedene Ressorts wie Karriere, Wissen und Wirtschaft
oder mit dem Fokus auf eine spezifische Zielgruppe geschaltet werden.

Banner-Werbung auf ZEIT ONLINE ist ideal, fiir 1/4-Seite GroBes Kleines
> den Aufbau oder Ausbau der Arbeitgebermarke. Eckfeld Eckfeld
> die Verlinkung des Banners zur eigenen Karriereseite: Von ZEIT ONLINE direkt
auf die Firmen-Homepage. Produkt Format (B x H) Preis
> den Hinweis auf mehrere Ausbildungsmaoglichkeiten oder Jobangebote. V/4-Seite 184,5x 264 mm 8.900.- €
GroBes Eckfeld 220,5x 220 mm 11.900,- €
Kleines Eckfeld* 140 x 140 mm 4.990,- €

Platzierungsbeispiele

* Keine Alleinplatzierung maglich

Superbanner
Skyscraper |deal zum
Medium Rectangle Aufbau einer
Wallpaper Arbeitgeber- » Online-Image-Formate auf academics
marke
Produkt Portal Laufzeit Preis
Arbeitgeberplus zeit.de/jobs + academics.de 12 Monate 2.795,- €
ArbeitgeberPlus Upgrade* academics.com 12 Monate 1.200,- €
Homepage-Banner academics.de 2 Wochen 995,- €
Banner (run-of-network) academics.de 20.000 Als 1.295-€
35.000 Als 1h57/5= 3
50.000 Als 1.995,- €

*Bei bestehender Buchung Arbeitgeberplus academics.de + zeit.de/jobs.
Als = Ad Impressions = Ausstrahlung eines Werbemittels *
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» Imageanzeigen in ZEIT CAMPUS

Format Satzspiegel Anschnitt Preis Anzeige  Preis Profil*
inmm (BxH) inmm (BxH)
1/1-Seite 188 x 237 215 x 262 7.860,- € 8.360,- €
1/2-Seite hoch 89 x 237 99 x 262 4.300,- € 4.800,- €
1/2-Seite quer 188 x 117 215 %131 4.300,- € 4.800,- €
1/3-Seite hoch 56 x 237 66 x 262 3.400,- € =
1/3-Seite quer 188 x 74 215x 89 3.400,- € -
1/4-Seite** 90 x N7 - 2990.- € -

Keine Anschnittformate bei Profilen méglich. Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
* In den genannten Profilpreisen sind der Service u. a. fir die Gestaltung des Layouts und die Begleitung der Texte enthalten

**Keine Alleinplatzierung moglich

Klassische Display-Werbung

I I

Superbanner Skyscraper Medium Rectangle Wallpaper (728x30 mm/
(728x90 mm) (160x600 mm) (300x250 mm) 160x600 mm)

Format TKP*im Umfeld TKP* in Rotation
Superbanner 29-€ 20-€
Skyscraper 29-€ 20-€
Medium Rectangle 29-€ 20-€
Wallpaper 49-€ 35:€

“TKP = Tausender-Kontakt-Preis // Berechnung des Preises fur eine Banner-Kampagne: Anzahl gebuchter Als/1.000 x TKP

20

RAUM FUR IHRE NOTIZEN
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FRANKFURTER ALLGEMEINE

Medienmarke fiir Recruiting

und Employer Branding

Hohes Renommee der Print- und Digitalmedien

Der Stellenmarkt der Frankfurter Allgemeinen bietet vernetzte, kluge Konzepte

fiir Thre erfolgreiche Kommunikation mit Top-Kandidaten. Was den F.A.Z.-
Stellenmarkt von seinen Wettbewerbern unterscheidet, ist ein exklusiver Zugang
zur Elite, deren Multiplikatorfunktion der entscheidende Faktor fiir erfolgreiche

HR-Kommunikation ist.

Basis des hohen Anspruchs sind die Medien der Frankfurter Allgemeinen: Sie
alle stehen fiir erstklassigen, unabhéngigen Qualititsjournalismus und sind
deshalb die bevorzugten Informationsquellen wertvoller Zielgruppen. Genau
dieses hohe Renommee macht die Frankfurter Allgemeine so unverzichtbar fiir

Recruiting und Employer-Branding-Kampagnen.

Frankfurter Allgemeine Zeitung
Erscheinungsweise: Mo—Sa

Copypreis: Mo—Fr 2,50 Euro, Sa 2,70 Euro
Verkaufte Auflage: 264.628 Exemplare
Reichweite: 1.060.000 Leser

AWA 2015, IVW IT1/2015, AGOF digital facts 2015-07

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung

Erscheinungsweise: sonntags
Copypreis: 3,80 Euro

Verkaufte Auflage: 276.030 Exemplare
Reichweite: 1.129.000 Leser

Franffurter Mllgemeine

Sounlfuter Mgrariae

- e i e Dbt =0 =— W=
o= e ——"

: ’ Enlﬂlnrilr

FAZ.NET

Page Impressions: 144,30 Mio.
Visits: 30,25 Mio.

Unique User: 4,84 Mio.
Unique Mobile User: 2,30 Mio.

4 SONNTAGS
ZEITUNG
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STELLENMARKT i

Der Stellenmarkt der
Frankfurter Allgemeinen

Die kliigsten Kopfe auf allen Kandlen erreichen

1
Présent in Print, online auf dem PC und mobil auf Smartphone und Tablet Wichtiges auf einen Blick
» Der Stellenmarkt der Frankfurter Allgemeinen erscheint in ,,Beruf und » 15% Vermittlungsprovision fiir Werbungsmittler
Chance®. Er bietet Anzeigen jeden Samstag und Sonntag ein hochwertiges » Mittlervergiitung wird nur eingetragenen Werbungsmittlern gewahrt.

daktionelles Umfeld mit Infc ti Th Karriere.
redaxtionetles Lmield it nformationen zum Thema Barriere » Bei Produkten des Print-Stellenmarktes finden die Mal- und Euro-Umsatz-

» Im Stellenmarkt der Frankfurter Allgemeinen suchen viele Spitzenkrifte staffeln keine Anwendung (Ausnahme Anzeigen des Bildungsmarktes).

nach einer neuen Stelle. Der Grofteil der Leser bringt tiberdurchschnittliche B )

Bildung und Qualifikation mit (AWA 2015). > Al}zelgen- und Drugkunterlagenschluss.
Mittwoch der Erscheinungswoche, 16.00 Uhr

» Anzeigenschluss fiir Anzeigen mit Korrekturabziigen:
Dienstag der Erscheinungswoche, 14.00 Uhr

» Arbeitgeber profitieren vom Renommee der starken Marke, die fiir Mei-
nungsfithrung, journalistische Qualitdt und wirtschaftliche Kompetenz steht.

Samstags erreichen Arbeitgeber in der F.A.Z. Bewerber, die aktiv eine neue ) . . . i .

Stelle suchen oder sich iiber den Markt informieren wollen. Sonntags sprechen ~ » Anzeigenschluss fiir Premiumplazierungen in ,,Beruf und Chance™:

sie in der F.A.S. latent suchende Fach- und Fiihrungskriéfte in entspannter Wo- Mittwoch der Vorwoche, 13.00 Uhr

chenendstimmung an. Digital bietet FAZ.NET den Online- und Mobile-Zugang ~ » Festplazierungen sind als Auftragsbestandteil nicht méglich.

zu einem der renommiertesten Stellenmirkte Deutschlands. » l-spaltige Formate sind unter ,,Lehre und Forschung® nicht moglich.
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Sichern Sie sich den
Zugang zu Top-Kandidaten

Mehr Qualitit. Mehr Erfolg beim Recruiting.

Die besten Bewerber fiir sich gewinnen

Genau dieses Ziel verfolgen Arbeitgeber, die auf den Stellenmarkt der
Frankfurter Allgemeinen setzen. Denn hier treffen sie auf Menschen, die hohe
Anspriiche stellen — an sich selbst und an ihren kiinftigen Arbeitgeber. Und zwar
unabhidngig davon, ob sie gerade in den Job einsteigen, den néchsten Schritt
nach oben gehen mochten oder eine neue Fithrungsaufgabe anstreben.

Engagement und Leistungsbereitschaft machen sie zu Top-Kandidaten im Markt
fiir Human Resources. Hohe Qualitit ist das, was sie in allen Bereichen ihres
beruflichen Lebens erwarten und selbst geben wollen. Deshalb bevorzugen sie
bei der Jobsuche einen der traditionsreichsten und zugleich modernsten
Stellenmarkt Deutschlands: Die Frankfurter Allgemeine zieht als starke
Medienmarke sowohl in der Zeitung als auch digital die kliigsten Képfe an.

Der Stellenmarkt der Frankfurter Allgemeinen erreicht
» 1,9 Millionen Leser in F.A.Z. und F.A.S.
» 6,8 Millionen Unique User im digitalen Stellenmarkt von FAZ.NET

» hochqualifizierte Bewerber und Berufsgruppen, zum Beispiel
136.000 Ingenieure

iiberdurchschnittlich viele leitende Angestellte und Entscheidungstriger

22 Prozent der Elite in Deutschland — und damit mehr Menschen in der
Spitze der Gesellschaft als der direkte Wettbewerb (davon 83 % im Alter
von 21 bis 59 Jahren, siche www.faz.media/elite).

AWA 2015, LAE 2015, AGOF digital facts 2015-07, Elite-Studie 2015
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Preise und Formate

Stellenanzeigen, Personalimageanzeigen, Rekrutierungsveranstaltungen

Millimeterpreise

Berechnung: mm-Preis x Gesamt-mm

Stellenangebote 15,60 21,90 (Anzeigenhéhe in mm x A )
45 mm (B) 91 mm (B) 138 mm (B) 184 mm (B) 277 mm (B) 371 mm (B)
s/w
50 mm (H) 780,00 1.560,00 2.340,00 3.120,00 4.680,00 6.240,00
100 mm (H) 1.560,00 3.120,00 4.680,00 6.240,00 9.360,00 12.480,00
200 mm (H) 3.120,00 6.240,00 9.360,00 12.480,00 18.720,00 24.960,00
300 mm (H) 4.680,00 9.360,00 14.040,00 18.720,00 28.080,00 37.440,00
400 mm (H) 6.240,00 12.480,00 18.720,00 24.960,00 37.440,00 49.920,00
514 mm (H) 8.018,00 16.037,00 24.055,00 32.074,00 48.110,00 64.147,00
2-4c
50 mm (H) 1.095,00 2.190,00 3.285,00 4.380,00 6.570,00 8.760,00
100 mm (H) 2.190,00 4.380,00 6.570,00 8.760,00 13.140,00 17.520,00
200 mm (H) 4.380,00 8.760,00 13.140,00 17.520,00 26.280,00 35.040,00
300 mm (H) 6.570,00 13.140,00 19.710,00 26.280,00 39.420,00 52.560,00
400 mm (H) 8.760,00 17.520,00 26.280,00 35.040,00 52.560,00 70.080,00
514 mm (H) 11.257,00 22.513,00 33.770,00 45.026,00 67.540,00 90.053,00
Rubriken: ,, Stell bote®, ,, Inter le Stell bote*, ,, Lehre und Forschung ", , Medizinische Berufe
und Klinik “, .. Rekrutierungsver li -

Mitglieds dor Barcaatiatibrang
i3 Diretaria/Direkter

EXPERTEN FUR
GEMEINSAMEN
ERFOLG

Formatbeispiele

1/8 Seite
184 mm (B) x 128 mm (H)

Preis:  7.987,20 (s/w)
11.212,80 (2c—4c)

1/4 Seite
184 mm (B) % 264 mm (H)

Preis: 16.473,60 (s/w)
23.126,40 (2c—4c)

Die genannten Preise gelten fiir die Verdffentlichung der
Stellenangebote samstags in der F.A.Z. und sonntags in der
Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung. Fiir nur 195,00 €
Aufpreis erscheint Ihre Anzeige zusdtzlich fiir 60 Tage online
im digitalen Stellenmarkt der F.A.Z.

Alle Preise in Euro (€) zzg. ges. USt. | =
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BESUNI]RE WERBEFORMEN

Premiumplazierung
Exklusiy plaziert im redaktionellen Teil

A S

lhre Anzeige in ,der ersten Reihe“ Format- und Preisheispiele

(P 7 Rokruti
Per Rekrutier

Ambitionierte Leserinnen und Leser planen ihren néichsten Schritt auf der

Karriereleiter mit dem Ressort ,,Beruf und Chance®. Noch vor dem Anzeigenteil ’
finden sich hier Artikel, die Fach- und Fiihrungskrifte weiterbringen. In diesem ‘
redaktionellen Teil bietet die Premiumplazierung Anzeigen eine ,,Top-Position®.

Beruf und Chance
( \

Ob Stellenangebot oder Employer-Branding-Anzeige: Integriert in ein
hochwertiges redaktionelles Umfeld erhdlt HR-Kommunikation hier noch mehr
Aufmerksamkeit.

i [ HE;
ExPETIN s
SERE fr rowomy 2

WL

Streifen quer
371 mm (B) x 135 mm (H)

19.380,00 (s/w)
27.200,00 (2c—4c)

Anzeigenschluss:
Mittwoch der Vorwoche, 13.00 Uhr

A

Druckunterlagenschluss: Mittwoch
der Erscheinungswoche, 16.00 Uhr

Preis:

“Sofern es sich um eine Stellenanzeige
im digi kt verdffe

ungsver igen)

1/4 Seite Eckfeld
183 mm (B) x 264 mm (H)

18.950,00 (s/w)
26.600,00 (2c—4c)

Preis:

Alle Preise in Euro (€) zzg. ges. USt. | ~

handelt, wird diese zusdtzlich fiir 60 Tage online

icht. Preis: 195,00 €. Weitere Formate auf Anfrage.
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Dreifach-Schaltung

Dreifache Présenz zum unschlagbaren Preis

Mit dieser Werbeform zeigen Arbeitgeber starke
Présenz im Markt iiber mehrere Wochen und
sichern sich damit die Aufmerksamkeit der besten
Kandidaten — und das zu besonders attraktiven
Konditionen. Das Format der Print-Anzeige ist
frei wahlbar.

Zur Dreifach-Schaltung gehiren:
» ecine einzige Buchung

» drei Schaltungen der gleichen Anzeige
innerhalb von sechs Wochenenden

» sechs Print-Anzeigen insgesamt
(an drei Wochenenden)

» Dbis zu 14 Wochen Dauerpriasenz im
digitalen Stellenmarkt

» die Plazierung in der F.A.Z./F.A.S.-App
am jeweiligen Erscheinungstag 1. Schaltung 2. Schaltung 3. Schaltung

Berechnungsbeispiel:

. f o : : 1. Anzeige am 6. und 7. Februar 2016: 135 % des Preises
S!e Sparen msQesamt_ﬁ& A]_ im Verglen:_h Zu drei 2. Anzeige am 20. und 21. Februar 2016: 0% des Preises
Einzelbuchungen der identischen Anzeige. 3. Anzeige am 5. und 6. Mirz 2016: 0% des Preises

Mit der ersten Schaltung der Anzeige ist das erste Wochenende
realisiert. Die Dreifach-Schaltung ist nur in Verbindung mit
Stellenangeboten, aber nicht mit Twin Power oder Personalimage-
anzeigen buchbar.
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Twin Power

Print und Online mit Preisvorteil kombiniert

Das Angehot

» Print-Anzeige” plus Online-Anzeige

» Die Anzeige wird innerhalb des Stellenanzeigenteils von ,,Beruf und Chance*
plaziert: samstags in der F.A.Z., sonntags in der F.A.S. und zusétzlich in der
F.A.Z./F.A.S.-App des gebuchten Wochenendes.

» Die Online-Anzeige erscheint 60 Tage im digitalen Stellenmarkt der Frank-
furter Allgemeinen.

Die Vorteile

» Kompakte und prominente Darstellung im Print-Stellenmarkt mit Verweis auf
die ausfiihrliche Anzeige im digitalen Stellenmarkt.

» Mit Eingabe der Online-ID erhalten Bewerber schnell und unkompliziert
weitere Informationen zu der ausgeschriebenen Position.

» Qualifizierte Bewerber erreichen Arbeitgeber auf diese Weise dreifach zum
hervorragenden Preis-Leistungs-Verhiltnis.

Der Preis

» Twin Power (fiir ausschlief3lich eine Position):
2.995,00 (statt 4.137,00, Preisvorteil: 1.142,00)

‘Bei der Print-Anzeige ist die Nennung der Online-ID obligatorisch. Bitte sehen Sie dafiir
einen Platzhalter vor, d. h. Online-ID plus 9 Ziffern. Mit der Auftragsbestitigung teilen wir
Ihnen die Online-ID mit, die dann von Ihnen in das dafiir vorgesehene Feld eingetragen
wird. Danach kénnen Sie uns die fertige Druckunterlage zusenden.

““Twin Power ist nicht mit der Dreifach-Schaltung buchbar.

VERKAUFS-
PROI

1“'"‘"‘%"

Print Online
Sarbig, 91 mm (B) x 90 mm (H) individuelles Layout, HTML-Format

Alle Preise in Euro (€) zzg. ges. USt. | ©
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Employer-Branding-Magazin
Prizise Verteilung in der Region Ihrer Wahl

Mit dem Employer-Branding-Magazin kénnen sich Arbeitgeber groBflachig, ausfiihrlich und auBerge-
wohnlich darstellen. Im Wettbewerb um die besten Kopfe gewinnen starke Arbeitgebermarken noch mehr
Aufmerksamkeit — direkt und regional in ihrer Zielgruppe. Layout, Redaktion, Druck und Konfektionierung
kann entweder die Frankfurter Allgemeine in gewohnt hoher Qualitit iibernehmen, oder der Arbeitgeber
liefert das fertige Magazin selbst an.

Die Fakten

» Das Employer-Branding-Magazin wird der F.A.Z. oder F.A.S. beigelegt.

» zielgerichtete regionale Verteilung nach Bundesléndern, Nielsen-Gebieten oder Druckstandorten moglich
» Mindestauflage 30.000 Exemplare

Preisbeispiel fiir Druck, Papier und Media: 8.650,00
» 8-seitiges Magazin, farbig

ashildung und duals

Format: DIN A4+ (23,5 cm x 30,3 cm), geklebt $oyia St
» Rollenoffset, Papier: 55 g/m* Zeitungsdruckpapier aufgebessert (75er Weifie), Gewicht ca. 16 g
» 50.000 Exemplare (F.A.Z. oder F.A.S.)
» plus 500 Exemplare, zum Beispiel zur Verteilung an Ihrem ,, Tag der offenen Tiir*

oder am Messestand

Optional: Gestaltung (Redaktion und Layout): ab 6.000,00

Weitere Preise fiir andere Auflagenzahlen auf Anfrage.

et lappeniry

Beispiel-Magazin der Kunden FH
Mainz, Siemens und P&C

Alle Preise in Euro (€) zzg. ges. USt. | 3
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Consulting

SONDERTHEMEN

Im richtigen Umfeld bestens plaziert

Themenaffines Recruiting und Employer Branding

-Man mus cich such mal
durchbesien kinnen®

Die redaktionellen Sonderthemen im Stellenmarkt bieten den Lesern fundierte Informationen, die sie
weiterbringen — und Arbeitgebern optimale Umfelder fiir die gezielte Ansprache potentieller Bewerber.

Beruf und Chance
i Die Sonderthemen beleuchten ausgewéhlte Branchen, Regionen und iibergreifende Karrierethemen.

der |

Der lange Weg

Elektroingenieure dringend gesucht

Karriere in der Automobilindustrie

Consulting

Ausbildung & duales Studium (Karrieremagazin)

Karriere in der ITK-Branche

| Ingenieure”
Karriere in Luft- und Raumfahrt

Baden-Wiirttemberg

Ingenieure”

E Frauen erfolgreich im Beruf

Experien flr Windmessung

Karriere in der Windenergie

SENVION

Ausbildung & duales Studium (Karrieremagazin)

Attraktives Arbeitgeberland Bayern
Consulting

Trainees

o
Schwerp

ktth der FA.Z.-Wirtschaftsredakti
Anderungen und weitere Themen vorbehalten.

30. und 31. Januar 2016

6. und 7. Februar 2016
5.und 6. Mirz 2016

12. und 13. Miérz 2016

12. und 13. Mirz 2016

23. und 24. April 2016

28. und 29. Mai 2016

11. und 12. Juni 2016

17. und 18. September 2016
24. und 25. September 2016

22. Januar 2016
29. Januar 2016
26. Februar 2016
12. Februar 2016

27. Januar 2016
3. Februar 2016
19. Februar 2016
19. Februar 2016

24. und 25. Septemt

8. und 9. Oktober 2016
5. und 6. November 2016
12. und 13. November 2016
19. und 20. November 2016

9. September 2016
28. Oktober 2016
4. November 2016
11. November 2016

4. Miirz 2016 9. Mirz 2016

20. April 2016 20. April 2016

20. Mai 2016 24. Mai 2016

3. Juni 2016 8. Juni 2016

14. September 2016 14. September 2016

16. September 2016 21. September 2016
2016 16. September 2016 21. September 2016

16. September 2016
2. November 2016
9. November 2016
14. November 2016
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DIE JUNGE ELITE

Frankfurter Allgemeine
Hochschulanzeiger

Themen, Termine und Preise

Der Hochschulanzeiger ist das Karrieremagazin fiir die Fach- und Fithrungskréfte von morgen, fiir die junge
Elite auf der Zielgeraden des Studiums: das Examen in Sichtweite, kurz vor dem ersten Job. Das Magazin
fiir Studierende unterstiitzt beim Einstieg ins Berufsleben, berichtet aus der Praxis und entschliisselt die
ungeschriebenen Codes der Arbeitswelt. Erfolgreiche Fithrungskrifte und Experten geben exklusive Ein-

sichten, spannende Berufe werden vorgestellt.

Arbeitgeber erreichen die Elite von morgen hier zielgenau und nahezu ohne Streuverluste: Der Hochschul-
anzeiger wird direkt an den Universititen verteilt sowie an die Bezieher des F.A.Z.-Studentenabonnements
verschickt. Beste Voraussetzungen, qualifizierten Nachwuchs direkt fiirs eigene Unternehmen zu gewinnen.

Nr: 142

Nr. 143

Nr: 144

Nr. 145

12. April 2016

14. Juni 2016

18. Oktober 2016

6. Dezember 2016

14. Miarz 2016

9. Mai 2016

19. September 2016

14. November 2016

Rechts- und Wirtschafts-
wissenschaftler

Ingenieure
Rechts- und Wirtschafts-
wissenschaftler

Naturwiss, aftler

Juristen, Consultants, Wirtschaftspriifer,
Handelsmanager, Wirtschaftsinformatiker,
Logistiker, Steuerberater

Sranfurler,

HOCHSCHU

Was wird
man mit

MINT?

Elektrotechniker, Luft- und R 1 hnik
Maschinenbauer, Wirtschaftsi; i
Let itteltechnologen, Consul

Juristen, Consultants, Wirtschaftspriifer,
Handelsmanager, Wirtschaftsinformatiker,
Logistiker, Steuerberater

B B

, Chemiker,

und Mathematiker

Informatiker, Mathematiker, Consultants

lgemeing
LANZEIGER
.

v
]

Formatbeispiele
11Seite
235 mm (B)

Preis:

1/2 Seite
235 mm (B) x
Preis:

303 mm (H)

16.845,00

151 mm (H)

8.430,00

Alle Preise in Euro (€) zzgl. ges. USt. | =
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Wichtige Informationen

Die Abwicklung auf einen Blick

Verlag Vorsitzender des Aufsichtsrates

Frankfurter Allgemeine Zeitung Karl Dietrich Seikel

GmbH S
Geschiiftsfiihrung

Postanschrift Thomas Lindner (Vorsitzender)

60267 Frankfurt am Main Burkhard Petzold

Hausanschrift Gesamtleiter Werbemérkte &

Hellerhofstralle 2—4 Media Solutions

60327 Frankfurt am Main Ingo Miiller

Handelsregister

HRB 7344

Amtsgericht

Frankfurt am Main

USt-1dNr.

DE 114 232 723

Steuer-Nr.
045227 77055

ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

Bankverbindungen Mittlervergiitung
Postbank AG, Seite 4

Frankfurt am Main .

BIC: PBNKDEFF Technische Angaben

IBAN: DE73 5001 0060 0105 9766 05 Seiten 14 und 15

Commerzbank AG, Allgemeine Geschiiftsbedingung,
Frankfurt am Main www.faz.media/agb-print

BIC: COBADEFF

IBAN: DE43 5004 0000 0589 8200 00

Deutsche Bank AG,

Frankfurt am Main

BIC: DEUTDEFF

IBAN: DE61 5007 0010 0092 7046 00

Zahlungsbedingungen

Zahlbar innerhalb von 14 Tagen
nach Rechnungsdatum ohne Abzug.
Bei Vorauszahlung oder Teilnahme
am Bankabbuchungsverfahren 2 %
Skonto. Bei Zahlungsverzug behélt
sich der Verlag das Recht vor, neue
Auftrige nur gegen Vorauszahlung
auszufiihren. Die Rechnungsstellung
erfolgt in Euro.
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TECHNISCHE ANGABEN

Print-Stellenmarkt | o—

» - by
Informationen zu Druckunterlagen ¢ .
und Anzeigeniibermittlung B 7
-t N ——

Druckvorlagen fiir digital iibermittelte Anzeigen Minimale Strichbreiten "
Tonwertumfang Rastertonwerte mindestens 3 % und maximal 90 % Positiv 0,5 Punkt
Tonwertzunahme Die Tonwertzunahme betriigt im Negativ 1 Punkt

Mitteltonbereich ca. 26 %.
Gesamt-Farbauftrag Maximal 240 % Folgende Dokumente kinnen verwendet werden:
Farbseparation Schmuckfarben werden vom Verlag separiert. PDF/X1a, EPS mit eingebetteten Schriften und Bildern.

Keine RGB- oder LAB-Daten. Offene Office-Dokumente (Word, PowerPoint etc.) konnen
Bildauflésung 240 dpi fir Farb- und Graustufenbilder nur als Satzvorlage verwendet werden.

1.270 dpi fur Strichzeichnungen
Fiir Ihren Color-Management-Workflow benutzen Sie bitte als Ausgabeprofil Elektronische Anzeigeniibermittlung
- ISOnewspaper26v4.icc*. Bei der Anzeigeniibermittlung sollten folgende Informationen innerhalb

des Dateinamens enthalten sein (in entsprechender Reihenfolge):

Minimale SchriftgroBen 1. Kundenname
Positiv 6 Punkt 2. Stichwort
Negativ 8 Punkt 3. Erscheinungstermin
Gerastert 12 Punkt 4. Farbinformation

Beispiel: musterkunde_stichwort_31-12_4c¢

Bitte schicken Sie uns im Ordner der Druckunterlagen eine Info-Datei,
die den Absender und eine Telefonnummer fiir Riickfragen enthélt.
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Drucktechnische Angaben
Druckverfahren
Prozessstandard

Farben

Kopierverfahren
Rasterweite

Tonwertumfang

Rasterwinkelung
Zieldichte im Fortdruck

Rollenoffsetdruck
Prozessstandard Zeitungsdruck ISO 12647-3: 2005

Farbstandard ISO 2846-2

Die Schmuckfarben sind aus den Grundfarben
CMYK aufgebaut.

Computer to Plate

48 Linien/cm

Tonwerte im Licht auslaufend gegen 3 %,

in der Tiefe 90 % Flachendeckung. Im Mittelton
(40%) muss mit einem Punktzuwachs von ca. 26 %
gerechnet werden.

C=15°,K=135°,M=75°Y=0°

C (Cyan) = 0.90; K (Schwarz) = 1.10;
M (Magenta) = 0.90; Y (Gelb) = 0.90

Ubertragungsmaglichkeiten:

E-Mail stellenangebote@faz.de

Upload-Portal https:/www.faz.net/anzeigenupload
(Zugangsdaten auf Anfrage)

FTP-Zugang auf Anfrage +4969 7591-1145

Bei Fragen zur Ubermittlung von Druckvorlagen kénnen Sie uns montags bis

freitags von 8.00 bis 18.00 Uhr unter der Telefonnummer +49 69 7591-1145

erreichen.
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Ihre Kundenbetreuung fiir den Stellenmarkt nach Regionen
Berlin/Hamburg Miinchen Bildung kt und Seminarkalend
Stephan-Andreas Schaefer Jorg Meyer Andrea Wetzel (Verlagsvertretung)

Telefon: +49 40 3 09 56-3 12
E-Mail: s.schaefer@faz.de

Diisseldorf
Sven Retz

Telefon: +49 211 8 62 26-3 11
E-Mail: s.retz@faz.de

Frankfurt
Norbert Horz

Telefon: +49 69 75 91-34 52
E-Mail: n.horz@faz.de

Piero Dutkiewicz

Telefon: +49 69 75 91-34 11
E-Mail: p.dutkiewicz@faz.de

Telefon: +49 69 75 91-34 21
E-Mail: j.meyer@faz.de

Stuttgart
Nathan Klein

Telefon: +49 711 1 66 25-3 02
E-Mail: n.klein@faz.de

Erste Fragen beantwortet Thnen

unser Verkaufsinnendienst-Team:

Anne Bender

Daniela Werner

Jana Winkler

Telefon +49697591-3400
E-Mail: stellenmarkt@faz.de

www.faz.media/stellenmarkt

Telefon: +49 40 53 32-72 50
E-Mail: bildungsmarkt@faz.de

Leiter Stellenmarkt

Jorg Meyer

Telefon: +49 69 75 91-34 21
E-Mail: j.meyer@faz.de

Anschrift des Verlages

Frankfurter Allgemeine Zeitung GmbH
Media Solutions Stellenmarkt
60267 Frankfurt am Main

75



Protokoll 20.10.2016

A.9. NEUDDV Preisliste

PREISLISTE
2016

Glltig ab 01. Januar 2016
Nr. 19 Nielsen VII
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INHALTSVERZEICHNIS

DDV < b0t

Allgemeine Verlagsangaben

Rabatte

TECHNISCHE ANGABEN

Allgemein/Ubernahme von Anzeigen in digitaler Form
Sdachsische Zeitung

Morgenpost

freitagSz

Dresden am Wochenende

AUFLAGE

Sdchsische Zeitung

Morgenpost, freitagSZ, Dresden am Wochenende
ANZEIGENSCHLUSS, RUCKTRITTSTERMIN, RUBRIKEN
Sdchsische Zeitung, Morgenpost

PREISE - SACHSISCHE ZEITUNG

Gesamt- und Regionalausgabe

Hauptausgabe West und Ost

LOKALAUSGABEN

Bautzen, Bischofswerda, Dippoldiswalde

Dobelner Anzeiger, Dresdner/MeilRner Land, Freital
Gorlitz, GroRenhain, Hoyerswerda

Kamenz, Lébau, Meilten

Niesky/Weilwasser, Pirna, Riesa

Rédertal, Sebnitz, Zittau

[S I

PREISE - MORGENPOST
Gesamtausgabe
Ausgabe Dresden
Ausgabe Chemnitz

freitagSz

Dresden am Wochenende
Reiseanzeigen
Stellenanzeigen
Immobilienanzeigen
Beilagenwerbung
ANZEIGENSONDERFORMATE
Sachsische Zeitung
Morgenpost

MemoStick®

Tip-on-Card
ONLINEWERBUNG
sz-online

MOP024

Geschaftsbedingungen
Anzeigenverkauf im Verbreitungsgebiet
Servicebliros

Die DDV Mediengruppe

22
23
24

25
26
27
28
29
30

31
32
33
34

35
36

37/38
39
40
41

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII
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ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

DDV < b0y

ERSCHEINUNGSWEISE

BANKVERBINDUNG

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

MEHRWERTSTEUER

KLEINANZEIGEN

montags bis samstags

Deutsche Bank AG Dresden,

IBAN: DE 96 8707 000 005 149 000 01
BIC: DEUTDESC

USt.-ID: DE 140136 611

innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum ohne Abziige
Bei neuen Geschaftsverbindungen oder bei Zahlungsverzug
behalt der Verlag sich das Recht vor, die Veroffentlichung
der Anzeigen und Beilagen von der Vorauszahlung der
Insertionskosten abhangig zu machen

Alle Preise in Euro zuztiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
sind einspaltige, ungerahmte, nicht gestaltete Anzeigen.

Die Abrechnung erfolgt nach Zeilen. Auf Anfrage senden
wir lhnen gerne die aktuellen Preise zu

CHIFFRE GEBUHR

AGENTURPROVISION

GRUNDPREISE

ORTSPREISE

VERLAG

DDV Mediengruppe GmbH & Co. KG
POSTANSCHRIFT
Anzeigenabteilung, 01055 Dresden
HAUSANSCHRIFT

Ostra-Allee 20, 01067 Dresden
INTERNET
www.ddv-mediengruppe.de

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI

GESTALTETE ANZEIGEN

Telefon 03514864 2477, Telefax 03514864 2385
E-Mail anzeigen@ddv-mediengruppe.de

PRIVAT- UND KLEINANZEIGEN

Telefon 0351 840 444, Telefax 0351 840 42555
E-Mail anzeigenannahme@ddv-mediengruppe.de

o

€4,00%
€9,00%

bei Abholung der Offerten je Anzeige:
bei Zusendung der Offerten je Anzeige:

Der Chiffre-Zusatz zahlt bei Kleinanzeigen als eine Zeile.
Die Chiffre-Gebuhr wird als Verwaltungspauschale
erhoben, auch wenn keine Zuschriften eingehen.

*inkl. MwSt.

Vom Verlag anerkannte Werbemittler erhalten 15 %
Provision fiir Anzeigen und Beilagen vom Kunden-
Nettobetrag bei Abrechnung zum Grundpreis.

gelten fur Auftrage von Inserenten aufRerhalb des Ver-
breitungsgebietes der belegten Titel und fiir Auftrage
von Werbeagenturen.

gelten fur Auftrage von Inserenten aus Handel, Handwerk
und Gewerbe mit Sitz im Verbreitungsgebiet der belegten
Titel - ohne Einschaltung einer Werbeagentur.

ANZEIGENLEITUNG

Telefon 03514864 2200, Telefax 03514864 2835
SONDERTHEMEN

Telefon 03514864 2345, Telefax 03514864 2465
REISEMARKT

Telefon 03514864 2404, Telefax 03514864 2385
BEILAGEN

Telefon 03514864 2822, Telefax 03514864 2439
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RABATTE

DDV < reosst

SACHSENKOMBI

Bei gleichzeitiger Belegung der Sachsischen Zeitung und Morgenpost
(innerhalb von 3 Tagen in beiden Titeln) mit gleichem Motiv wird 15 %
Kombinationsnachlass auf den Anzeigenpreis der Morgenpost gewahrt.

KOMBINATIONSRABATTE (SACHSISCHE ZEITUNI

Bei gleichzeitiger Belegung von mehreren Lokalausgaben der
Sdachsischen Zeitung mit unverandertem Anzeigenmotiv werden folgende

Kombinationsrabatte gewahrt:

2 Lokalausgaben 5%
3 Lokalausgaben 10%
4 Lokalausgaben 15%
5 Lokalausgaben 20%
ab 6 Lokalausgaben 25%

Alle Rabattstaffeln gelten nur fiir gestaltete Anzeigen. Zur Abschlusserfullung dienen sowohl Anzeigen in der Sdchsischen Zeitung als auch in der Morgenpost.

Alle Auftrage, auf die Kombinationsrabatte gewahrt werden, werden im Abschluss als eine Anzeige gezahlt. Weitere Hinweise in den Allgemeinen Geschaftsbedingungen § 2 ff.
sowie in den Zusdtzlichen Geschaftsbedingungen Punkt I.

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI

L ° )

fiir mehrmalige Veroffentlichungen bei mindestens:

6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10%
24 Anzeigen 15%
52 Anzeigen 20%

fur mehrmalige Veroffentlichungen bei mindestens:

3.000 mm 5%
5.000 mm 10%
10.000 mm 15%
20.000 mm 20%
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TECHNISCHE ANGABEN

DDV < b0t

DRUCKVERFAHREN
PROZESSSTANDARD
GRUNDSCHRIFT

DRUCKUNTERLAGEN ART

RASTERWEITE
RASTERPUNKTFORM
TONWERTUMFANG

STRICHBREITE

TONWERTZUNAHME

FARBSEPARATION

ZUSATZFARBEN

DATENTRAGER

Rollenoffset Zeitungsdruck
Zeitungsdruck IS0 12647-3 gemaR ifra/FOGRA
Anzeigen: Positiv 6 Punkt | Negativ 8 Punkt, halbfett

Wir bitten vorzugsweise um digitale Ubermittlung
von Druckunterlagen.

52 L/cm
gemdRigter Kettenpunkt, elliptische Punktform
druckbarer Rastertonwert ab 3%, zeichnende Tiefe bis 95 %

positive Striche druckbar ab 0,15 mm (bezogen auf die Vorlage),
negative Striche druckbar ab 0,20 mm (bezogen auf die Vorlage)

Bei einer 40 %igen Flachendeckung im Rasterpositiv der Vorlage
betragt die verfahrensbedingte Druckzunahme ca. 26 %, maxima-
ler Gesamtfarbauftrag von 240 % muss eingehalten werden.

entsprechend der Vorgaben Prozessstandard
Zeitungsdruck, ICC-Profile Download unter
http://szlink.de/farbprofil

nach HKS-Farbfacher Z fur den Zeitungsdruck. Der Verlag behalt
sich vor, Schmuckfarben aus den Skalenfarben Yellow, Magenta
und Cyan annahernd zu erzeugen. Sonderfarben auf Anfrage

CD-/DVD-ROM, USB-Sticks, Kamera-Speicherkarten CF, XD, MMC,
SMC alles im PC- oder Macintosh-Format

PRODUKTIONSABTEILUNG

E-MAIL

TEXTKENNUNG

DATENFORMATE

HINWEIS

Tel. 03514864 2688

vorstufe.isdn@ddv-mediengruppe.de
Bei Datenmengen tber 10 MB empfiehlt sich ein ftp-upload.

URL:
User
Passwort:
Info tiber:

ftp://fritz.dd-v.de

isdn

Z09xgoin
vorstufe.isdn@ddv-mediengruppe.de

Stichwort, Name der Zeitung (Kurzform), Erscheinungstag
oder Auftragsnummer,
z. B.: Schnellerreisen_SZ_03102015

PDF- oder EPS-Dateien mit eingebetteten oder vektorisier-
ten Schriften. Enthaltene Bilder miissen mind. 200 dpi Auf-
l6sung aufweisen und im CMYK-Modus nach ISO-Standard
Zeitungsdruck (ISOnewspaper 26v4.icc), nicht im RGB-Mo-
dus sein, da es bei der Umwandlung zu erheblichen Farbver-
anderungen kommen kann.

Bildformate: tif, jpg

Bei Word-Dokumenten werden nur qualitatsgerechte

Bilder bzw. Logos verwendet. Exe- bzw. CorelDraw-Dateien
konnen nicht bearbeitet werden.

Quickcut-Zugang ist vorhanden.

Anzeigen in digitaler Form erscheinen nur, wenn ein eindeu-
tiger Auftrag vorliegt. Bei mehrfarbig aufgebauten Anzeigen
kann eine optimale Druckqualitat nur gewdhrleistet werden,
wenn ein kundengelieferter farbverbindlicher Proof vorliegt,
der den Prozessstandard Zeitungsdruck simuliert

Zu jedem Auftrag ist ein Kontrollfax, Fax 03514864 2439,
oder ein Ansichts-PDF der Anzeige mitzusenden.

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII
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TECHNISCHE ANGABEN

SACHSISCHE ZEITUNG

I
1
2
3__
4

I1
2
3__ 5
4 6

5

ANSICHT SZ-TEXTTEIL ANSICHT SZ-ANZEIGENTEIL

" SACHSISCHE
ZEITUNG

SATZSPIEGEL 485 mm hoch, 327 mm breit

1/1 Seite: 3.395 mm

Panorama-Anzeigen: 485 mm hoch, 677 mm breit

SPALTENZAHL Anzeigenteil: 7

Textteil: 5

UMRECHNUNGSFAKTOR 14

SPALTENBREITE ANZEIGENTEIL TEXTTEIL
1Spalte 45 mm 62 mm
2 Spalten 92 mm 128 mm
3 Spalten 139 mm 194 mm
4 Spalten 186 mm 260 mm
S Spalten 233 mm 327 mm
6 Spalten 280 mm

7 Spalten 327 mm

MINDESTHOHEN GESTALTETE ANZEIGEN

1- bis 3-spaltig: 15 mm

4- bis 5-spaltig: 20 mm

6- bis 7-spaltig: 35mm

MINDESTBERECHNUNGSGROSSEN FUR FARBANZEIGEN

ANZEIGENTEIL TEXTTEIL

100 mm 50 mm

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI

*Die Sachsische Zeitung ist ein Produkt der DDV X MEDIENGRUPPE
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TECHNISCHE ANGABEN MORGENPOST

SATZSPIEGEL 327 mm hoch, 233 mm breit

1/1Seite: 1.635 mm

Panorama-Anzeigen: 327 mm hoch, 485 mm breit

SPALTENZAHL Anzeigenteil: 5
Textteil: 5
1
2 SPALTENBREITE ANZEIGEN-/TEXTTEIL
3 1Spalte 45 mm
4 2 Spalten 92 mm
3 Spalten 139 mm
3 4 Spalten 186 mm
5 Spalten 233 mm
ANSICHT MORGENPOST
MINDESTHOHEN GESTALTETE ANZEIGEN

Mm x 1 bis 3-spaltie. 15 mm
4- bis 5-spaltig 20 mm
MINDESTBERECHNUNGSGROSSEN FUR FARBANZEIGEN

ANZEIGENTEIL TEXTTEIL

100 mm 50 mm

Preisliste Nr. 19 Giiltig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII e *Die Morgenpost ist ein Produkt der DDV 5 MEDIENGRUPPE
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TECHNISCHE ANCABEN FREITAGSZ

I
1
2
3__
4

SATZSPIEGEL 485 mm hoch, 327 mm breit

1/1 Seite: 3.395 mm

Panorama-Anzeigen: 485 mm hoch, 677 mm breit
SPALTENZAHL Anzeigenteil: 7

Textteil: 5

I 1
2 SPALTENBREITE ANZEIGENTEIL TEXTTEIL
3 5 1Spalte 45 mm 62 mm
4 6
5

UMRECHNUNGSFAKTOR 14

2 Spalten 92 mm 128 mm
777777 3 Spalten 139 mm 194 mm
g 4 Spalten 186 mm 260 mm
5 Spalten 233 mm 327 mm
ANSICHT TEXTTEIL ANSICHT ANZEIGENTEIL & Spalten 280 mm
7 Spalten 327 mm
MINDESTHOHEN GESTALTETE ANZEIGEN
1- bis 3-spaltig: 15 mm

[ * 4- bis 5-spaltig: 20 mm
reltags z 6- bis 7-spaltig: 35mm

MINDESTBERECHNUNGSGROSSEN FUR FARBANZEIGEN

ANZEIGENTEIL TEXTTEIL
100 mm 50mm
Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI e *freitagSZ ist ein Produkt der DDV 7 MEDIENGRUPPE
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TECHNISCHE ANGABEN DAWO!

SATZSPIEGEL 485 mm hoch, 327 mm breit

1/1 Seite: 3.395 mm
Panorama-Anzeigen: 485 mm hoch, 677 mm breit
SPALTENZAHL 7
2
3
4
5 1Spalte 45 mm
6

SPALTENBREITE

2 Spalten 92 mm
______ 3 Spalten 139 mm
7 4 Spalten 186 mm
5 Spalten 233mm
ANSICHT DAWO 6 Spalten 280 mm
7 Spalten 327 mm
MINDESTHOHEN GESTALTETE ANZEIGEN

* 1- bis 6-spaltig: 20 mm
DAW 7-spaltig: 30 mm
[ ]

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI @ *DAWO! ist ein Produkt der DDV X MEDIENGRUPPE
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AUFLAGE 3. QUARTAL 2015

SACHSISCHE ZEITUNG

NUMMER AUSGABE ZIS Code DRUCKAUFLAGE VERKAUFTE AUFLAGE*
100 Gesamtausgabe 101627 238.320 227.940
Hauptausgabe (HA)

13 HA West 100868 153.822 146.339
12 HA Ost 101803 84.498 81.601
Regionalausgabe (RA)

221 RA Dresden 101557 83.942 79.728
Lokalausgabe (LA)

403 LA Bautzen 101084 17.575 17.207
404 LA Bischofswerda 101772 5.647 5.464
405 LA Dippoldiswalde 100040 7.408 7133
420 LA Débelner Anzeiger 100485 9.756 8.737
401 LA Dresdner und Meiftner Land 101797 10.303 9.910
407 LA Freital 100818 10.445 10.112
409 LA Gorlitz 100607 12.409 11.965
410 LA GroRenhain 100540 6.653 6.464
418 LA Hoyerswerda 100826 6.431 6.019
481 \LA;E:tozy:rr;ﬁ;‘:;gj;hs'“he Zeitung + Verlagsangabe 11.314 10.503
41 LA Kamenz 102016 1.512 1.247
412 LA Lobau 101020 11.271 10.867
413 LA Meilen 101484 12.391 11.844
318 LA Niesky/WeiRwasser 104476 7.761 7.340
44 LA Pirna 100106 15.425 14.962
415 LA Riesa 101355 11.696 11155
402 LA Rédertal 101123 6.136 5.890
416 LA Sebnitz 101132 6.551 6.316
417 LA Zittau 101789 11.892 11.492

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI

*inkl. e-paper
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NUMMER AUSGABE ZIS Code DRUCKAUFLAGE VERKAUFTE AUFLAGE

710 Gesamtausgabe Mo - Sa/So 100054 109.203 82.335
CGesamtausgabe Sa/So-WE-Kombi 104329 164.267 122.610

720 Ausgabe Dresden Mo - Sa/So 100550 75.505 58.031
Ausgabe Dresden Sa/So-WE-Kombi 104332 115.597 88.206

730 Ausgabe Chemnitz Mo - Sa/So 100288 33.698 24.324
Ausgabe Chemnitz Sa/So-WE-Kombi 104334 48.670 34.404

NUMMER AUSGABE DRUCKAUFLAGE'

491 Dresden 181.300

433 Elbland 62.600
Sachsische Schweiz/

492 Osterzgebirge 60.200

494 Oberlausitz 54.300

495 Neile 70.250

DAWOQ!

NUMMER AUSGABE DRUCKAUFLAGE'

821 Dresden 168.400

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII

"Verlagsangaben
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ANZEIGENSCHLUSS, RUCKTRITTSTERMIN, RUBRIKEN

SACHSISCHE ZEITUNG

AUSGABE RUBRIKEN ANZEIGENSCHLUSS/RUCKTRITTSTERMIN FREITAG
Montagsausgabe - Freitag 13 Uhr
Dienstagsausgabe - Freitag 15 Uhr
Mittwochsausgabe - Montag 13 Uhr
Donnerstagsausgabe = Dienstag 13 Uhr
Freitagsausgabe Immobilien Mittwoch 13 Uhr
Samstagsausgabe Stellenmarkt, Kfz-Markt, Reisemarkt, Treffpunkt, Verkaufe/Kaufgesuche Donnerstag 13 Uhr

MORGENPOST

AUSGABE RUBRIKEN ANZEIGENSCHLUSS/RUCKTRITTSTERMIN FREITAG
Montagsausgabe - Freitag 15 Uhr
Dienstagsausgabe - Montag S Uhr
Mittwochsausgabe - Dienstag g Uhr
Donnerstagsausgabe - Mittwoch 9 Uhr
Freitagsausgabe Immobilien, Kfz-Markt Donnerstag S Uhr
Sa/So-Ausgabe (WE-Kombi) Verkaufe/Kaufgesuche, Treffpunkt Donnerstag 13 Uhr
Samstagsausgabe Stellenmarkt, Reisemarkt Donnerstag 13 Uhr

' Bis zu den hier genannten Terminen kdnnen Anzeigenauftrage erteilt bzw. schon vorliegende Auftrage storniert werden.

m Druckunterlagen fur erteilte Auftrage mussen bis zum Schlusstermin im Verlag vorliegen.

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII e
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PREISE SACHSISCHE ZEITUNG GESAMT- UND REGIONALAUSGABEN

GESAMTAUSGABE RA DRESDEN* REGIONALAUSGABE DRESDEN
(Nr.100) (Nr. 221)
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 13,05 11,08 4,65 3,95
Textteil (mm-Preis) 52,20 44,32 18,60 15,80 E
Titelseite/Kopf (Festpreis) 2.750,00 2.325,00 975,00 830,00
Titelseite/Fulk (Festpreis) 3.300,00 2.800,00 1175,00 995,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 1.830,00 1.550,00 650,00 555,00
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 3.655,00 3.100,00 1.300,00 1105,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 12.600,00 10.700,00 4.4390,00 3.815,00
FARBIG
Anzeigenteil (mm-Preis) 18,20 15,47 6,60 5,63
Textteil (mm-Preis) 72,80 61,88 26,40 22,52
Titelseite/Kopf (Festpreis) 3.820,00 3.250,00 1.385,00 1185,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 4.600,00 3.900,00 1.665,00 1420,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 2.550,00 2.165,00 925,00 790,00
Anzeige ber dem Wetter (Festpreis) 5.100,00 4.330,00 1.850,00 1.575,00 . .
Regionalausgabe (RA) Dresden
Premium-Anzeige (Festpreis) 17.600,00 14.850,00 6.375,00 5.440,00 umfasst die Stadt Dresden und die
Lokalausgaben Dresdner/ MeifRner Land,
Rodertal und Freital.
Anzeigensonderformen siehe Blatt 31
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Protokoll 20.10.2016

PREISE SACHSISCHE ZEITUNG HAUPTAUSGABEN

HAUPTAUSGABE WEST HAUPTAUSGABE OST HAUPTAUSGABEN
(Nr. 113) (Nr. 112)

Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 10,40 8,83 6,00 512
Textteil (mm-Preis) 41,60 35,32 24,00 2048
Titelseite/Kopf (Festpreis) 285,00 1.850,00 1.260,00 1.075,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 2.620,00 2.225,00 1.515,00 1.300,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 1.455,00 1.235,00 840,00 715,00
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 2.910,00 2.475,00 1.680,00 1.435,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 10.050,00 8.530,00 5.800,00 4.945,00
FARBIG
Anzeigenteil (mm-Preis) 14,55 12,36 8,45 717
Textteil (mm-Preis) 58,20 49,44 33,80 28,68
Titelseite/Kopf (Festpreis) 3.055,00 2.595,00 1.775,00 1.505,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 3.665,00 3.115,00 2130,00 1.810,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 2.050,00 1.730,00 1185,00 1.000,00
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 4.075,00 3.460,00 2.365,00 2.010,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 14.055,00 11.950,00 8.150,00 6.925,00

| K Hauptausgabe Ost
113 Hauptausgabe West

Anzeigensonderformen siehe Blatt 31
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Protokoll 20.10.2016

PREISE SACHSISCHE ZEITUNG LOKALAUSGABEN

BAUTZEN BISCHOFSWERDA DIPPOLDISWALDE
(Nr. 403) (Nr. 404) (Nr. 405)
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 1,87 1,59 0,81 0,69 113 0,96
Textteil (mm-Preis) 748 6,36 3,24 2,76 4,52 3,84
Titelseite/Kopf (Festpreis) 395,00 335,00 170,00 145,00 235,00 200,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 470,00 400,00 205,00 175,00 285,00 245,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 260,00 220,00 115,00 95,00 160,00 135,00
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 525,00 445,00 225,00 195,00 315,00 270,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 1.805,00 1.535,00 785,00 665,00 1.090,00 925,00
FARBIG
Anzeigenteil (mm-Preis) 2,68 2,28 116 0,99 1,62 1,38
Textteil (mm-Preis) 10,72 912 4,64 3,96 648 5,52
Titelseite/Kopf (Festpreis) 563,00 480,00 245,00 210,00 340,00 290,00
Titelseite/FuR (Festpreis) 675,00 575,00 295,00 250,00 410,00 350,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 375,00 320,00 165,00 140,00 230,00 195,00
Anzeige iber dem Wetter (Festpreis) 750,00 640,00 325,00 280,00 455,00 385,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 2.590,00 2.200,00 1120,00 955,00 1.565,00 1.335,00
Anzeigensonderformen siehe Blatt 31
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Protokoll 20.10.2016

PREISE SACHSISCHE ZEITUNG LOKALAUSGABEN

DOBELNER ANZEIGER DRESDNER/MEISSNER LAND FREITAL
(Nr. 420) (Nr. 401) (Nr. 407)
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 1,02 0,87 1,22 1,04 1,38 117
Textteil (mm-Preis) 4,08 3,48 4,88 416 5,52 4,68
Titelseite/Kopf (Festpreis) 215,00 185,00 255,00 220,00 290,00 245,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 260,00 220,00 310,00 265,00 350,00 295,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 145,00 120,00 170,00 145,00 195,00 165,00
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 285,00 245,00 340,00 290,00 385,00 330,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 985,00 840,00 1.180,00 1.005,00 1.335,00 1.130,00
FARBIG
Anzeigenteil (mm-Preis) 1,38 117 1,74 148 1,96 1,67
Textteil (mm-Preis) 5,52 4,68 6,96 5,92 7,84 6,68
Titelseite/Kopf (Festpreis) 290,00 245,00 365,00 310,00 410,00 350,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 350,00 295,00 440,00 375,00 495,00 420,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 195,00 165,00 245,00 210,00 275,00 235,00
Anzeige iber dem Wetter (Festpreis) 385,00 330,00 485,00 415,00 550,00 470,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 1.335,00 1130,00 1.680,00 1430,00 1.895,00 1.615,00
Anzeigensonderformen siehe Blatt 31
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Protokoll 20.10.2016

PREISE SACHSISCHE ZEITUNG LOKALAUSGABEN

GORLITZ GROSSENHAIN HOYERSWERDA
(Nr. 409) (Nr. 410) (Nr. 481)
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis CGrundpreis  Ortspreis* (WK)
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 1,54 1,31 112 0,95 144 1,22
Textteil (mm-Preis) 6,16 5,24 448 3,80 5,76 4,88
Titelseite/Kopf (Festpreis) 325,00 275,00 235,00 200,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 390,00 330,00 285,00 240,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 215,00 185,00 155,00 135,00 -
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 430,00 365,00 315,00 265,00 - -
Premium-Anzeige (Festpreis) 1490,00 1.265,00 1.080,00 915,00
FARBIG
Anzeigenteil (mm-Preis) 218 1,85 1,59 1,35 2,05 177
Textteil (mm-Preis) 8,72 740 6,36 540 8,20 7,08
Titelseite/Kopf (Festpreis) 460,00 390,00 335,00 285,00 - -
Titelseite/Ful (Festpreis) 550,00 465,00 400,00 340,00 - -
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 305,00 260,00 220,00 190,00
Anzeige iiber dem Wetter (Festpreis) 610,00 520,00 445,00 380,00 - -
Premium-Anzeige (Festpreis) 2.105,00 1.790,00 1.535,00 1.305,00 - -

*Die Anzeigenbelegung Hoyerswerda beinhaltet eine Kombination der Lokalausgabe Hoyerswerda
der Sachsischen Zeitung und der Lausitzer Rundschau (Wirtschaftskombi).

Anzeigensonderformen siehe Blatt 31
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Protokoll 20.10.2016

PREISE SACHSISCHE ZEITUNG LOKALAUSGABEN

KAMENZ LOBAU MEISSEN
(Nr. 411) (Nr. 412) (Nr. 413)
Crundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 1,54 1,31 1,51 1,28 1,69 144
Textteil (mm-Preis) 6,16 5,24 6,04 512 6,76 5,76
Titelseite/Kopf (Festpreis) 325,00 275,00 315,00 270,00 355,00 300,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 390,00 330,00 380,00 325,00 425,00 365,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 215,00 185,00 210,00 180,00 235,00 200,00
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 430,00 365,00 425,00 360,00 475,00 405,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 1490,00 1.265,00 1460,00 1.235,00 1.635,00 1.390,00
FARBIG
Anzeigenteil (mm-Preis) 218 1,85 213 1,81 2,44 2,07
Textteil (mm-Preis) 8,72 740 8,52 7.24 9,76 8,28
Titelseite/Kopf (Festpreis) 460,00 390,00 450,00 380,00 510,00 435,00
Titelseite/FuR (Festpreis) 550,00 465,00 535,00 455,00 615,00 520,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 305,00 260,00 300,00 255,00 340,00 290,00
Anzeige iber dem Wetter (Festpreis) 610,00 520,00 595,00 505,00 685,00 580,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 2.105,00 1.790,00 2.060,00 1.750,00 2.360,00 2.000,00
Anzeigensonderformen siehe Blatt 31
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Protokoll 20.10.2016

PREISE SACHSISCHE ZEITUNG LOKALAUSGABEN

NIESKY/WEISSWASSER PIRNA RIESA
(Nr. 318) (Nr. 414) (Nr. 415)
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Crundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 1,06 0,90 1,76 1,50 1,56 1,33
Textteil (mm-Preis) 4,24 3,60 7,04 6,00 6,24 5,32
Titelseite/Kopf (Festpreis) 225,00 190,00 370,00 315,00 330,00 280,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 270,00 225,00 445,00 380,00 395,00 335,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 150,00 125,00 245,00 210,00 220,00 185,00
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 295,00 250,00 495,00 420,00 435,00 375,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 1.025,00 870,00 1.700,00 1.450,00 1.505,00 1.285,00
FARBIG
Anzeigenteil (mm-Preis) 147 1,25 2,52 214 2,25 1,91
Textteil (mm-Preis) 5,88 5.00 10,08 8,56 9,00 764
Titelseite/Kopf (Festpreis) 310,00 265,00 530,00 450,00 475,00 400,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 370,00 315,00 635,00 540,00 570,00 480,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 205,00 175,00 355,00 300,00 315,00 270,00
Anzeige iber dem Wetter (Festpreis) 410,00 350,00 705,00 600,00 630,00 535,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 1420,00 1.205,00 2.435,00 2.070,00 2.175,00 1.845,00
Anzeigensonderformen siehe Blatt 31
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Protokoll 20.10.2016

PREISE SACHSISCHE ZEITUNG LOKALAUSGABEN

RODERTAL SEBNITZ ZITTAU
(Nr. 402) (Nr. 416) (Nr. 417)
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 0,82 0,70 115 0,98 1,52 1,29
Textteil (mm-Preis) 3,28 2,80 4,60 3,92 6,08 516
Titelseite/Kopf (Festpreis) 175,00 150,00 240,00 205,00 320,00 270,00
Titelseite/Ful (Festpreis) 205,00 175,00 290,00 250,00 385,00 325,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 115,00 100,00 160,00 135,00 215,00 180,00
Anzeige Uber dem Wetter (Festpreis) 230,00 195,00 320,00 275,00 425,00 360,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 790,00 675,00 110,00 945,00 1470,00 1.245,00
FARBIG
Anzeigenteil (mm-Preis) 118 1,00 1,65 140 2,15 1,83
Textteil (mm-Preis) 4,72 4,00 6,60 5,60 8,60 732
Titelseite/Kopf (Festpreis) 250,00 210,00 345,00 295,00 450,00 375,00
Titelseite/FuR (Festpreis) 300,00 250,00 415,00 355,00 540,00 460,00
1. Lokalseite/Kopf (Festpreis) 165,00 140,00 230,00 195,00 300,00 255,00
Anzeige iber dem Wetter (Festpreis) 330,00 280,00 460,00 390,00 600,00 515,00
Premium-Anzeige (Festpreis) 1140,00 965,00 1.595,00 1.350,00 2.075,00 1.770,00
Anzeigensonderformen siehe Blatt 31
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PREISE MORGENPOST GESAMTAUSGABE

MO-FR ERMASSIGTE PREISE IN WOCHENEND-KOMBI (SA/SO) ERMASSIGTE PREISE IN
(Nr. 710) KOMBINATION MITSZ (Nr. 710) KOMBINATION MIT SZ
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 3,96 3,37 3,37 286 ¢ 4,95 4.21 4.21 3,58
Textteil (mm-Preis) 11,88 0M 10M 8,58 14,85 12,63 12,63 10,74
Titelseite/Kopf (Festpreis) 1120,00 950,00 - - 1.400,00 1190,00 - -
FARBIG :
Anzeigenteil (mm-Preis) 5,75 4,89 4,89 416 718 6,10 6,10 519
Textteil (mm-Preis) 17,25 14,67 14,67 12,48 21,54 18,30 18,30 15,57
Titelseite/Kopf (Festpreis) 1.625,00 1.380,00 - - 2.030,00 1.725,00 - -

*
WEISSWASSER
-
HOYERSWERDA

.
‘GROSSENHAIN KAMENZ

*
s o coRuTz @
. .

BISCHOFSWERDA

DRESDEN
.

AL
*
o ‘SEBNITZ

Anzeigensonderformen siehe Blatt 32
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Protokoll 20.10.2016

PREISE MORGENPQOST AUSGABE DRESDEN

MO-FR ERMASSIGTE PREISE IN WOCHENEND-KOMBI (SA/SO) ERMASSIGTE PREISE IN
(Nr.720) KOMBINATION MITSZ  : (Nr.730) KOMBINATION MIT SZ
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 244 2,07 2,07 176 ¢ 3,05 2,59 2,59 2,20
Textteil (mm-Preis) 732 6,21 6,21 5,28 9,15 777 777 6,60
Titelseite/Kopf (Festpreis) 690,00 585,00 - B 860,00 730,00 - -
Anzeige im Kreuzwortratsel 580,00 430,00 - - 725,00 615,00 - -
FARBIG .
Anzeigenteil (mm-Preis) 3,53 3,00 3,00 2,54 442 3,76 3,76 319
Textteil (mm-Preis) 10,59 9,00 9,00 7,62 13,26 1,28 1,28 9,57
Titelseite/Kopf (Festpreis) 1.000,00 845,00 - - 1.250,00 1.060,00 - -
Anzeige im Kreuzwortratsel 840,00 710,00 - - 1.050,00 895,00 - -

.
WEISSWASSER
*
HOYERSWERDA

*
GROSSENHAIN LD

-
MEISSEN BAUTZEN
-
BISCHOFSWERDA

*
SEBNITZ

.
CHEMNITZ

Wk
*
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Protokoll 20.10.2016

PREISE MORGENPQOST CHEMNITZ

MO-FR ERMASSIGTE PREISE IN WOCHENEND-KOMBI (SA/SO) ERMASSIGTE PREISE IN
(Nr.730) KOMBINATION MITSZ  : (Nr.730) KOMBINATION MIT SZ
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Anzeigenteil (mm-Preis) 1,84 1,56 1,56 133 ¢ 2,29 1,95 1,95 1,66
Textteil (mm-Preis) 5,52 4,68 4,68 3,99 6,87 5,85 5,85 4,98
Titelseite/Kopf (Festpreis) 520,00 440,00 - B 650,00 550,00 - -
Anzeige im Kreuzwortratsel 435,00 370,00 - - 545,00 465,00 - -
FARBIG .
Anzeigenteil (mm-Preis) 2,66 2,26 2,26 1,92 3,33 2,83 2,83 2.4
Textteil (mm-Preis) 798 6,78 6,78 576 9,99 849 849 723
Titelseite/Kopf (Festpreis) 750,00 640,00 - - 940,00 800,00 - -
Anzeige im Kreuzwortratsel 630,00 535,00 - - 790,00 670,00 - -
-

v
CROSSENHAI [
.
MESSEN BauTzEN
.

BSCHOFSWERDA
ORESDEN
.

FREL
.
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Protokoll 20.10.2016

PREISE freitagSZ

AUSGABE DRESDEN JEREGIONALAUSGABE
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis wassﬁuszn
SCHWARZ-WEISS NDVER;IENDA
Anzeigenteil (mm-Preise) 1,84 1,56 140 1,20
ErmaRigter Preis in Kombination mit der SZ 0,92 0,78 0,70 0,60
FARBIG @ﬂ
Anzeigenteil (mm-Preise) 2,56 218 176 1,50 m—,'m,. DRESDEN o
ErméaRigter Preis in Kombination mit der SZ 1,28 1,09 0,88 0,75 &
BEILAGENPREISE Grundpreis Ortspreis
bis10 g 43,00 41,50
ErmaRigter Preis in Kombination mit der SZ 41,00 35,00
bis20¢g 56,00 47,00
ErmaRigter Preis in Kombination mit der SZ 47,00 40,00 AUSGABE REGION
bis30 g 62,00 52,50 |: 491 Dresden Dresden Stadt
ErmaRigter Preis in Kombination mit der 57 52,00 44,00 493 Elbland Meiften, Radebeul, Riesa, Groftenhain
bis40g 71,00 60.50 I 432 Schsische Schweiz / Pirna, Sebnitz, Freital,
ErmaRigter Preis in Kombination mit der SZ 60,00 51,00 Osterzgebirge Dippoldiswalde
bis50¢ 83,00 70,50 494 Oberlausitz Bautzen, Bischofswerda, Kamenz, Rodertal
ErmaRigter Preis in Kombination mit der SZ 69,50 59,00 - 495 NeiRe Lébau, Zittau, Gorlitz, Niesky
bis60 g 95,00 80,50
ErmaRigter Preis in Kombination mit der SZ 79,50 67,50
Weitere
Informationen unter
KONTAKT UND BERATUNG KONTAKT UND BERATUNG E-MAIL ANZEIGENSCHLUSS www.sz-online.de/
AUSGABE DRESDEN REGIONALAUSGABEN anzeigen@ddv-mediengruppe.de Mittwoch 10 Uhr mediadaten

Tel. 03514864 2901, Fax 03514864 2924 Tel. 03514864 2611, Fax 03514864 2465
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Protokoll

20.10.2016

PREISE

DAWO!

SCHWARZ-WEISS Grundpreis Ortspreis KOMBIRABATT
Anzeige (mm-Preis) 1,55 132 in Kombination mit der Sachsischen Zeitung
20% Kombinationsrabatt auf die mm-Preise
FARBIG der DAWO.
Anzeige (mm-Preis) 217 1,85
ZUSCHLAGE
STELLENANZEIGEN* ) Titelseitenzuschlag 100 %
4 Zeilen 60,00 50,00 Festplatzierungszuschlag 25 %
REISEANZEIGEN** NACHLASSE (Malstaffel)
4 Zeilen 52,00 44,00 6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10 %
BEILAGENPREISE (je 1.000 Exemplare) 24 Anzeigen 15 %
bis10¢g 41,50 35,00 48 Anzeigen 20 %
bis20g 48,50 41,00
bis30¢g 54,50 46,00 ab3.000 mm 5%
bis40¢g 63,50 54,00 ab 5.000 mm 10 %
bis50 g 75,50 64,00 ab10.000 mm 15 %
bis60 g 87,50 74,00 ab 20.000 mm 20 %

*SZ am Samstag + DAWO + 4 Wochen auf www.sz-jobs.de
**SZ am Samstag + DAWO + Morgenpost am Sonntag

KONTAKT UND BERATUNG DAWO E-MAIL
Tel. 03514864 2883, Fax 03514864 2872 dawo@ddv-mediengruppe.de
www.dawo-dresden.de

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI
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Protokoll

20.10.2016

PREISE

REISEANZEIGEN

GESAMTAUSGABE SZ MORGENPOST AM SONNTAG SACHSENKOMBI SZ + MORGENPOST
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SCHWARZ-WEISS
Fremdenverkehr (mm-Preis) 6,05 515 1,53 1,30 735 6,26
Reiseveranstalter (mm-Preis) 13,05 11,08 2,34 1,99 15,04 12,77
Zeilenanzeigen (4 Zeilen)* - - - - 52,00* 44,00*
jede weitere Zeile oder Signet/Duplozeile* - - - - 13,00% 11,00*
FARBIG
Fremdenverkehr (mm-Preis) 8,75 745 2,22 1,89 10,64 9,06
Reiseveranstalter (mm-Preis) 18,20 15,47 3,40 2,89 21,09 17,93
Zeilenanzeigen (4 Zeilen in HKS 56)* - - - - 65,00* 55,00*
jede weitere Zeile oder Signet/Duplozeile® - - - - 16,25% 13,75%
Bildanzeige** - - - - 149,00% 125,00*

Fremdenverkehrspreise gelten nur fiir Fremdenverkehrsamter, Kurverwaltungen, Verbénde
und Beherbergungsbetriebe. Es kann ein eigener Abschluss get&tigt werden.

*Vorteilskombination = SZ am Samstag + Dresden am Wochenende + Morgenpost am Sonntag

**Bildanzeige = 1-spaltig, 45 mm, Foto + 6 Zeilen FlieRtext

KONTAKT UND BERATUNG
Tel. 03514864 2404, Fax 03514864 2383
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Protokoll 20.10.2016

PREISE STELLENANZEIGEN PRINT - ONLINE - KOMB]

SCHWARZ-WEISS FARBIG AUFLAGE 3. QUARTAL 2015 ZIS CODE
Grundpreis Ortspreis Crundpreis Ortspreis
GESAMTAUSGABE SZ (Nr. 100)
Anzeigenteil (mm-Preis) 13,70 1,65 19,10 16,25 227.940 101627
Kleinanzeigen (4 Zeilen)* 60,00 50,00 - -
HAUPTAUSGABE WEST SZ (Nr. 113)
Anzeigenteil (mm-Preis) 10,90 9,27 15,30 13,00 146.339 110868
HAUPTAUSGABE 0OST SZ (Nr. 112)
Anzeigenteil (mm-Preis) 6,33 538 8,90 755 81.601 101803
REGIONALAUSGABE SZ DRESDEN
(Dresden, Dresdner/MeilRner Land, Rodertal, Freital) ~ (Nr. 221)
Anzeigenteil (mm-Preis) 5,30 4,50 7,55 6,40 79.728 101557
REGIONALAUSGABE SZ BAUTZEN
(Bautzen, Bischofswerda, Kamenz, Hoyerswerda) (Nr. 228)
Anzeigenteil (mm-Preis) 318 2,70 447 3,80 39.937 10141
REGIONALAUSGABE SZ GORLITZ
(Niesky/WeilRwasser, Gorlitz, Lobau, Zittau) (Nr. 229)
Anzeigenteil (mm-Preis) 318 2,70 4,47 3,80 41,664 101593
REGIONALAUSGABE SZ MEISSEN
(MeiRen, GroRenhain, Riesa, Débeln) (Nr. 226)
Anzeigenteil (mm-Preis) 318 2,70 447 3,80 38.200 101464
REGIONALAUSGABE SZ PIRNA
(Pirna, Sebnitz, Dippoldiswalde) (Nr. 227)
Anzeigenteil (mm-Preis) 2,48 2n 348 2,96 2841 104914
Stellenanzeigen erscheinen in Print und 4 Wochen online auf www.sz-jobs.de Premium-Angebot: 4 Wochen online zu jeder Printanzeige im Premi-
* 4 Zeilen in Vorteilskombination: SZ Gesamtausgabe + DAWO + 4 Wochen auf www.sz-jobs.de umnetzwerk von www.stellenanzeigen.de GP 488,- € und OP 415,- €
KONTAKT UND BERATUNG E-MAIL ANZEIGENSCHLUSS
Tel. 03514864 2477, Fax 03514864 2385 stellen@ddv-mediengruppe.de Donnerstag 13 Uhr

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII @
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PREISE IMMOBILIENANZEIGEN

SCHWARZ-WEISS FARBIG
Grundpreis Ortspreis Crundpreis Ortspreis
GESAMTAUSGABE SZ (Nr.100)
Anzeigenteil (mm-Preis) 13,05 11,08 18,20 15,47
Kleinanzeigen (4 Zeilen)* 42,00 36,00*
REGIONALAUSGABE SZ DRESDEN
(Dresden, Dresdner/MeifRner Land, Rodertal, Freital) — (Nr. 221)
Anzeigenteil (mm-Preis) 4,65 3,95 6,60 5,63
Kleinanzeigen (4 Zeilen)* 33,00% 28,00*
freitagSZ AUSGABE DRESDEN
Anzeigenteil (mm-Preis) (Nr. 491) 1,84 1,56 2,56 218
ErmaRigter Preis in Kombination mit der SZ 0,92 078 128 1,09
* Vorteilskombination = SZ + freitagSZ Ausgabe Dresden
ONLINE TO PRINT: E IMMO
NUTZEN SIE UNSERE ATTRAKTIVEN KOMBINATIONSANGEBOTE MIT WWW.SZ-IMMO.DE Weitere
Informationen unter
KONTAKT UND BERATUNG E-MAIL ANZEIGENSCHLUSS et zmilllia gl
Tel, 03514864 2418, Fox 03514864 2385 immobilien@ddv-mediengruppe.de Donnerstag 13 Uhr mediadaten und
www.sz-immo.de
Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII @ *Die Sachsische Zeitung ist ein Produkt der DDV % MEDIENGRUPPE
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PREISE BEILAGENWERBUNG

JE1.000 EXEMPLARE Grundpreis Ortspreis B
bis10 g 81,- 69,-
bis 20 g 88,- 75, X x
bis30¢g 102,- 87~ ]
bis40g 16,- 99,- Altarfalz Leporellofalz Einlage nicht
bis 50 g 130 m [ biindig eingeklebt
Mehrpreis je 10 g héheres Gewicht pro 1.000 Exemplare 18,- 15,-
PRODUKTANGABEN: ANLIEFERUNGSTERMIN: e E bitte u @
Mindestformat: DIN A6 (105 mm x 148 mm) frihestens 4, spatestens x .
Hochstformat: 225mmx 335 mm 2 Werktage vor Erscheinungstermin oder
Mindestgewicht gesamt: 9¢g n so
Maximalgewicht gesamt: 50 g ANLIEFERUNG:
Mindest-Papiergrammatur Einzelblatter Montag bis Freitag 7 bis 18 Uhr Mangelhafte Papier zu diinn, Postkarten-
DIN A6: 170 g/mz Verarbeitung, Falten, Klammerung trigt auf anbringung

: ootk ’
DIN A5/DIN A4: 120 g/m? Eselsecken innen

Bei Beilagen unter 9 g sind Fehl- bzw. Mehrfachbelegungen nicht auszuschlie-
Ren. Bei Beilagen tber 50 g ist eine Riickfrage beim Verlag erforderlich

Anlieferung der Beilagen mit vollstindigen Begleitpapieren: Lieferschein mit Titel und Belegungstermin, zu belegendes Objekt und Ausgabe, das Gewicht, die Anzahl Paletten und die Exemplarmenge der Teil- und Gesamtmenge.
Weiterhin die korrekte Absenderanschrift mit Telefonnummer fiir eine Kontaktaufnahme. Bei Teillieferungen ist ab dem 1. Lieferschein fur die folgenden Anlieferungen das jeweilige Datum und die Uhrzeit beim Empfanger auf
dem Lieferschein anzugeben. Bitte beachten Sie die Richtlinien fiir Verpackung und Anlieferung des bvdm unter: http://www.bvdm.org/ad-specials/de/v_a_bl.html

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage von drei Mustern und deren Billigung bindend. Die Muster miissen spatestens 14 Tage vor dem Streutermin vorliegen. Beauftragung mit Angabe des Beilagengewichts. Bei-
lagendurfenkeine Fremdanzeigenenthalten. Uberschiissige Beilagen werden am Erscheinungstagvernichtet. Teilbelegungist moglich. Bedingungen auf Anfrage. Warenproben kénnen nicht beigelegt werden. Die Verdffentlichung
eines kostenlosen Hinweises liegt im Ermessen des Verlages. Beilagen kénnen an allen Erscheinungstagen beigefiigt werden. Prospektverteilung auch an Nichtleser-Haushalte (Resthaushaltsabdeckung) ist méglich.

VERSANDANSCHRIFT FRAGEN ZUR ANLIEFERUNG ANSPRECHPARTNER AUFTRAGSSCHLUSS UND Weitere

Stichsische Zeitung/Morgenpost Warenannahme Zeitungsdruckerei BUCHUNG RUCKTRITTSTERMIN e e T
Dresdner Verlagshaus Druck GmbH Tel. 03514864 6656 Tel. 03514864 2822 1 Woche vor g s
Meinholdstrafe 2, Gebdiude L Erscheinungstermin rnlediadaten.
Stichwort Zeitung
01129 Dresden

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI @
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ANZEIGENSONDERFORMATE

SACHSISCHE ZEITUNG

POSITION GRORE PREISE
TITELSEITE/KOPF rechts im Kopf der Titelseite FestgréRe: 50 mm hoch Festpreise siehe Preistabellen |
1. LOKALSEITE/KOPF  oder der 1. Lokalseite 62 mm breit
TITELSEITE/FUSS Im Fulk der Titelseite Festgrofe: 200x20 mm Festpreise siehe Preistabellen
PREMIUMANZEIGE am Fuf jeder Buchaufschlagseite FestgroRe: 327x120 mm Festpreise siehe Preistabellen - I
ECKFELDANZEIGE auf einer linken oder rechten Spaltenbreite: 62 mm (=Textspalten) Berechnung nach mm-Preis
Textseite Mindestvolumen: 750 mm  Anzeigenteil mit Umrechnungs- .
Maximalhohe: 350 mm faktor 1.4 (Anzeigenspalten:
Textspalten), farbig moglich
TEXTTEILANZEIGE  dreiseitig von Text eingeschlossene 1-spaltig: min. Héhe 20 mm  Berechnung nach mm-Preis Textteil
Anzeige max Hohe 125 mm I
2-spaltig: min. Hehe 40 mm
‘ max. Héhe 100 mm
Breite: 62 mm (=Textspalten)
INSELANZEIGE auf Anzeigenseiten im Kleinanzeigenmarkt Breite: 2 bis 5 Spalten Berechnung nach mm-Preis
(Belegungseinheiten auf Anfrage) Mindestvolumen: 400 mm  Anzeigenteil |
SATELLITEN-/ auf Anzeigenseiten, nicht mehr als 7 Anzeigen ~ Mindestvolumen: 300 mm Berechnung nach mm-Preis .
TREPPENANZEIGE je Seite (Belegungseinheiten und Rubriken Anzeigenteil 1
auf Anfrage)
PANORAMA-ANZEIGE Breite: 150 mm  Berechnung nach mm-Preis
Mindestvolumen: 677 mm (15 Spalten) Anzeigenteil x mm-Hohe x 15 Spalten
TEXTANSCHLIESSENDE MindestgroRe 120 mm blattbreit
ANZEIGE Maximalhghe 350 mm
—
WETTER-ANZEIGE auf der Panoramaseite FestgroRe: 327x20mm Festpreise siehe Preistabellen
iber dem Wetterbericht —

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII
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ANZEIGENSONDERFORMATE

MORGENPOST

aufeinander folgen

POSITION GRORE PREISE
TITELSEITE/KOPF im Kopf der Titelseite Festgrole 50 mm hoch Festpreise siehe Preistabellen L]
rechts oben 54 mm breit
ECKFELDANZEIGE auf einer linken oder rechten Textseite Spaltenbreite 45mm  Berechnung nach mm-Preis
Mindestvolumen: 545mm Anzeigenteil .
Maximalhéhe: 280 mm
TEXTTEILANZEIGE  dreiseitig von Text eingeschlossene 1-spaltig: min. Héhe 20mm  Berechnung nach mm-Preis Textteil
Anzeige max. Hohe 125mm I
2-spaltig: min. Héhe 40 mm
max. Hohe 100 mm
Breite: 45 mm
ANZEIGE IM im Zentrum der Seite FestgroRe: 105 mm hoch Festpreise siehe Preistabellen =
KREUZWORTRATSEL 75 mm breit
SONDERWERBE- auf Textseiten ohne klassische Bedingungen auf Anfrage °
FORMEN GroRenvorgaben -
PANORAMA-ANZEIGE Breite: 100 mm  Berechnung nach mm-Preis
Mindestvolumen 485 mm (11 Spalten) Anzeigenteil x mm-Hohe x 11 Spalten
TEXTANSCHLIESSENDE MindestgroRe: 120 mm blattbreit Berechnung nach mm-Preis,
ANZEIGE Maximalhohe: 250 mm Anzeigenteil, ab 280 mm wird die
volle Seitenhohe berechnet f—
ANZEIGENSTRECKE mindestens drei ganze Anzeigenseiten, die Bedingungen auf Anfrage l‘

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI
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MemoStick

SACHSISCHE ZEITUNG

PLATZIERUNG auf Titelseite unterhalb des Bruchs
BELEGUNGSMOGLICH- Lokalausgaben
KEITEN Bei produktionstechnisch bedingten Erfordernissen ist eine Splittung
auf mehrere Erscheinungstage notwendig
Mindestbelegung je Erscheinungstag:  12.500 Exemplare
PREISE Ortspreis (inkl. Druck): 99,- bis 117,- EUR
je 1.000 Expl. (auflagenabhangig)
Grundpreis (inkl. Druck): 112,- bis 130,- EUR
je 1.000 Expl. (auflagenabhangig)
TECHNISCHE Format: 76 mm x 76 mm
ANGABEN Papiergrammatur: 30 g/m2
Farben 4/0 bis 4/3-farbig,
Vorderseite lackiert
DRUCKUNTERLAGEN Dateiformat: druckfahiges, vektorisiertes
PDF (mind. 200 dpi)
Beschnitt: umlaufend 3 mm
Druckunterlagenschluss: 12 Werktage vor
Anzeigenschluss
KONTAKT UND BERATUNG E-MAIL

Tel. 03514864 2813, Fax 03514864 2835

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI

titelsticker@ddv-mediengruppe.de

Der MemoStick® ist ein aufmerksamkeitsstarker Werbeaufkleber, der auf der
Titelseite der Sachsischen Zeitung platziert wird. Er ist zweiseitig bedruckbar,
selbsthaftend und leicht ablésbar. Dadurch ist er idealerweise als Respons mes-
sendes Instrument bei Gutschein- und Couponaktionen einsetzbar.

R ST sepoumee, oo mrimm—
ANZEIGENSCHLUSS
nach Absprache
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TIP-ON-CARD

SACHSISCHE ZEITUNG

5.000 Exemplare

99,00 EUR je 1.000 Expl.
116,00 EUR je 1.000 Expl.

148 x 105 mm (A6)

mind. 170 g/m2 in
Schmalbahn gedruckt
Maximalformat - gehalten
darf max. 20 mm
herunterhangen

druckfahiges, vektorisiertes

PDF-File (mind. 200 dpi)
umlaufend 3 mm

12 Werktage vor
Anzeigenschluss

PLATZIERUNG auf Titelseite unterhalb des Bruchs
BELEGUNGSMOGLICH- Lokalausgaben
KEITEN Bei produktionstechnisch bedingten Erfordernissen ist eine
Splittung auf mehrere Erscheinungstage notwendig
Mindestbelegung je Erscheinungstag
und Ausgabe:
PREISE Ortspreis (exkl. Herstellung):
CGrundpreis (exkl. Herstellung):
TECHNISCHE Format:
ANGABEN Papiergrammatur:
Zulassige Durchbiegung
DRUCKUNTERLAGEN Dateiformat:
Beschnitt:
Druckunterlagenschluss:
LIEFERANGABEN Lieferanschrift:
Sachsische Zeitung/Morgenpost
Dresdner Verlagshaus Druck GmbH
Meinholdtstr. 2, Gebaude L
Stichwort , Zeitung"”
0129 Dresden
Lieferzeitraum: mind. 3 Arbeitstage vor Produktionstag
KONTAKT UND BERATUNG E-MAIL

Tel. 03514864 2813, Fax 03514864 2835

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI

titelsticker@ddv-mediengruppe.de

Die angelieferten Tip-on-Cards mussen eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung
gewdhrleisten - ohne zusétzliche manuelle Aufbereitung. Die Tip-on-Cards dir-
fen nicht durch elektrische Aufladung, Druckfarbe, Beschnitt, Stanzung oder
Perforation aneinander haften. Ecken und Kanten diirfen nicht umgeknickt sein.
Alle Kanten miissen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein.

nigﬁ!ﬂ

Ii

Tip-on-Card

St
viel mehr als eine Zeltung.
homiere

ANZEIGENSCHLUSS
nach Absprache
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ONLINEWERBUNG

E ONLINE E PINNWAND E MOTOR E JOBS E IMMO

KLASSISCHE WERBEFORMEN

SUPERBANNER Das Banner (728x90 Px) im Querformat
wird tiber dem Seitenkopf an exponierter
Stelle auf der Website angezeigt.
SKYSCRAPER Die hochformatige Werbung (120x600 Px)
schliet am rechten Seitenrand direkt an
die redaktionellen Inhalte an.
WALLPAPER Der auffallige Doppelpack besteht aus Superbanner und
Skyscrapermit passend eingefarbtem Hintergrund.
RECTANGLE Das grofflachige Banner innerhalb der rechten Seitenspalte wird
direkt im redaktionellen Umfeld platziert.
MICROSITE Die Microsite ist eine im Layout angepasste kleine Kundeninternet-
prasenz, die als Werbeformat in die Webseite eingebunden ist.
SONDERFORMEN

DIGITALE BEILAGE

Onlineausgabe eines Printproduktes,

die dieses digital aufgewertet darstellt

und mit multimedialen Inhalten versehen
werden kann. Lauffahig auf mobilen Endgeraten.

KONTAKT UND BERATUNG E-MAIL

Tel. 03514864 2292, Fax 03514864 2606

werbung@sz-online.de

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VII

DURCHSCHNITTLICHE ABRUFZAHLEN (IVW 11/2015)
Visits (Besuche):

3.748.880 pro Monat

Page Impressions (Seitenabrufe): 15.810.589 pro Monat

DURCHSCHNITTLICH 710.000 UNIQUE-USER*
PRO MONAT.

*AGOF internet facts 2015-1 bis 2015-5,
AGOF digital facts 2015-6 bis 2015-12

AUSFUHRLICHE INFORMATIONEN ZU EINZELNEN WERBEFORMEN,
RUBRIKEN, REICHWEITEN, PREISEN UND ZU BUCHUNGEN ERHALTEN
SIEUNTER: WWW.SZ-ONLINE.DE/MEDIADATEN

*Die Sachsische Zeitung ist ein Produkt der DDV K MEDIENGRUPPE
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ONLINEWERBUNG MOPOF lLiebef. WAZUBIr. S

NATIVE-AD MIT VIDEO

pro Woche 3750 €
pro Monat 7500 € DURCHSCHNITTLICHE ABRUFZAHLEN (IVW 10/2015)
Visits (Besuche): 5.312.303 pro Monat
NATIVE-AD OHNE VIDEO Pageimpressions (Seitenabrufe): 15.565.896 pro Monat
pro Woche 2250 €
10.000 FLIES 10/2015 - PLATZ 18 IN D-A-CH
pro Monat 6.000€
TOP3 - AD: 750€/Tag (Mindestbuchung 2 Tage)

SONSTIGE LEISTUNGEN: - Livestream
- Video
- Suchmaschinenoptimierung
- Suchmaschinenmarketing
- Social Media Marketing
-> Alle Preise auf Anfrage

KONTAKT UND BERATUNG E-MAIL
Tel. 03514864 2880, Fax 03514864 2872 werbung@mopo24.de

Preisliste Nr. 19 Gultig ab 01. Januar 2016 Nielsen VI @ *W\rgehoren ur DDV*MEDIENGRUPPE
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GESCHAFTSBEDINGUNGEN

DDV 7% besss!

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN UND
FREMDBEILAGEN IN ZEITUNGEN UND ZEITSCHRIFTEN

1. Anzei *im Sinne der nacl Geschaft ist der Vertrag uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung
Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Ab-
schlusses das Recht auf Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Kalenderjahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird

Bei Abschlisssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist - auch iber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus - weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfull, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hiherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
Bei der Errechnung der Abnahmerengen werden Text-Millimeter dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millmeter umgerechnet. Die
uber NBRZ geschalteten Anzeigen werden bei der Gewahrung von Rabatten durch den Verlag nicht berucksichtigt

Auftrage fur Anzeigen und Fi ilagen, die ausschlieRlich in Nummern, besti Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift vergffentlicht werden sollen, misssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auf-
traggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige”
deutlich kenntlich gemach.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch rechtsverbindlich bestatigte Auftrage sowie einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten
Sitten verstoRt oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage von drei Muster der Bei-
lage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der
Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverzuglich mitgeteilt

Fur die rechtzeitige Lieferung des und ei Druc oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzuglich Ersatz an.

IS

»

o

©

w

innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden

12.

=

=

®

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige bliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung

zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort nach Verffentlichung der Anzeige ibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist

oder Vorauszahlung vereinbart ist.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowe die Einziehungskosten berechnet. Im Falle des Verzuges darf sich der Verlag

2ur Rec eines bedienen. Die hierfir anfallenden Kosten gelten zwischen den Vertragsparteien als

Verzugsschaden auch dann als vereinbart, wenn durch anhaltenden Verzug des Schuldners die Beauftragung eines Rechtsanwaltes

notwendig wird. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen

und fur die restlichen Anzeigen erlangen. Bei Vorliegen Zweifel an der des Auftragge-

bers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht

auf ein urspringlich verei on der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender

Rechnungsbetrage abhangig zu machen

Kleinanzeigen werden als Beleg direkt auf der Rechnung abgedruckt. Fir gestaltete Anzeigen werden Belege nur auf Anforderung

geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages

Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fur die Anfertigung bestellter Druc sowie fur vom gewtnschte oder zu vertretende erhebliche
urspranglich vereinbarter hat der Auftraggeber zu tragen

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,

wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise ge-

nannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen

Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

~bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.- bis zu100.000 Exemplaren 15v. H.

- bis 2u 500.000 Exemplaren 10 v. H.- ber 500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt.

Dartber hinaus sind bei Abschiussen i und Sl he ausgeschiossen, wenn der Verlag dem Auftragge-

bervon dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktre-

ten konnte.

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen

Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Drucl
Moglichkeiten
Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvallstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf oder eine aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte, angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf oder Ru hung des Auftrages. Sl -
anspriiche aus positiver ung, Verschulden bei Ver hluss und Handlung - auch bei telefoni-
scher Auftragserteilung - sind ausgeschlossen. Schadensersatzanspriche aus Unmoglichkeiten der Leistung und Verzug sind be-
schrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufmannischen Geschfts-
verkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erfallungsgehilfen; in den Gbrigen Fallen ist
gegenuber Kaufleuten die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden beschrankt. ionen missen - auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von 4
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
. Probeabzuge werden nur auf ausdricklichen Wunsch bis 24 Stunden vor Anzeigenschluss geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtckgesandten Probeabzuge. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm

3

S

an. Einsc und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge
auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht einge-
raumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu tffnen. Briefe, die das zulissige
Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) tiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péickchen sind von der Weiterleitung aus-
geschlossen und werden nicht Eine und kann dennoch ise filr den
Fall vereinbart werden, dass der die dabei G dbernimmt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfullungsort st der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Vollkaufleuten, juristischen Personen des bffentlichen Rechts oder bei
sffentlich-rechtlichen Sondervermogen wird als Gerichtsstand Dresden vereinbart. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnver
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewsdhnliche Aufenthalt des . auch bei Nicht-Kaufl 2um Zeitpunkt der Ki unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Celtungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Cerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart
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GESCHAFTSBEDINGUNGEN

DDV 7% besss!

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DES VERLAGES

a)

b)

e

f)

m) Ein Ausschluss von Anzeigen- und

n) In Erganzung der Ziffer 14 der

Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergutung darf an Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Voraussetzung fir eine Provisionszahlung an Werbemittler ist, dass der
Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt und berechnet wird, die Texte bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.
Bei h und der Verlag keine Haftung fur die Richtigkeit der Wie-
dergabe. Abbestellungen und Anderungen mussen schriftlich erfolgen und spatestens zum Anzeigenschluss der betreffenden
Ausgabe beim Verlag vorliegen. Fur bereits gesetzte Anzeigen konnen Satzkosten berechnet werden. Bei nicht rechtzeitig
eingetroffenen Beilagen sind die entstandenen Kosten zu ersetzen.
Der Verlag wendet bei und Prufung der die geschaftsubliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht,
wenn er von den Auftraggebern irregefuhrt oder getauscht wird. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfgung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber ob-
liegt es, den Verlag von Ansprichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfahrung des Auftrages, auch wenn er sistiert
sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prafen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintrchtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche
gegen den Verlag zu
Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deut-
lich, so hat der Werbungtreibende bei ungenugendem Abdruck keine Ansprache. Das gleiche gilt bei fehlerhaften Wiederho-
lungsanzeigen, wenn der Werbungtreibende nicht vor Drucklegung der nichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.
Anspruch auf einen Korrekturabzug besteht nur bei Aufgabe der Anzeige 3 Arbeitstage vor Erscheinen.
Bei Belegung der G be, der R sowie bei Kombinat wird nur ein Beleg verschickt
Bei Anzeigen, die nach dem Wortlauf berechnet werden, behalt sich der Verlag die Anwendung von allgemein verstandiichen

vor. Der il wird nach gesetzt und umbrochen. Daraus ergeben sich fiir
die Gestaltung der rubrizierten Anzeigen gewisse Regeln, deren Berucksichtigung der Verlag sich vorbehalt. Anzeigen von Han-
del, Handwerk und Gewerbe aus dem Freistaat Sachsen werden dem Werbemittler verprovisioniert, wenn sie zum Grundpreis
abgerechnet werden
Auf Anzeigen, die zu erméRigten Preisen disponiert werden, mit Ausnahme von Reise- und Baderanzeigen und privaten Klein-
anzeigen, wird dem Werbemittler keine Provision eingeraumt.
Fur Anzeigen in Sonderveroffentlichungen und Kollektiven, fur PR-Anzeigen sowie fur in dieser Preisliste nicht erwannte Teilbe-
legungen, Anzeigenstrecken, Prospektanzeigen, Kombinationen mit anderen Titeln und zeitlich befristete Angebote konnen
vom Verlag abweichende Preise festgelegt werden. Fur Jahresabschlusse ab 100.000 mm Anzeigenraum und / oder einem Brut-
toumsatzvolumen ab 500.000 Euro ist Einzelkalkulation moglich
Bei Anderung der Anzeigenpreise treten mangels anderer Vereinbarung die neuen Bedingungen auch fur laufende Auftrage
sofort in Kraft
Bei Nichterscheinen der Zeitung im Falle hoherer Gewalt oder bei Storung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf
Erfullung von Auftragen und Leistungen von Sc wird auch kein Sc fur Nichtveroffent-
lichung oder nicht rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen und nicht ausgefuhrte Beilagenauftrage geleistet
Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fii die innerhalb eines Jares in einer Druckschrift erscheinen-
den Anzeigen eines Werbungtreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige aufgrund eines vor-
her schriftlich getatigten Anzeigenabschlusses. Der vereinbarte Abschlussrabatt wird auf alle Anzeigen, unabhangig von der

gewahrt. Ein trag gilt, ig von der belegten Ausgabenanzahl, als eine Anzeige. Wird
far L eine Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzern-
status des Werbungtreibenden erforderlich. Eine Zusammenfassung verschiedener, rechtlich voneinander und kapitalmaig
nicht verbundener Unternehmen zu einem Abschluss ist nicht moglich. Voraussetzung fur die Gewahrung eines Konzernrabattes
ist eine kapitalmaRige Beteiligung von mehr als 50 Prozent
tragen (einschl. hluss) von Mitbewerbern kann weder fur eine
bestimmte Ausgabe oder im Innenteil einer Ausgabe noch fur einen bestimmten Zeitraum zugesichert werden
Geschaftsbedi werden bei Z oder Stundung

mtau:

hen Gesic

e

E="

s = =

erhoben, die 2 v. H. iber dem jeweils gultigen Basiszinssatz liegen, es sei denn, dass der Auftraggeber nachweist, dass dem
Verlag ein geringerer Schaden entstanden ist. Im Geschaftsverkehr mit Vollkaufleuten, juristischen Personen des offentlichen
Rechts oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermagen gilt zudem, dass der Verlag ab Falligkeit der Forderung berechtigt ist
Falligeitszinsen in gleicher Hohe zu berechnen

Eine SEPA-Lastschrift erfolgt mit dem vereinbarten Rec und mit F um jeweils sieben Kalenderta

nach dem Erscheinungstermin der Anzeige bzw. mit dem in der Rechnung ausgewiesenen Betrag und dem vermerkten
Falligkeitsdatum

Aus verlegerischen und/oder typographischen Grunden behalt sich der Verlag ein Prufungsrecht fur Anzeigen auf der Titelseite
vor. Die verbindiiche Annahme eines Auftrages kann erst dann erfolgen, wenn dem Verlag der Entwurf der Anzeige vorgelegen hat
Vervielfaltigte Druc lagen sowie pi (2. B. Fotopapier) stehen dem Verlag mit Auftragsertei-
lung zur freien Verfuigung und unterliegen nicht der licht fur Druc

Digitale Druckunterlagen werden nur nach schriftlicher Auftragserteilung bearbeitet. Die Dokumentangaben missen im Auftrag
enthalten sein bzw. mussen vor Dru tlung der ilung vorliegen. Dem Anzeigenauftrag muss
eine Kopie bzw. ein Ausdruck der Anzeige beigefiigt sein.

Bei Rechtsgeschaften, in denen der Vertragspartner nicht dem Personenkreis des § 24 des Gesetzes uber Allgemeine Geschafts-
bedingungen zuzuordnen ist, gehen die G 2, 10, T1 und 12 des Gesetzes den Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor.

Der Verlag speichert im Rahmen der Geschaftsbeziehungen bekannt gewordene Daten - aufgrund der gesetzlichen Aufbewah-
rungsfristen auch aber den Zeitpunkt der Vertragserfullung hinaus - die gemaR Bundesdatenschutzgesetz zu keinen anderen
Zwecken als zu Vertragszwecken verwendet werden.

Die Aufrechnung mit Gegenforderungen ist nur soweit zulassig, als diese unbestritten bleiben oder rechtskraftig gerichtlich
festgestellt sind

Platzierungswiinsche und -vorgaben sind fiir den Verlag nicht bindend. Die Rubrizierung in Lokalausgaben erfolgt nach MaRga-
be des Verlages

Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage im Rahmen seiner technischen und betrieblichen Moglichkeiten ebenfalls in einem
Online-Dienst zu versffentlichen

Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die Zusétzlichen Geschaftsbedingun-
gen sowie die Preisliste des Verlages an
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ANZEIGENVERKAUF IM VERBREITUNGSGEBIET DDV * CRUPBE

BAUTZEN/BISCHOFSWERDA

Lauengraben18
02625 Bautzen
Telefon: 035914950 5020
Telefax: 035914950 5022

CHEMNITZ

StralRe der Nationen 12
09111 Chemnitz

Telefon: 0371690 6633 43
Telefax: 0371690 6633 33

DIPPOLDISWALDE
Sparkassenhaus Markt 27
01744 Dippoldiswalde
Telefon: 03504 6425 5170
Telefax: 03504 6425 5177

DOBELN

Niedermarkt 4

04720 Dobeln

Telefon: 034316793 3511
Telefax: 034316793 3555

DRESDEN
Ostra-Allee 20
01067 Dresden

Lokale Anzeigen
Telefon: 03514864 2901
Telefax: 03514864 2924

Uberregionale Anzeigen
Telefon: 03514864 2477
Telefax: 03514864 2385

FREITAL

Dresdner StraRe 72

01705 Freital

Telefon: 0351640 095210
Telefax: 03516400952 11

GORLITZ/NIESKY/
WEISSWASSER

City Center Frauentor
An der Frauenkirche 12
02826 Gorlitz

Telefon: 035814710 5270
Telefax: 035814710 5277

HOYERSWERDA

Lausitzer Platz 1/Lausitzcenter
02977 Hoyerswerda

Telefon: 035714870 5370
Telefax: 035714870 5377

KAMENZ

Theaterstralle 3

01817 Kamenz

Telefon: 03578 3447 5420
Telefax: 03578 3447 5422

PIRNA/SEBNITZ
Schéssergasse 3

01796 Pirna

Telefon: 035015633 5620
Telefax: 035015633 5622

RADEBEUL/MEISSEN
Bahnhofstrale 18

01445 Radebeul

Telefon: 0351837 4756 70
Telefax: 0351837 4756 77

RIESA/GROSSENHAIN
Hauptstralle 56

01587 Riesa

Telefon: 0352572415720
Telefax: 0352572415733

ZITTAU/LOBAU
Neustadt 18

02763 Zittau

Telefon: 03583 7755 5870
Telefax: 03583 7755 5877
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NIELSEN 1

PMS

PrintMedien-Service GmbH
Fuhlsbuttler Str. 145
22305 Hamburg

Telefon: 040 6390 840

Telefax: 040 6390 8444

E-Mail: info@pms-tz.de
www.pms-tz.de

NIELSEN 2
VERLAGS-MEDIEN-SERVICE
Egberts und Coralczyk OHG
Weinsbergstralle 150

50825 Kéln

Telefon: 02217090 430

Telefax: 02217090 4310

E-Mail: info@zeitungsteam-koeln.de
www.zeitungsteam-koeln.de

NIELSEN 3A
Verlagsbiro Krimmer
Am Lindenbaum 24
60433 Frankfurt/M.

Telefon: 069 5309 080

Telefax: 069 5309 0850

E-Mail: frankfurt@krimmer.com
www.krimmer.com

NIELSEN 3B

Verlagsburo Sud

Glauner & Partner GmbH
Dachauer Str. 37a

85232 Bergkirchen-Feldgeding

Telefon: 081313766 00

Telefax: 081313766 025

E-Mail: info@vbs-feldgeding.de
www.vbs-feldgeding.de

NIELSEN 4
MEDIEN-SERVICE-BAYERN
Verlagsbiiro von Schroetter e.K.
Friedrichshafener Stralle 1

82205 Oberpfaffenhofen/Gilching

Telefon: 08105 9070 0

Telefax: 08105 9070 30

E-Mail: kontakt@vonschroetter.de
www.yvonschroetter.de

NIELSEN 5, 6 UND 7 (ohne Sachsen)
TSB Tageszeitungs-Service Berlin
Printmedien Marketing CmbH
Giesensdorfer Str. 29

12207 Berlin

Telefon: 030 7730 060

Telefax: 0307730 0620

E-Mail: kontakt@verlagsbuero-tsb.de
www.verlagsbuero-tsb.de
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Dresdner Verlagshaus kaufmannische Dienste GmbH - Dresdner Verlagshaus Druck GmbH - Dresdner Verlagshaus Technik GmbH - MVD Medien Vertrieb
Dresden GmbH - KURIER Direktservice Dresden GmbH - Redaktions- und Verlagsgesellschaft Bautzen / Kamenz mbH - Redaktions- und Verlagsgesellschaft
Elbland mbH - Redaktions- und Verlagsgesellschaft Freital / Pirna mbH - Redaktions- und Verlagsgesellschaft Neite mbH - Dobelner Verlagsgesellschaft mbH
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LEIPZIGER VOLKSZEITUNG - Anzeigenpreisliste Nr.25a - Giiltigab 01.01.2016 - NIELSENVII

1 Allgemeine Verlagsangaben

Verlag: Leipziger Verlags- und Druckereigesellschaft mbH & Co. KG USt.-IdNr.: DE141515733 Steuer-Nr.: 231/168/10603
Postanschrift: 04088 Leipzig Gestaltete Anzeigen: Anzeigenleitung: Sonderthemen:
) . Telefon: 03412181-1100 Telefon: 03412181-1500  Telefon: 03412181-1266
Hausanschrift: Peterssteinweg 19 Telefax: 03412181-1639 03412181-1501  Telefax: 03412181-1789
04107 Leipzig . 0341 2181-1657 Telefax: 03412110765 Beilagen:
. . E-Mail anzeigen@lvz.de Telefon: 03412181-1456
Geschiftsstelle: Peterssteinweg 14 Zeilenanzeigen: . Telefax: 03412181-1479
04107 Leipzig Telefon (kostenfrei): 08002181-010 Kundendienst: Rechnungswesen:
Telefax (Ortstarif): ~ 03412181-2010 Telefon (kostenfrei): ~ 08002181-010  Telefon: 03412181-1714
Internet: www.lvz.de E-Mail kleinanzeigen@lvz.de Telefax (Ortstarif): 03412181-2010  Telefax: 03412181-1689
Erscheinungsweise: montags bis samstags
Bankverbindung: Postbank Leipzig; IBAN DE65 8601 0090 0065 5029 01; BIC PBNKDEFFXXX
Zahlungsbedingungen: 14 Tage nach Rechnungserhalt. Bei neuen Geschéftsverbindungen oder bei Zahlungsverzug behilt sich der Verlag das Recht vor,
die Ausfiihrung des Anzeigen- oder Beilagenauftrages vom vorherigen Zahlungsausgleich (Vorkasse) abhdngig zu machen.
Skonto: Bei Zahlung mittels Bankeinzug 2 % Skonto.
Rabatt: Befinden sich Forderungen in anwaltlicher Bearbeitung (Mahnverfahren) oder bestehen Vorkassebedingungen, werden keine Rabatte gewéhrt.

Bei Insolvenzen und Zwangsvergleichen entfllt jeglicher Nachlass.
Zahlungsverzug: Bei Zahlungsverzug werden samtliche offenstehenden Rechnungen bzw. Nachberechnungen zur sofortigen Zahlung fallig.

Bei Stundungen oder Zahlungsverzug werden Zinsen in Hohe von 1% iiber dem giiltigen Basiszinssatz sowie die Einziehungskosten berechnet.
Mehrwertsteuer: Zu den genannten Preisen kommt die gesetzliche Mehrwertsteuer hinzu.

Die Ausgaben der Leipziger Volkszeitung erscheinen im Nordischen Format. Eine Ausnahme bildet das Naumburger Tageblatt (Rheinisches Format).
Bitte beachten Sie dies bei ganzseitigen und seitenteiligen Anzeigen sowie Anzeigen im Textteil.

Satzspiegel: Nordisches Format (NF): 371 mm breit, 528 mm hoch (1/1 Seite: 4224 mm); Panoramaanzeigen: 770 mm x 528 mm
Rheinisches Format (RF): 327 mm breit, 484 mm hoch (1/1 Seite: 3388 mm = 88% vom NF); Panoramaanzeigen: 676 mm x 484 mm

Spaltenbreite und -zahl: Anzeigenteil: NF: 45 mm RF: 45 mm Textteil: NF: 58 mm RF: 52 mm
2-spaltig 91 mm 91 mm 2-spaltig 120 mm 107 mm
3-spaltig 137 mm 137 mm 3-spaltig 183 mm 162 mm
4-spaltig 184 mm 184 mm 4-spaltig 246 mm 217 mm
5-spaltig 230 mm 230 mm 5-spaltig 309 mm 272 mm
6-spaltig 277 mm 277 mm 6-spaltig 371 mm 327 mm
7-spaltig 323 mm 323 mm
8-spaltig 371 mm
Berechnung Eckfeld bzw. blatthohe Anzeigen im Textteil: Textspaltenzahl x mm x Umrechnungsfaktor Umrechnungsfaktor: NF: 1,333 RF: 1,167

Technische Angaben, Hinweise zu Druckunterlagen und Datenkommunikation siehe Seite 27.
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Schlusstermine, Rabatte, Kombinationen, Chiffregebiihr

Anzeigen-/Druckunterlagenschluss Rabatte und Kombinationen
Erscheinungstag Schlusstermin Mengenstaffel * Doppelschaltungen fiir G Itete Anzeigen und Zeil g
Montag Freitag 10 Uhr 5%  bei 3000 mm In der Gesamt-, Haupt- bzw. Stadtausgabe wird bei zweimaligem
Dienstag Montag 9 Uhr 10%  bei 5000 mm Erscheinen der gleichen Gestalteten Anzeige in den Rubriken Kfz- oder
Mittwoch Montag 15 Uhr 15%  bei 10000 mm Immobilienmarkt  an  zwei  aufeinanderfolgenden  Markttagen
Donnerstag Dienstag 15 Uhr 20%  bei 20000 mm (Sa/Mi. oder Mi/Sa.) auf den Preis der zweiten Anzeige ein
Freitag Mittwoch 15Uhr 21%  bei 30000 mm Ra-batt Y°" ‘fo % 9‘3W5tht- . ' o A
2%  bei 50000 mm Bei zweimaligem Ersghelnen der gleichen Zeilenanzeige jeder Rubrlk_
3%  bei 70000 mm (auBer Stellenmarkt) in der Gesamt-, Haupt- bzw. Stadtausgabe an zwei
° : aufeinanderfolgenden Markttagen (Sa./Mi. oder Mi./Sa.) wird auf den
24%  bei 90000 mm Preis der zweiten Anzeige ein Rabatt von 20 % gewéhrt.
Wochenendausgabe Schlusstermin 25%  bei 110000 mm Stornierungen oder Anderungen nach dem ersten Termin sind nicht még-
Anzeigenstrecken auf Anfrage. lich. Beide Anzeigen tragen zur Erfiillung eines Abschlusses bei.
Samstag
Allgemein Donnerstag 15 Uhr Malstaffel Regional-Kombi **
Immobilienmarkt Donnerstag 9 Uhr 5%  bei 6 Anzeigen Firr die Belegung von mehreren Regionalausgaben:
f\tet”e”mi{kt 'l\J’““W“T " 3:’ 10%  bei 12 Anzeigen
utomar onnerstag r o ) : .
Bekanntschaftsmarkt Mittwoch 13 Uhr 15%  beli 24 Anzeigen 10% bei 2 Ausgaben
Reisemarkt Donnerstag 10 Uhr 20%  bei 52 Anzeigen 15% ab 3 Ausgaben

Nach Anzeigenschluss kann ein Auftrag nicht mehr storniert werden.

* Rabattabschliisse sind in den Abschlussebenen Gesamt-/Hauptausgabe, Stadtausgabe oder Regional-

ausgaben moglich. Zur Erfillung des Abschlusses zdhlen nur Anzeigen innerhalb der Abschlussebene.
5 . Bei Nichterflllung des Abschlusses erfolgt eine Nachbelastung.
Chiffregebiihr ** Erscheint die gleiche Anzeige am gleichen Tag in mehreren Regionalausgaben, wird der Abschlussrabatt

Zusendung je Erscheinungstermin und Anzeige plus Regional-Kombi-Rabatt gewahrt. Die Anzeige tragt jedoch nur einmal zur Erfillung des Abschlusses bei.

5,88 EUR zzgl. MwsSt. Die Chiffregebiihr wird als Ver- Soweit nicht anders vermerkt, gelten alle Angaben in der Preisliste, soweit sie die Gesamt-, Haupt- oder Stadtausgabe
waltungspauschale unabhingig von der Anzahl betreffen, auch fiir die Belegungseinheiten Gesamtausgabe Plus (GESP), Hauptausgabe Plus (HAUP) bzw. Stadt-
der eingehenden Zuschriften fallig. ausgabe Plus (LSTP).
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Ausgaben, Auflagen, Preise im Uberblick IVW 11/2015
mcode  Ausgabe/Titel ZIS-Nummer  Verkaufte Auflage Grundpreis Ortspreis
(mm sw) (mm sw)
HAU Hauptausgabe 100671 167.800 10,04 8,53
LsT Stadtausgabe 100 844 120.981 5,49 4,67

Regionalausgaben der Stadtausgabe

BGZ Borna-Geithain 100152 14.457 1,60 1,36
DEK Delitzsch-Eilenburg 102923 12314 1,58 1,34
MTK Muldental 102924 17.504 1,71 1,45
Regionalausgaben

DOE Débelner Allgemeine Zeitung (DAZ) 101122 7.155 0,92 0,78
0sz Oschatzer Allgemeine (OAZ) 101431 7.299 1,06 0,90
ovz Osterlander Volkszeitung (OVZ) 101 966 11.313 1,37 1,16
TZG Torgauer Zeitung (TZ) 100876 8.793 1,33 1,13
NMT Naumburger Tageblatt (NT)* 100 643 12.259 1,48 1,26
DNN Dresdner Neueste Nachrichten (DNN) 100398 23.042 1,91 1,62

*Rheinisches Format
Alle Preise in EURO zuztiglich Mehrwertsteuer. Bitte beachten Sie die abweichenden Preise fiir Stellenanzeigen.
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Verbreitungsgebiet
(1) Gesamtausgabe Seite 7 2
- (2) Hauptausgabe Seite 7 T gy
(3) Stadtausgabe Seite 8 wepae
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Ausgabe

MindestgroBe

Maximalgroe

Bemerkungen

Beispiel

Gestaltete Anzeigen
im Anzeigenteil
schwarz/wei8

alle Ausgaben

eingeschrénkte Rubrizierung; Preise fiir Amtliche Bekanntmachungen
(auf Anfrage) sind gtiltig fiir Anzeigen ohne erwerbswirtschaftlichen Cha-
rakter, die von Amts wegen pflichtgeman zu veréffentlichende Sachver-
halte beinhalten; Preise fiir Kulturanzeigen (auf Anfrage) sind giltig fiir
eingetragene Vereine, gemeinnlitzige Veranstaltungen und Gastronomie

alle Regionalausgaben

keine Rubrizierung

Gestaltete Anzeigen

GESA, HAU, LST

eingeschrénkte Rubrizierung

im
mit Zusatzfarben (ZF)

BGZ, DEK, MTK,
DAZ,0AZ,0VZ,TZ

keine Rubrizierung

NT

Mindestvolumen:
1,2und 3 ZF 100 mm

keine Rubrizierung;
Anzeigen mit 2 ZF werden zum Preis von 3 ZF berechnet

DNN

eingeschrankte Rubrizierung

Zeilenanzeigen

GESA, HAU, LST

1 Zeile

bei mehrals 15 Zeilen
Berechnung zum mm-Preis

eingeschrénkte Rubrizierung; bei Belegung GESA oder HAU nichtim NT
Fur komplett in Schriftschnitt "fett” gedruckte Zeilenanzeigen
wird ein Aufschlag von 15% berechnet.

BGZ, DEK, MTK, - - nicht méglich
OAZ,0VZ,TZ
NT, DNN NT: Mindestberechnung 3 Zeilen DNN: 13 Zeilen siehe Preislisten NT und DNN
blattbreite Anzeigen GESA, HAU, LST Mindesthohe: - Aufschlag 10 % bei s/w-Anzeigen
textanschlieBend NF 80 mm; RF 71 mm in einer Hohe von NF 80 bis 120 mm; RF 71 bis 106 mm
BGZ, DEK, MTK, auf erster Lokalseite -
DAZ,0AZ,0VZ,TZ Mindesthohe: 60 mm
NT, DNN NT:60 mm NT:370 mm NT: Sonderfélle siehe Preisliste NT; DNN: 1. Lokalseite max. 120 mm

blatthohe Anzeigen
neben Text

alle Ausgaben auer
Regionalausgabe NT

1 Textspalte

4Textspalten

erscheint in Textspaltenbreite;
Berechnung mit Umrechnungsfaktor (UF)
(NF 1,333;RF 1,167)

NT 2Textspalten Berechnung mit UF; siehe Preisliste NT
Textteilanzeigen GESA, HAU, LST, 1- oder 2-spaltig moglich; Maximalhohe: erscheint in Textspaltenbreite

BGZ, DEK, MTK, Mindestvolumen: s/w 10 mm, 1-spaltig 150 mm,

DAZ,0AZ,0VZ,TZ 1ZF 50 mm; 2 und 3 ZF 65 mm 2-spaltig 100 mm

NT, DNN - - siehe Preislisten NT und DNN

Eckfeldanzeigen

GESA, HAU, LST

Mindestvolumen:
NF 1.000 mm; RF 744 mm

erscheint in Textspaltenbreite; Berechnung mit UF

BGZ, DEK, MTK,
DAZ,0AZ,0VZ,TZ

Mindestvolumen:
500 mm

erscheint in Textspaltenbreite; Berechnung mit UF

NT

Mindestvolumen: 1.008 mm

Maximalhohe: 370 mm

erscheint in Textspaltenbreite; Berechnung mit UF; siehe Preisliste NT

DNN

Mindestvolumen: 800 mm

erscheint in Textspaltenbreite; Berechnung mit UF

Fiir Platzierungen im Kleinanzeigenmarkt und Sonderplatzierungen im Rubrikenmarkt werden 25 % Aufschlag berechnet. Alle Sonderplatzierungen sind nur nach Absprache méglich.
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Ausgabe

MindestgroBe

Maximalgroe

Bemerkungen

Beispiel

Titelkopfanzeigen

GESA, HAU, LST, DNN

FestgroBe (B x H) zum Festpreis:

58x50mm

bei Belegung GESA oder HAU nichtim NT

BGZ, DEK, MTK,
DAZ,0AZ,0VZ,TZ

nach Absprache

NT

FestgroRBe (B x H) zum Festpreis:

51x56 mm

siehe Preisliste NT

Griffecke

GESA, HAU, LST,
BGZ, DEK, MTK,
DAZ,0AZ,0VZ,TZ

GroBe (Bx H):
1-spaltig: 58 x 90 bis 135 mm;
2-spaltig: 120 x 90 bis 135 mm

bei Belegung GESA oder HAU nicht im NT

NT, DNN

FestgroBen

siehe Preislisten NT und DNN

Satellitenanzeige

nur moglichin
GESA, HAU, LST, DNN

Mindestvolumen je Seite:
300mm

nicht mehr als 8 Anzeigen

pro Seite

nurim Kleinanzeigenmarkt moglich;
Aufschlag von 25 % auf den mm-Preis

NT

siehe Preisliste NT

Inselanzeige

nur moglich in
GESA, HAU, LST, DNN

Mindestvolumen: 300 mm

nurim Kleinanzeigenmarkt moglich;
Aufschlag von 10 % auf den mm-Preis

Flexformanzeige

alle Ausgaben

Mindestvolumen: 300 mm

Aufschlag von 25 % auf den mm-Preis

Panoramaanzeige

alle Ausgaben

Mindesthohe:
NF 120 mm;
RF auf Anfrage

Tarifpreis plus Mehrraum von 1 Spalte
(NF 17 Spalten = 770 mm Breite;
RF auf Anfrage)

Tunnelanzeige

alle Ausgaben

Mindestbreite:
2x 3 Spalten plus Steg;
Mindesthéhe:
NF 250 mm; RF 221 mm

Maximalbreite:

2x5 Spalten plus Steg;

Maximalhohe:

NF 370 mm; RF 327 mm

Berechnungsbasis: (Textspaltenanzahl plus
1 Spalte) x mm x UF (NF 1,333;RF 1,167)
2x3Sp.+Steg =7 Sp. NF =396 mm breit;
2X4Sp. +Steg =9 Sp. NF =522 mm breit;
2x5Sp. + Steg =11 Sp. NF = 648 mm breit;
GroBen RF auf Anfrage

Fiir Platzierungen im Kleinanzeigenmarkt und Sonderplatzierungen im Rubrikenmarkt werden 25 % Aufschlag berechnet. Alle Sonderplatzierungen sind nur nach Absprache méglich.

Weitere Anzeigensonderformate und -platzierungen im Naumburger Tageblatt siehe Preisliste NT
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7 Preise: Gesamtausgabe und Hauptausgabe
Gesamtausgabg Hauptausgabg Gesamtausgabe
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
Schwarz-Weif3 (EUR je mm) 11,85 10,07 10,04 8,53 Voartson T
1/1 Seite (Festpreis) 49.903,92 42.410,28 42.258,48 35.905,32 & R )
Textteilanzeigen 47,40 40,28 40,16 34,12 (e} woren i
Eckfeldanzeigen 14,82 12,59 12,55 10,66 ) e oscnds |
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 4.175,35 3.549,04 3.537,67 3.007,01 Nebra ) \ ra f_
Griffecke 52,21 44,37 44,22 37,58 \\ 2 T S .
Firmennachrufe 8,30 7,05 7,03 5,97 RAMBURG \ ° EOeETR 4
i \’”\V- U e e DRESDEN.
1 Zusatzfarbe (EUR je mm) 14,22 12,09 12,04 10,23 § e C .
1/1 Seite (Festpreis) 59.881,36  50.909,32 50.673,04  43.061,04 i AT N
Textteilanzeigen 56,88 48,36 48,16 40,92 GESA W
Eckfeldanzeigen 17,78 15,11 15,06 12,79
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 5.010,42 4.258,85 4.243,68 3.607,12 . o )
Griffecke 62,63 53,23 53,05 4509  Rubrikenpreise siehe Seite 9-11. ) I
Zeilenanzeigen, Titelkopfanzeigen und Griffecken erscheinen nicht
2 Zusatzfarben (EUR je mm) 15,78 13,41 13,37 11,36 in der Ausgabe Naumburger Tageblatt.
1/1 Seite (Festpreis) 66.454,08 56.468,28 56.274,24 47.809,08  Splittingpreise fiir seitenteilige Anzeigen siehe Seite 12.
Textteilanzeigen 94,68 80,46 80,22 68,16
Eckfeldanzeigen 20,80 17,68 17,63 14,98
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 5.559,69 472573 4.710,56 4.003,97 Hauptausgabe
Griffecke 104,26 88,62 88,33 75,08 o e
3 Zusatzfarben (EUR je mm) 17,52 14,89 14,84 12,61 T e )
1/1 Seite (Festpreis) 73.778,76 62.703,08 62.458,44 53.072,36 C R /
Textteilanzeigen 105,12 89,34 89,04 75,66 ez M
Eckfeldanzeigen 22,89 1945 19,39 16,48 / b ., oSz
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 6.171,49 5.245,76 5.230,58 4.445,99 NEBRA ) v GRIMMA ‘
Griffecke 115,72 98,36 98,07 8335 W e o -
Firmennachrufe 12,27 10,43 10,40 8,84 (S w/ oY
. . . . W\V‘ ( % _fsrmm:f \ N
Zeilenanzeigen (EUR je Zeile) 19,67 16,72 15,06 12,80 _,.~AL?E~QURG J
HAU ey

Alle Preise in EURO zuztiglich Mehrwertsteuer. Titelkopfanzeigen und Griffecken nur auf Anfrage.
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8 Preise: Stadtausgabe

Grundpreis
Schwarz-WeiB3 (EUR je mm) 5,49
1/1 Seite (Festpreis) 23.189,76
Textteilanzeigen 21,96
Eckfeldanzeigen 6,86
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 2.645,57
Griffecke 25,25
Firmennachrufe 384
1 Zusatzfarbe (EUR je mm) 6,60
1/1 Seite (Festpreis) 27.878,40
Textteilanzeigen 26,40
Eckfeldanzeigen 8,24
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 3.176,58
Griffecke 30,29
2 Zusatzfarben (EUR je mm) 7,32
1/1 Seite (Festpreis) 30.919,68
Textteilanzeigen 43,92
Eckfeldanzeigen 9,64
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 3.524,79
Griffecke 50,43
3 Zusatzfarben (EUR je mm) 8,12
1/1 Seite (Festpreis) 34.298,88
Textteilanzeigen 48,72
Eckfeldanzeigen 10,61
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 3.911,30
Griffecke 56,00
Firmennachrufe 5,69
Zeilenanzeigen (EUR je Zeile) 9,55

Stadtausgabe
Ortspreis

4,67
19.726,08
18,68
583
2.248,73
21,46
3,26

5,61
23.696,64
22,44
7,00
2.700,09
25,74

6,22
26.273,28
37,32
8,19
2.996,07
42,86

6,90
29.145,60
41,40
9,01
3.324,60
47,60
4,83

8,12

Alle Preise in EURO zuztiglich Mehrwertsteuer. Titelkopfanzeigen und Griffecken nur auf Anfrage.

Stadtausgabe J
| DELITZSCH I
EILENBURG
° )
§ o o
.k LEIPZIG WoRzEN “
L o
S GRIMMA |
;/\N/j 1 BORNA N
wﬁ
et GElTHAlw

LST

Rubrikenpreise siehe Seite 9-11.

Rubrikenpreise in der Gesamt-, Haupt- bzw. Stadtausgabe be-
treffen die Rubriken Stellenmarkt, Kfz- und Immobilienmarkt
sowie Reisemarkt.
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9 Rubrikenpreise

Stellenmarkt: Print-Online-Anzeige

Profitieren Sie ab sofort bei jeder Anzeigenschaltung vom Crossmedia-Vorteil der Leipziger Volkszeitung. Gesamta usgabe
Ihre Print-Online-Anzeige erscheint zum Wunschtermin in der Tageszeitung und weitere 30 Tage auf dem | oarSson o
Stellenportal www.lvz-job.de. & N :
‘:\ vz oscrlz
Print-Preis Gesamtausgabe Plus  Hauptausgabe Plus Stadtausgabe Plus \ﬁm:maﬁl S T . : {
Grundpreis  Ortspreis Grundpreis  Ortspreis Grundpreis  Ortspreis W : o Vs \\ DRESDEN..
Schwarz-Weifs ~ (EUR e mm) 13,89 11,81 11,91 10,12 7,20 6,12 G Ty A
1Zusatzfarbe  (EUR je mm) 16,69 14,19 14,27 12,13 8,66 7,36
2 Zusatzfarben (EUR je mm) 18,45 15,68 15,79 13,42 9,54 8,11
3 Zusatzfarben (EURje mm) 20,39 17,33 17,45 14,83 10,51 8,93 Hauptausgabe
Zeilenanzeigen (EUR je Zeile) 22,36 19,01 17,44 14,82 11,99 10,19 O muns .
{ & a1
l LEIPZIG o |
neeha Y RUN S
BeiBelegung der S g be wird die gleiche Printanzeige am darauffolgenden Samstag gratis wiederholt. ~ I o oo
Die berechnete Printanzeige tragt zur Erfiillung eines Abschlusses innerhalb der Abschlussebene bei. v:u:i':i_ S ey W
AR,
HAU Tl
Print-Online-Anzeige Basic bis 250€ +20€ Stadtausgabe’
Print-Online-Anzeige Plus 251 bis 500 € + 90€ . Vi .
v 0 .
Print-Online-Anzeige Pro ab501€ +190€ \.\ . o L
Zeilenanzeigen + 20€ " [ e
w‘“\eswmg‘;
LST

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer. Zeilenanzeigen erscheinen nicht in der Ausgabe Naumburger Tageblatt.

126



Protokoll

20.10.2016

10

LEIPZIGER VOLKSZEITUNG - Anzeigenpreisliste Nr.25a - Giiltigab 01.01.2016 - NIELSENVII

Rubrikenpreise

Kfz- und Immobilienmarkt

Schwarz-Weil3
1 Zusatzfarbe
2 Zusatzfarben
3 Zusatzfarben
Zeilenanzeigen

(EUR je mm)
(EUR je mm)
(EUR je mm)
(EUR je mm)
(EUR je Zeile)

2. Erscheinungstag

bei Doppelschaltung (rabattierter Preis)

Schwarz-Weif§
1 Zusatzfarbe
2 Zusatzfarben
3 Zusatzfarben
Zeilenanzeigen

Bei zweimaligem Erscheinen der gleichen Gestalteten Anzeige an zwei aufeinanderfolgenden Markttagen (Sa./Mi. oder

EUR je mm)
EUR je mm)
EUR je mm)
EUR je mm)
(EUR je Zeile)

(
(
(
(

Gesamtausgabe
Grundpreis  Ortspreis
11,85 10,07

14,22 12,09
15,78 13,41
17,52 14,89
19,67 16,72
Gesamtausgabe
Grundpreis  Ortspreis
7,11 6,04

8,53 7,25

9,47 8,05

10,51 8,93
15,74 13,38

Hauptausgabe
Grundpreis  Ortspreis
10,04 8,53

12,04 10,23

13,37 11,36

14,84 12,61

15,06 12,80
Hauptausgabe
Grundpreis  Ortspreis
6,02 512

7,22 6,14

8,02 6,82

8,90 7,57

12,05 10,24

Mi./Sa.) wird auf den Preis der zweiten Anzeige ein Rabatt von 40 % gewahrt.

Bei zweimaligem Erscheinen der gleichen Zeilenanzeige an zwei aufeinanderfolgenden Markttagen (Sa./Mi. oder

Mi./Sa.) wird auf den Preis der zweiten Anzeige ein Rabatt von 20 % gewéhrt.

Stornierungen oder Anderungen fiir den zweiten Erscheinungstag sind nicht méglich. Beide Anzeigen tragen zur

Erflillung eines Abschlusses innerhalb der Abschlussebene bei.

Stadtausgabe
Grundpreis  Ortspreis
5,49 4,67

6,60 561

7,32 6,22

8,12 6,90

9,55 8,12
Stadtausgabe
Grundpreis  Ortspreis
3,29 2,80

3,96 3,37

4,39 373

4,87 4,14

7,64 6,50

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer. Zeilenanzeigen erscheinen nicht in der Ausgabe Naumburger Tageblatt.

Gesamtausgabe |
ToheAy
" DeLrZSoH
~ R fe
() o ¢
. LEIPZIG R
4 ! osondz
= ; o
N e S ST
- “"»Hﬁs,m,t/ M:m \DRESDEN.‘
— L o "\.'*/\,T‘w\
Hauptausgabe
| DeLT2SCH ToneRy
— )
. /)
“' wepze o |
/ ) i §
et y arimn /
W oy oosgn
\v— 5 Ay _tizmwb:f w
SRS
HAU —
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Stadtausgabe
¢ )
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b epze " A
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\ hmA |
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11 Rubrikenpreise
Reisemarkt
Touristik

Gesamtausgabe Stadtausgabe
Grundpreis ~ Ortspreis ~ Grundpreis Ortspreis
Schwarz-Weif3 (EUR je mm) 8,36 7,11 4,68 3,98
1/1 Seite (Festpreis) 35.203,96  29.940,68 19.768,32 16.811,52
Textteilanzeigen 33,44 28,44 18,72 15,92
Eckfeldanzeigen 10,46 8,89 5,86 4,98
1 Zusatzfarbe (EUR je mm) 10,05 8,54 5,61 4,76
1/1 Seite (Festpreis) 4232580 35.964,28 23.696,64 20.106,24
Textteilanzeigen 40,20 34,16 22,44 19,04
Eckfeldanzeigen 12,55 10,67 7,02 5,96
2 Zusatzfarben (EUR je mm) 11,14 9,46 6,23 5,29
1/1 Seite (Festpreis) 46.913,24 39.833,64 26.315,52  22.344,96
Textteilanzeigen 66,84 56,76 37,38 31,74
Eckfeldanzeigen 14,68 12,48 8,22 6,98
3 Zusatzfarben (EUR je mm) 12,37 10,51 6,92 5,88
1/1 Seite (Festpreis) 52.092,04 44.260,48 29.230,08 24.837,12
Textteilanzeigen 74,22 63,06 41,52 35,28
Eckfeldanzeigen 16,16 13,73 9,04 7,68
Zeilenanzeigen (EUR je Zeile) 10,20 8,67 8,04 6,83

Touristik ermagigt
GESA LST
Grundpreis  Grundpreis
5,88 3,51
24.761,88 14.826,24
23,52 14,04
7,37 4,38
7,06 4,21
29.729,48 17.783,04
28,24 16,84
8,84 5,26
7,83 4,67
32.973,60 19.726,08
46,98 28,02
10,33 6,15
8,69 5,19
36.597,88 21.922,56
52,14 31,14
11,37 6,77
9,49 6,03

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer. Zeilenanzeigen erscheinen nicht in der Ausgabe Naumburger Tageblatt.

Gesamtausgabew ,

.
esa
N et
N 5]
W

GESA
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Touristikpreise gelten fiir Reiseveranstalter, Reise-
buros, Fluggesellschaften, Schifffahrtslinien.

Touristikpreise ermaBigt gelten fiir Ferienwoh-
nungen, Hotels, Pensionen, Fremdenverkehrsver-
bande und -vereine, Kurverwaltungen, Sanatorien.

Stadtausgabe’
| oRLTZseH )
) o ‘ v
‘\ LEIPZIG Rz “
\ R |
s ) oy
W‘A.Gsmwz;-ﬁ
LST
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12 Splittingpreise

Fur seitenteilige Anzeigen in der Gesamt- bzw. Hauptausgabe werden fiir den Titel
Naumburger Tageblatt (erscheintim Rheinischen Format) Splittingpreise berechnet.

Daraus ergeben sich folgende Anteile in Prozent:

Gesamtausgabe Hauptausgabe
Anteil Nordisches Format: 98,4661 % 98,1944 %
Anteil Rheinisches Format: 1,5339 % 1,8056 %

Auf dieser Berechnungsbasis werden folgende (gerundete) Splittingpreise angesetzt:

Gesamtausgabe Grundpreise Ortspreise

NF RF b3 NF RF
mm s/w 11,67 0,18 11,85 9,92 0,15
mm 1ZF 14,00 0,22 14,22 11,90 0,19
mm 2 ZF 15,54 0,24 15,78 13,20 0,21
mm 3 ZF 17,25 0,27 17,52 14,66 0,23
Eckfeld s/w 14,59 0,23 14,82 12,40 0,19
Eckfeld 1 ZF 17,51 0,27 17,78 14,88 0,23
Eckfeld 2 ZF 20,48 0,32 20,80 17,41 0,27
Eckfeld 3 ZF 22,54 0,35 22,89 19,15 0,30
Hauptausgabe Grundpreise Ortspreise

NF RF > NF RF
mm s/w 9,86 0,18 10,04 8,38 0,15
mm 1ZF 11,82 0,22 12,04 10,05 0,18
mm 2 ZF 13,13 0,24 13,37 11,15 0,21
mm 3 ZF 14,57 0,27 14,84 12,38 0,23
Eckfeld s/w 12,32 0,23 12,55 10,47 0,19
Eckfeld 1 ZF 14,79 0,27 15,06 12,56 0,23
Eckfeld 2 ZF 17,31 0,32 17,63 14,71 0,27
Eckfeld 3 ZF 19,04 0,35 19,39 16,18 0,30

Alle Preise in EURO zuzliglich Mehrwertsteuer.

10,07
12,09
13,41
14,89
12,59
15,11
17,68
19,45

8,53
10,23
11,36
12,61
10,66
12,79
14,98
16,48

Berechnung der Formate

250 mm

Nordisches Format

250x3x1,333 =1000 mm
T Rheinisches Format
221 mm 221 x3x 1,167 = 774 mm
[fe]
@ . . .
@ H - Eine Zeitungsseite
S Eckfeldanzeige: entaoricht
8  Mindestformat NF NF 4224 mm
I 1000 mm RF 3388 mm
Y 88,5 % —

—

183,0 mm
—

Berechnungsbeispiel: 1/4 Seite, blattbreit,

Gesamtausgabe, Grundpreis (s/w)

NF 132 x 8 = 1.056 x 11,67
RF 116 x 7 = 812 x 0,18
Gesamtbetrag:

= 12.323,52 €
= 146,16 €

12.469,68 €

Berechnungsbeispiel: Eckfeld, 1000er-Format,
Hauptausgabe, Grundpreis (s/w)

Berechnung der AnzeigengroBen:

NF 250 x 3Tx 1,333 entspricht 1.000 mm
RF 221 x 3Tx 1,167 entspricht 774 mm
Berechnung nach Splittingpreisen:

NF 1.000 x 12,32 = 12.320,00 €
RF 774 x 0,23 178,02 €
Gesamtbetrag: 12.498,02 €
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13 Preise: Regionalausgaben der Stadtausgabe

Borna-Geithain

Grundpreis Ortspreis
Schwarz-WeiB} (EUR je mm) 1,60 1,36
1/1 Seite (Festpreis) 6.758,40 5.744,64
Stellenanzeigen* 1,92 1,63
Textteilanzeigen 6,40 544
Eckfeldanzeigen 2,01 1,70
Griffecke 7,69 6,53
1 Zusatzfarbe (EUR je mm) 1,92 1,63
1/1 Seite (Festpreis) 8.110,08 6.885,12
Stellenanzeigen* 2,31 1,96
Textteilanzeigen 7,68 6,52
Eckfeldanzeigen 2,11 1,79
Griffecke 9,22 7,83
2 Zusatzfarben (EUR je mm) 2,13 1,81
1/1 Seite (Festpreis) 8.997,12 7.645,44
Stellenanzeigen* 2,55 2,17
Textteilanzeigen 8,52 7,24
Eckfeldanzeigen 2,35 1,99
Griffecke 15,37 13,06
3 Zusatzfarben (EUR je mm) 2,37 2,01
1/1 Seite (Festpreis) 10.010,88 8.490,24
Stellenanzeigen* 2,84 2,41
Textteilanzeigen 9,48 8,04
Eckfeldanzeigen 2,62 2,22
Griffecke 17,06 14,50

*zzgl. Online-Veroffentlichung siehe Seite 9. Bei Belegung der Samstagausgabe wird die gleiche Anzeige am darauffolgenden Samstag
gratis wiederholt. Die berechnete Anzeige tragt zur Erflllung eines Abschlusses innerhalb der Abschlussebene bei.
Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer. Zeilenanzeigen nicht méglich. Titelkopfanzeigen und Griffecken nur auf Anfrage.

Borna-Geithain
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14 Preise:

Schwarz-WeiB} (EUR je mm)
1/1 Seite (Festpreis)
Stellenanzeigen*
Textteilanzeigen
Eckfeldanzeigen

Griffecke

1 Zusatzfarbe (EUR je mm)
1/1 Seite (Festpreis)
Stellenanzeigen*
Textteilanzeigen
Eckfeldanzeigen

Griffecke

2 Zusatzfarben (EUR je mm)
1/1 Seite (Festpreis)
Stellenanzeigen*
Textteilanzeigen
Eckfeldanzeigen

Griffecke

3 Zusatzfarben (EUR je mm)
1/1 Seite (Festpreis)
Stellenanzeigen*
Textteilanzeigen
Eckfeldanzeigen

Griffecke

*zzgl. Online-Veroffentlichung siehe Seite 9. Bei Belegung der Samstagausgabe wird die gleiche Anzeige am darauffolgenden Samstag

LEIPZIGER VOLKSZEITUNG - Anzeigenpreisliste Nr.25a - Giiltigab 01.01.2016 - NIELSENVII

Grundpreis

1,58
6.673,92
1,89
6,32
1,98
7,59

1,90
8.025,60
2,27
7,60
2,09
9,1

2,11
8.912,64
2,53
8,44
2,31
15,17

2,34
9.884,16
2,80
9,36
2,57
16,80

Delitzsch-Eilenburg

Ortspreis

1,34
5.660,16
1,61
5,36
1,68
6,45

1,61
6.800,64
1,93
6,44
1,77
7,74

1,79
7.560,96
2,15
7,16
1,96
12,89

1,98
8.363,52
2,38
792
2,18
14,27

Grundpreis

1,71
7.223,04
2,05
6,84
2,15
8,21

2,05
8.659,20
2,46
8,20
2,26
9,84

2,28
9.630,72
2,74
9,12
2,51
16,48

2,53
10.686,72
3,04
10,12
2,80
18,26

Regionalausgaben der Stadtausgabe

Muldental
Ortspreis

1,45
6.124,80
1,74
5,80
1,82
6,98

1,74
7.349,76
2,09
6,96
1,92
8,36

1,94
8.194,56
2,33
7,76
2,13
14,00

2,15
9.081,60
2,58
8,60
2,37
15,52

gratis wiederholt. Die berechnete Anzeige tragt zur Erflllung eines Abschlusses innerhalb der Abschlussebene bei.
Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer. Zeilenanzeigen nicht méglich. Titelkopfanzeigen und Griffecken nur auf Anfrage.
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15 Preise: Regionalausgaben
Dobelner AIIgemglne Zeltung Oschatzgr AIIgememg Déobelner Allgemeine
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
Schwarz-Weif8 (EUR je mm) 0,92 0,78 1,06 0,90 Zeitung (DA
1/1 Seite (Festpreis) 3.886,08 3.294,72 4.477,44 3.801,60
Stellenanzeigen* 1,11 0,94 1,27 1,08
Textteilanzeigen 3,68 3,12 4,24 3,60
Eckfeldanzeigen 1,14 0,97 1,34 1,13
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 276,00 234,00 318,00 270,00
Griffecke 4,43 3,76 510 4,33
1 Zusatzfarbe (EUR je mm) 1,10 0,93 1,27 1,08
1/1 Seite (Festpreis) 4.646,40 3.928,32 5.364,48 4.561,92 \ DOBELN
Stellenanzeigen* 1,32 1,12 1,53 1,30 Ll
Textteilanzeigen 4,40 3,72 5,08 4,32
Eckfeldanzeigen 1,39 1,18 1,60 1,36 DOE
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 330,00 279,00 381,00 324,00
Griffecke 533 4,52 6,15 522
2 Zusatzfarben (EUR je mm) 1,23 1,04 1,42 1,20
1/1 Seite (Festpreis) 5.195,52 4.392,96 5.998,08 5.068,80
Stellenanzeigen* 1,47 1,25 1,69 1,44 Oschatzer AIIgemeine
Textteilanzeigen 4,92 4,16 5,68 4,80
Eckfeldanzeigen 1,63 1,38 1,87 1,58 (OAZ)
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 369,00 312,00 426,00 360,00
Griffecke 8,87 7,54 10,26 8,72
3 Zusatzfarben (EUR je mm) 1,37 1,16 1,58 1,34
1/1 Seite (Festpreis) 5.786,88 4.899,84 6.673,92 5.660,16 Q ,”
Stellenanzeigen* 1,64 1,39 1,89 1,61 o
Textteilanzeigen 5,48 4,64 6,32 5,36 N OSCHATZ }
Eckfeldanzeigen 1,79 1,52 2,06 1,75 _.,.J
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 411,00 348,00 474,00 402,00 Z’\
Griffecke 9,83 8,35 11,37 9,66
*zzgl. Online-Veréffentlichung siehe Seite 9. Bei Belegung der Samstagausgabe wird die gleiche Anzeige am darauffolgenden Samstag
gratis wiederholt. Die berechnete Anzeige tragt zur Erfullung eines Abschlusses innerhalb der Abschlussebene bei. 0SzZ

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer. Zeilenanzeigen nicht méglich. Titelkopfanzeigen und Griffecken nur auf Anfrage.
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16 Preise: Regionalausgaben
Osterldander Volkszeitung Torgauer Zeitung -
A A A , Osterlander
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
Schwarz-Weif3 (EUR je mm) 1,37 1,16 1,33 1,13 Volkszeitung (OVZ)
1/1 Seite (Festpreis) 5.786,88 4.899,84 5.617,92 4.773,12
Stellenanzeigen* 1,64 1,39 1,60 1,36
Textteilanzeigen 5,48 4,64 5,32 4,52
Eckfeldanzeigen 1,72 1,45 1,65 1,40
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 411,00 348,00 399,00 339,00
Griffecke 6,58 5,58 6,37 541
1 Zusatzfarbe (EUR je mm) 1,64 1,39 1,60 1,36
1/1 Seite (Festpreis) 6.927,36 5.871,36 6.758,40 5.744,64
Stellenanzeigen* 1,96 1,67 1,92 1,63 4 -
Textteilanzeigen 6,56 5,56 6,40 5,44 - y
Eckfeldanzeigen 2,06 1,75 2,00 1,70 ovz
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 492,00 417,00 480,00 408,00
Griffecke 7,90 6,71 7,66 6,50
2 Zusatzfarben (EUR je mm) 1,82 1,54 1,78 1,51
1/1 Seite (Festpreis) 7.687,68 6.504,96 7.518,72 6.378,24
Stellenanzeigen* 2,18 1,85 2,13 1,81 Torgauer Zeitung
Textteilanzeigen 7,28 6,16 712 6,04
Eckfeldanzeigen 242 205 234 1,98 (T2) A
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 546,00 462,00 534,00 453,00 LoTeRe
Griffecke 13,16 11,18 12,73 10,82 \
3 Zusatzfarben (EUR je mm) 2,02 1,71 1,98 1,68 °
1/1 Seite (Festpreis) 8.532,48 7.223,04 8.363,52 7.096,32 LEIPZIG
Stellenanzeigen* 2,41 2,05 2,38 2,02
Textteilanzeigen 8,08 6,84 7,92 6,72
Eckfeldanzeigen 2,66 2,25 2,57 2,18
Titelkopfanzeigen (Festpreis) 606,00 513,00 594,00 504,00
Griffecke 14,61 12,42 1414 12,02 V‘N\i\\
*zzgl. Online-Veroffentlichung siehe Seite 9. Bei Belegung der Samstagausgabe wird die gleiche Anzeige am darauffolgenden Samstag
gratis wiederholt. Die berechnete Anzeige tragt zur Erflllung eines Abschlusses innerhalb der Abschlussebene bei. 12G

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer. Zeilenanzeigen nicht méglich. Titelkopfanzeigen und Griffecken nur auf Anfrage.
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17 Preise:

Schwarz-WeiB (EUR je mm)
1/1 Seite (Festpreis)
Textteilanzeigen
Eckfeldanzeigen
Titelkopfanzeigen (Festpreis)
Griffecke

1 Zusatzfarbe (EUR je mm)
1/1 Seite (Festpreis)
Textteilanzeigen
Eckfeldanzeigen

2 Zusatzfarben (EUR je mm)
1/1 Seite (Festpreis)
Textteilanzeigen
Eckfeldanzeigen

3 Zusatzfarben (EUR je mm)
1/1 Seite (Festpreis)
Textteilanzeigen
Eckfeldanzeigen

LEIPZIGER VOLKSZEITUNG - Anzeigenpreisliste Nr.25a - Giiltigab 01.01.2016 - NIELSENVII

*Bei Stellenanzeigen zzgl. Online-Veroffentlichung siehe Seite 9.

Alle Preise in EURO zuztiglich Mehrwertsteuer. Titelkopfanzeigen und Griffecken nur auf Anfrage.

Regionalausgaben
Naumburger Dresdner Neueste
Tageblatt Nachrichten*
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
1,48 1,26 1,91 1,62
5.014,24 4.268,88 8.068,00 6.843,00
2,96 2,52 5,85 4,97
siehe Preisliste NT 2,39 2,03
siehe Preisliste NT 501,00 426,00
siehe Preisliste NT 561 4,77
1,85 1,58 2,27 1,93
6.267,80 5.353,04 9.588,00 8.152,00
3,70 3,16 6,74 573
siehe Preisliste NT 2,74 2,33
2,51 2,13
Anzeigen mit 2 ZF 10.602,00 8.997,00
werden zum Preis 7,52 6,39
von 3 ZF berechnet 3,05 2,59
2,00 1,70 2,74 2,33
6.776,00 5.759,60 11.574,00 9.842,00
4,00 3,40 8,29 7,05
siehe Preisliste NT 3,34 2,84

Naumburger Tageblatt
(NT)

°
NEBRA

°
NAUMBURG

W

NMT

Die vollstdndigen Preisinformationen und Geschdftsbedingungen ent-
nehmen Sie bitte den separaten Preislisten beider Ausgaben. Wenn An-
zeigen fiir diese Ausgaben (iber die LVDG aufgegeben werden, gelten die
Geschdftsbedingungen (AGB/ZGB) der LVDG.

Das Naumburger Tageblatt erscheint im Rheinischen Format; verant-
wortlich fir die Mantelredaktion ist die Mitteldeutsche Zeitung.

Dresdner Neueste Nachrichten

(DNN)
f/\/j ) ;
~ DRESDEN .
9 )
DNN FAG
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18 Prospektbeilagen

Preise (EUR je 1.000 Expl.) Belegungen mit Beilagenauflagen

Grundpreis Ortspreis Gesamtausgabe ( 206.300

bis 10 G 7,75 75,00 : PSR

!S 0 Gramm 87, ! Hauptausgabe ( 179.000

bis 15 Gramm 90,38 77,25 (Sa) 201.100

bis 20 Gramm 93,09 79,57 Stadtausgabe ( 128.200

bis 25 Gramm 95,88 81,96 (Sa) 147.600

bis 30 Gramm 98,76 84,42 Cityausgabe" (Mo-Fr) 80.000

bis 35 Gramm 101,72 86,95 (Sa) 93.000

bis 40 Gramm 104,77 89,56 Borna-Geithain? (Mo-Fr) 16.000

o ‘ G (Sa) 17.700

je weitere angefangene 10 Gramm 7,68 6,56 Delitzsch-Eilenburg? (Mo-F) 13.300

(Sa) 14.900

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer. Muldental” (Mo-Fr) 18.900

(Sa) 22.000

Dobelner Allgemeine Zeitung (Mo 7.900

Mindestbelegung: 8.000 Stiick (Sa) 8.400

Bei Teilauflagen der Ausgaben wird ein Zuschlag von 3 % berechnet. Oschatzer Allgemeine (Mo 7.900

(Sa) 8.900

Osterlander Volkszeitung (Mo 12.500

(Sa) 13.000

Torgauer Zeitung (Mo 9.500

Lieferanschrift: LVZ-Druckerei (Sa) 10.200

DruckereistraBe 1,04159 Leipzig Naumburger Tageblatt” (Mo 13.000

Ansprechpartner: Telefon: 0341 2181-1356/-1456 (s 13.000

Telefax: 03412181-1479 Dresdner Neueste Nachrichten (Mo-Fr) 27.300

q . (Sa) 29.400
E-Mail: prospektbeilagen@lvz.de ! Belegungseinheit ? Ausgaben auch einzeln belegbar
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. Format

Mindestformat: 105 mm x 148 mm
Haéchstformat: 270 mm x 390 mm

Gewicht

Einzelblitter im Format DIN A6 diirfen ein Papiergewicht von 250 g/m?nicht unter-
schreiten.

Einzelblatter mit Formaten groRer als DIN A6 bis DIN A4 miissen ein Flichengewicht von
mindestens 120 g/m? aufweisen.

GroéBere Formate mit einem Papiergewicht von mindestens 60 g/m? sind auf eine GréBe im
Bereich DIN A4 (210 mm x 297 mm) zu falzen.

Liegt das Gewicht tiber 50 g/Exemplar, ist eine vorherige Absprache erforderlich. Die Auf-
tragsbestétigung fiir Einzelblatter erfolgt generell nach vorheriger Absprache und Vorlage
von Musterexemplaren.

. Verarbeitungszustand

Falzung: Mindestens an einer Seite geschlossen. Bei Prospekten gréBer A5 (148 mm x
210 mm) geschlossene Falzung unbedingt an einer Ladngsseite. Andernfalls miissen die
Prospekte ein weiteres Mal gefalzt werden. Leporello und Altarfalz sind nicht moglich.
Beschnitt: Alle Beilagen missen rechtwinkelig und formatgleich geschnitten sein. Sie
durfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer aufweisen.

Angeklebte Produkte: Postkarten sind in der Beilage grundsétzlich innen anzukleben.
Sie mussen dabei bindig im Falz zum Kopf oder Fu} der Beilage angeklebt werden. Alle
Beilagen mit auBen angeklebten Produkten sowie Sonderformen wie gestanzte Beilagen,
Warenmuster oder Proben sind nur nach Anfrage und Vorlage eines Musters méglich.
Heftung: Bei Draht-Rickenheftung soll die verwendete Drahtstarke der Riickenstérke der
Beilage angemessen sein. Diinne Beilagen sollen grundsatzlich mit Riicken- oder Falz-
leimung hergestellt werden.

. Verpackung und Transport

Anlieferungszustand: Die angelieferten Beilagen miissen eine einwandfreie, sofortige
Verarbeitung gewdhrleisten, ohne dass zusatzliche manuelle Aufbereitung notwendig ist.
Durch frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder
feucht gewordene Beilagen kénnen nicht verarbeitet werden.

Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit ver-
lagertem (rundem) Riicken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

g

Palettierung: Die Beilagen missen sauber auf stabilen Paletten gestapelt sein;
Anlieferung nur auf Europaletten. Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich
und sichtbar mit einer Palettenkarte gekennzeichnet sein. Bei kleineren Mengen
Kartonverpackung nach Absprache méglich.

Lagenhdhen: Die unverschrankten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von
80 bis 100 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Einzelne Lagen diirfen
nicht verschniirt oder verpackt sein.

o

5. Sonstige Angaben

a)  Beilagenauftrdge sind erst nach Vorlage von einem Muster spatestens
10 Tage vor dem Streutermin und deren Billigung bindend.
b)  Spatester Anlieferungstermin: 4 Arbeitstage vor Erscheinen frei Haus in der Zeit

von 7 - 20 Uhr. Anlieferung Montag - Freitag.

c) Vollstandige Begleitpapiere (Lieferschein)

d) Letzter Riicktrittstermin: 7 Tage vor Erscheinen.

e) Bei kurzfristiger Stornierung oder nicht fristgerechter Lieferung wird eine Kosten-
pauschale zur Deckung der eingetretenen Kosten erhoben.

f) Prospekte dirfen keine Fremdanzeigen enthalten und nicht durch Format und
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken.

g) Konkurrenzausschluss kann nicht gewéhrt werden.

h) Der Verlag verteilt die Beilagen mit geschéftsiiblicher Sorgfalt, wobei bis zu 3% Fehlzu-
stellung oder Verlust als verkehrsiiblich gelten. Bei Beilagen unter 12 g sind Mehrfach-
belegungen nicht auszuschlieBen. Der Beilagenauftrag gilt als ordnungsgemafd
erbracht, wenn eine Méngelriige im Sinne des § 377 HGB nicht binnen 8 Werktagen
nach Ausfiihrung postalisch oder per Telefax beim Verlag eingegangen ist.

i) Die Unterbringung in genau begrenzten Teilauflagen erfolgt bestmdglich.
Geringfligige Gebietsabweichungen berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.

j)  Erscheinungstage fiir Beilagen: Montag bis Sonnabend nach Vereinbarung.

k) In der belegten Ausgabe erscheint ein kostenloser Beilagenhinweis, der jedoch nicht

Bestandteil des Auftrages ist.
I) Die genannten Beilagenauflagen dienen nur als Planungshilfe, da saisonale
Schwankungen mdglich sind.
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So schaffen Sie es auf die Titelseite

Tip-on-Card:
Der Eyecatcher auf der Titelseite der Tageszeitung.

Wir bieten lhnen die Mdglichkeit, auf der Titelseite eine Tip-on-Card mit lhrer Werbung zu
platzieren. Die Karte wird dabei mit einer diinnen Klebelinie auf der Zeitung aufgebracht und
ist leicht und riickstandslos zu entfernen. Top Platzierung, top Werbeffekt. Die Tip-on-Card.

METE IN DER LVE

= 4000 Jungunternehmer aus :
Welt treffen sich in Lei

warsms
Ciatetar

Karten- und CD-Klebung
Hior bestellen: 03411218) 1456

Blauer Diamant fiir
26 Millionen Euro versteigert

irnt vor Elefanten

Biiche Begegnongen verhin

. K-
mit Lentikulardruc

e n zur Erzeugung

Zoom-

NEU: Tip-on-Car
in innovatives Verfahre '
3l:n|“|’3\g_‘ Wackel-lWechselbdd—,

und Animationseffekten

Platzierung
- imunteren linken Bereich der Titelseite

Belegungsmoglichkeiten

- selektive Belegung It. Tourenplan (bei produktionstechnisch bedingten
Erfordernissen ist eine Splittung auf mehrere Erscheinungstage notwendig)
Lokalausgaben sind separat belegbar

Mindestbelegung je Erscheinungstag 15.000 Expl.

Maximalbelegung je Erscheinungstag 40.000 Expl.

Preise

Ortspreis (exkl. Herstellung): 79,00 EUR je 1.000 Expl.

Grundpreis (exkl. Herstellung): 92,94 EUR je 1.000 Expl.

Gestaltung (falls gewtinscht):  Vorderseite 35,00 EUR, Vorder- und Riickseite 50,00 EUR
Druck (falls gewiinscht): ab 14,00 EUR je 1.000 Expl.

Technische Angaben
Format Karte: min. 70 mm breitx 90 mm lang

max. 148 mm breit x 105 mm lang

Format CD/DVD: 125 mm breit x 125 mm lang

Papier: mattgestrichenes Bilderdruckpapier
Papiergrammatur: min. 250 g/m*

Produktgewicht: max.25¢g

Luftdurchlassigkeit: undurchldssig

Zuldssige Durchbiegung: Maximalformat - gehalten

darf max. 20 mm herunterhangen
Die angelieferten Tip-on-Cards miissen eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung gewahrleisten,
ohne dass zusatzliche manuelle Aufbereitung notwendig ist. Die Tip-on-Cards diirfen nicht durch
elektrische Aufladung, Druckfarbe, Beschnitt, Stanzung oder Perforation aneinander haften. Ecken und Kanten
diirfen nicht umgeknickt sein. Alle Kanten miissen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. Verformte

oder Kanten, sowie offene und gefaltete Produkte sind nicht verarbeitbar.
Druckunterlagen
Dateiformat: druckféhiges, vektorisiertes pdf-File (mind. 200 dpi)

Format: 148 mm breit x 105 mm lang (DIN A6)

Beschnitt: umlaufend 3 mm

Druckunterlagenschluss: 12 Werktage vor Erscheinungstag
Lieferangaben

Lieferanschrift: LVZ-Druckerei, Druckereistr. 1,04159 Leipzig

Lieferzeitraum: Montag bis Freitag von 7 bis 20 Uhr
(mind. 4 Arbeitstage vor Produktionstag)

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer.
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So schaffen Sie es auf die Titelseite: MemoStick ®

sonderformen auf Anfrage

Platzierung
- aufTitelseite oben ca. 5 cm vom rechten Rand entfernt

MemoStick®:
Haftet nicht nur auf Papier sondern auch im Kopf!

MemosStick® der abziehbare Sticker, ist ein innovatives Promotion-Tool auf den Titelseiten
unserer Tageszeitungen. Er ist ein abnehmbarer Aufkleber, der auf unterschiedlichsten Objekten
eine nachhaltige Wirkung entfacht (Kiihlschrank, Terminkalender, Computer, Auto-Cockpit ...)

selektive Belegung It. Tourenplan (bei produktionstechnisch bedingten
Erfordernissen ist eine Splittung auf mehrere Erscheinungstage notwendig)
Lokalausgaben sind separat belegbar

Mindestbelegung je Erscheinungstag 15.000 Expl.

- Maximalbelegung je Erscheinungstag 40.000 Expl.

Preise
Ortspreis (inkl. Druck): 79,00 EUR je 1.000 Expl.
Grundpreis (inkl. Druck): 92,94 EUR je 1.000 Expl.
Gestaltung (falls gewiinscht):  Vorder- und Riickseite 50,00 EUR
Lackierung (empfohlen): nurVorderseite zzgl. 1,50 EUR je 1.000 Expl.
Technische Angaben
| Format: 76 x76 mm oder 72 x72 mm
Dasrlowermeds an Elkter: O Hoblst - sreiger Papiergrammatur: 90g/m’
Farben: 1/0- bis 4/3-farbig
00 peue t 1 I 2 = : i Druckunterlagen
VIR i ne 5 o
émﬁ:m:mr Ry = [ £ L Dateiformat: druckféhiges, vektorisiertes pdf-File (mind. 200 dpi)
Fot sy . . Il 1 Beschnitt: umlaufend 3 mm
inzl i Druckunterlagenschluss: 12 Werktage vor Erscheinungstag

Alle Preise in EURO zuziiglich Mehrwertsteuer.

s e Leipziger Messe startet mit neuen -3 Kontakt MemosStick®/Tip-on-Card
ZeisAT Ausstellungen ins Jubiliumsjahr 2015 L0 Telefon: 03412181-1456/-1356
= Uteenebe Bt 50, G sear Merkel Partei E-Mail: prospektbeilagen@lvz.de

E-Miirish i Qul™ L mediEnine Fachachin rwel

st e
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22 Fakten Online-Netzwerk

Mit LVZ.de von der Messestadt Leipzig bis zur Landeshauptstadt Dresden

17,9 Mio. Pageimpression
960.000 Unique User

Fakten im Uberblick:

« 3,6 Mio. Visits/Monat
« Altersstruktur: 83,7 % im Alter von 20 - 59 Jahren
- Berufstatigkeit: 85,9 % sind im Beruf oder in Ausbildung

(Quelle AGOF ,internet facts 2015-06" und IVW-Online 05-07/2015)

Werben auf LVZ.de, DNN.de und Leipzig.de

Kontakt

E-Mail: werbung@lvz.de = Web: www.lvz.de/werbung = Telefon: 0341 2181-1824 oder -1588
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Online-Portfolio
: : Individuelle
Imagevideos Fotogalerien Onlinekonzepte
Werbung
im Online-Netz-
Interstitial werk der .LVZ.— Mobile Ads
so vielfaltig wie
das Internet
Display Ads - Gewinnspiele ~ Billboard
LVZ-Job.de - Eventvideo - PR-Artikel
Firmen- Redaktionelle Bannerwerbun
prasentationen Specials 9
Rund.Blick Bundesligatrainer Sportbuzzer
Kontakt

E-Mail: werbung@lvz.de = Web: www.lvz.de/werbung = Telefon: 0341 2181-1824 oder -1588
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Allgemeine Geschaftsbedingungen (1)

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag”im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist ab-
gerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druck-
schrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
+Anzeige”deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der tech-

nischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstot
oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die
bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauf-
trage sind flr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-
den nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zlglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverztglich Ersatz an. Der Verlag
gewabhrleistet die fur den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadenser-
satzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlos-
sen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind be-
schrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt.
Dariiber hinaus ist im kaufmannischen Geschéaftsverkehr die Haftung des Verlages fiir
grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsge-
hilfen dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden - bis zur Hohe des betreffen-
den Entgelts - beschrankt. Reklamationen miissen — auf3er bei nicht offensichtlichen Man-
geln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen (2)

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, még-
lichst aber vierzehn Tage nach Veroffentlichung der Anzeige lbersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszah-
lung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurlckstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rech-
nungsbetrage abhangig zu machen.

15. Belegversand siehe,Zusétzliche Geschaftsbedingungen’, Ziffer f.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderung urspriinglich vereinbarter Ausfiih-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Gber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist —
die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich
- tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn

sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100.000
Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H., bei einer Auflage
tber 500.000 Exemplaren 5 v.H., betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschltssen Preismin-
derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absin-
ken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der An-
zeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingédnge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zu-
riick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das
Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse
des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) tiber-
schreiten sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterlei-
tung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten ibernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zu-
riickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristi-
schen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen
ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder der gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.
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Zusatzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die Zusétzli-
chen Geschéftsbedingungen des Verlages an. Die erganzenden Hinweise innerhalb der Preisliste des Verlages
sind Bestandteil der Zusatzlichen Geschaftsbedingungen. Bei privaten Anzeigenauftragen gilt dies, wenn der
Auftraggeber nach Hinweis auf die Anwendung der Geschéftsbedingungen den Auftrag ohne Widerspruch
erteilt. Die Zusétzlichen Geschéftsbedingungen gehen den Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor. Bei Nicht-
veroffentlichung ohne Verschulden des Verlages oder in Féllen héherer Gewalt bzw. Streik oder Aussperrung
besteht kein Entschadigungsanspruch.

b) Storniert der Auftraggeber nach Anzeigenschluss den Anzeigenauftrag, ist der Verlag berechtigt, min-
destens 50% des vereinbarten Auftragswertes der stornierten Anzeige als Ersatzanspruch einzufordern. Erfolgt
die Beauftragung ohne konkreten Termin oder fiir einen Termin, zu dem die Ausgabe / Zeitung nicht erscheint,
soist derVerlag berechtigt, die Anzeige zum néchstméglichen Termin zu veroffentlichen.

<) Bei der Auftragserteilung sind durch den Auftraggeber alle erforderlichen Adressdaten anzugeben.
Hierzu zéhlen insbesondere der eigene Vor- und Familienname mit eigener Anschrift bei Privatpersonen; der
Name / Firma und Anschrift des handelnden Unternehmens bei kommerziellen Anzeigen. Der Verlag weist
darauf hin, dass er Haftungsbeschrénkungen des Auftraggebers nurim gesetzlich zuldssigen Rahmen akzeptiert.

d) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fiir die
Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prii-
fung der Anzeigentexte die geschaftstbliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern
irregefiihrt oder getauscht wird. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Ist der Kunde wegen der Wettbewerbswidrigkeit einer
Anzeige abgemahnt oder ist ihm die Verbreitung dieser Anzeige gerichtlich untersagt worden, so ist hiervon
die Anzeigenleitung schriftlich zu benachrichtigen. Sein Wunsch, die entsprechende Anzeige nicht zu veréf-
fentlichen, kann vom Verlag nur beriicksichtigt werden, wenn sein Schreiben einen Tag vor Anzeigenschluss fir
die betreffende Anzeige bei der Anzeigenleitung eingeht. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte,
gegen den Verlag erwachsen. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei
Anspriiche gegen den Verlag zu. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die
Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche Behauptungen der veréffentlich-
ten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Ma3gabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

e) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtigem oder unvollstindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen begriinden fiir den Auftraggeber
keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz. Wenn bei Wiederholungsanzeigen der gleiche Fehler
unterlauft, ohne dass dieser nach dem ersten Auftreten durch den Auftraggeber sofort reklamiert wurde,
erkennt der Verlag einen Ausgleichsanspruch nur fiir eine Anzeige an. Erscheint eine vereinbarte Ersatzanzeige
nicht in angemessener Frist oder erneut nicht einwandfrei, kann der Auftraggeber von dem Vertrag zuriick-
treten. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Ab-
bestellungen iibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler und fehlerhafte Aufzeichnungen keine Haftung. Die
Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nur wirksam, wenn sie schriftlich durch die Anzeigenleitung erfolgt.

f) Anzeigenbelege werden nur auf Anforderung - entsprechend einheitlicher Vorgaben des Verlages -
geliefert. Soweit moglich werden Zeilenanzeigen und Gestaltete Schwarz-Weif3-Anzeigen (bis zu einer GroRe
von 3 Spalten / 240 mm) als Beleg direkt auf der Rechnung abgedruckt. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so wird auf Wunsch statt dessen eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages tiber
die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige ausgestellt.

g) Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt auch
fiir laufende Rahmenvertréage (Abschliisse) und Anzeigenauftrage. Fir Einzelauftrage, die vor Bekanntgabe
der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von drei
Monaten erscheinen sollte. Ein vom Verlag offerierter Privatpreis ist ein Sonderpreis, er kann nur fir Auftra-
ge gewahrt werden, die kein kommerzielles oder finanzielles Interesse verfolgen. Es liegt im Ermessen des
Verlages einen diesbeziiglichen Nachweis vom Auftraggeber zu verlangen.

h) Der Verlag behilt sich vor, fiir Anzeigen in Sonderveréffentlichungen und Verlagsbeilagen je nach
Art und Erscheinungsweise sowie bei Abnahme von 200.000 mm und mehr, Sonderkonditionen zu ver-
einbaren.

i) Bei der Belegung von Kreis- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen
Preisen ist ein gesonderter Abschluss fiir die betreffende Ausgabe oder Kombination zu tatigen.

j) Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht gestattet.

k) Die Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertréagen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergii-
tung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fiir die Zahlung der
Mittlungsvergltung ist Voraussetzung, dass die Werbungsmittler auch die gesamte Auftragsabwicklung
selbst tibernehmen, d.h. die Auftrage dem Verlag unmittelbar erteilen und Texte bzw. Druckunterlagen di-
rekt anliefern. Werbungsmittler haben zur Inanspruchnahme der Provision bei Auftragserteilung einen
Nachweis fiir das Vorliegen einer entsprechenden Gewerbetitigkeit zu erbringen.

1) Anzeigen- und Beilagenauftrage lokaler Inserenten aus dem Verbreitungsgebiet werden zu Ortsprei-
sen berechnet. Bei Auftragserteilung tiber Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung zu den
jeweiligen Grundpreisen.

m) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der jeweili-
gen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

n) Platzierungsvorgaben sind nicht verbindlich.

o) Fiir die Abrechnung von Zeilenanzeigen ist die tatsachlich in der Zeitung abgedruckte Zeilenanzahl
malgeblich. Bei Chiffreanzeigen werden unter Umstéanden eine - manchmal auch zwei - zusétzliche Zei-
len erforderlich.

p) Der Verlag ist berechtigt, in der Zeitung erscheinende Anzeigen erganzend in die Online-Dienste
des Verlages und ggf. seiner Online-Kooperationspartner einzustellen. Bei Anzeigen, die im Internet
veroffentlicht werden, ist der Verlag berechtigt, die Anzeigen technisch zu bearbeiten und optisch zu
verandern.

q) Ein Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen gewahrt, bei
denen das abhangige Unternehmen mehrheitlich im Besitz der Obergesellschaft ist. Keine Anwendung
findet er z.B. bei Zusammenschliissen, bei denen Kérperschaften des 6ffentlichen Rechts beteiligt sind.

r) Entsprechend § 33 BDSG weist der Verlag darauf hin, dass die Vertragsdaten in einer Datenverarbei-
tungsanlage gespeichert werden, auf Grund der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch tber den Zeit-
punkt der Vertragserfiillung hinaus.

s) Farbanzeigen, die nicht das Mindestformat erreichen, werden mit der Mindestgr68e und dem Farb-
millimeter-Preis abgerechnet.

t) Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die Frist der Versendung der Vorabankiindigung
(sog. Prenotification), durch welche mitgeteilt wird, dass der genannte Rechnungsbetrag von dem
angegebenen Konto des Auftraggebers abgebucht wird, kiirzer als 5 Tage ist. [ |
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Technische Angaben, Druckunterlagen, Datenkommunikation

Technische Angaben

Grundschrift:
Rasterform:
Rasterwinkelung:
Tonwertumfang:

Tonwertzunahme:

Papier:
Druckfarben:

Qualitat:

Archivierung:

Fiir Zeilenanzeigen wird in der Leipziger Volkszeitung die Schrift Franklin Gothic in der Schriftgrée 7,3 Punkt verwendet.

Elliptischer Punktraster 60 Linien/cm (150 Ipi Rasterweite) Auflésung der Bilder: 200 dpi nach Zeitungsstandard
Schwarz =45°/Cyan = 105°/ Magenta = 75°/ Gelb = 90° Druckreihenfolge: Schwarz-Cyan-Magenta-Gelb
Zeichnende Tiefe 87 %, Licht 5 % Schwiérzung: Dichte 3,2 log

Wir arbeiten entsprechend den Empfehlungen der Dachverbande nach Max. Flaichendeckung 4c: 240%

Zeitungsstandard 26% Tonwertzuwachs. Zeitungsprofil Druckverfahren: Offset Rotationsdruck

,ISOnewspaper26v4.icc” kostenlos zum Download unter www.ifra.de.
42,5 Gramm Zeitungsdruckpapier
Farbangaben nach HKS-Z Farbfacher. 4-Farbdruck nach Euroskala fiir Zeitungsdruck. Sonderfarben werden im 4 Farbdruck erzielt.

Geringfiigige Farbabweichungen im Druck berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen. Bei Anlieferung von Druckunterlagen, die von den Vorgaben abweichen, kann
generell keine Gewahr fiir Qualitatsverluste bzw. fiir Druckausfall ibernommen werden.

Druckunterlagen oder CDs werden nur auf Kundenwunsch zurtickgeschickt. Eine Archivierung erfolgt fir 3 Monate.

Digitale Druckunterlagen Anlieferung iiber den internationalen Quickcut-Service méglich (www.quickcut.de)

Hinweise:

Telefon/Telef:

Eine gelieferte Anzeige erscheint nur, wenn ein eindeutiger Auftrag vorliegt. Gelieferte Anzeigen gelten als druckfreie Anzeigen, d.h. inhaltlich komplett.
Nachbearbeitungen und inhaltliche Korrekturen kénnen nicht bzw. nur bedingt ausgefiihrt werden. Bitte die Datenlieferung mit einem eindeutigen, auf-
tragsbezogenen Namen versehen und jeder Ubertragung eine Textdatei mit den konkreten Auftragsdaten, Ansprechpartner, Telefon- und Faxnummer beiftigen.

Info-N :03412181-1314

E-Mail

Hardware-Plattform:

Dateiformate:

anzeigenleitstand@lvz.de (Bei Datenmengen iiber 10 MB empfiehlt sich der FTP-Upload - FTP-Zugang auf Anfrage)
Windows 7

Lieferformat PDF 1.5 mit ZIP-Kompression. EPS- oder PDF-Dateien mit eingebundenen oder vektorisierten Schriften.
Eingebundene Farbbilder nurim CMYK-Modus nach ISO-Standard Zeitungsdruck (ISOnewspaper26v4.icc), nicht im RGB- oder Duplex-Modus.
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NBRZ - Deutsche Zeitungsallianz

NBRZ - Deutsche Zeitungsallianz ist mit 300 Einzeltiteln und Titelkombinationen sowie mit einer
Reichweite von iiber 26,6 Millionen Leser (MA 2015) Deutschlands gréBter Printwerbetriger

Return on

Investment:
~ Anzeigen

DI gemnne

Quelle: MDS-Regio ma 2015

Weitere Informationen erhalten Sie unter:

Telefon: 089 - 23 88 65 0
E-Mail: info@nbrz.de
Internet: www.nbrz.de
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Die nationale Powver.

.
Auflage uber 5 IVI |O =

IVW-112013

Reichweite liber 1 4 M |0 n

ma 2013 TZ

MEDIENHAUS
DEUTSCHLAND

TZ PREMIUM SELECT
Qualitdt geht einfach.

e o

Wir bringen |hre Anzeige Wir erreichen fast jeden
Deutschlandweit in kaufkraftige  vierten Kaufkraftigen in
Haushalte — und das zu einem Deutschland mit einem
attraktiven Preis. HHNE +3.000 EUR.”

AN
w

Unsere Leser sind tberdurch- TZ Premium Select bringt Sie mit
schnittlich gebildet und nur einer einzigen Buchung in die
gehoren zu den Leistungs- Uber 40 hochwertigen regionalen
trédgern unserer Gesellschaft.” Tageszeitungen unserer Partner.

Medienhaus Deutschland GmbH & Co.KG
Zilpicher StraRe 10 - 40549 Dusseldorf
+49 211 50529010 - kontakt@mh-deutschland.de * ma 2013 TZ
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Unsere crossmediale Power.

TZ PREMIUM SELECT

TZ PREMIUM SELECT

TZ PREMIUM SELECT

TZ PREMIUM SELECT

Uber 40 Titel.
Verkaufte Auflage:
Uber 5 Mio.
l_\l_ationale Reichweite:
Uber 14 Mio.

Titelselektion nach:

HHNE
+3000 EUR.

270
Newvssites.

garantierte
Ad-Impressions:

6 Mio.

Targeting auf:

HHNE
+3000 EUR.

Kampagnen-
verlangerung

durch Nutzung von
Response-Elementen.

In Kombination mit
individuellen
Landingpages.

Facebook
Dialog

bei ausgewahlten
Fan-Pages
unserer Partner.

MEDIENHAUS
DEUTSCHLAND
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LEIPZIGER VOLKSZEITUNG - Anzeigenpreisliste Nr.25a « Giiltigab 01.01.2016 - NIELSENVII
31 Verlagsvertretungen
" 1 Anzeigenleitung Leipziger Volkszeitung NIELSEN |, VIund VII
= Peterssteinweg 19, 04107 Leipzig Schleswig-Holstein, Bremen, Hamburg,
'.:I, Telefon: 0341 2181-1500; Telefax: 0341 2110765 Niedersachsen, Sachsen-Anhalt,

itk

HELLYEM ML

—
@

E-Mail: anzeigenleitung@lvz.de

TZ-Media GmbH

Prinzenallee 11a, 40549 Diisseldorf

Telefon: 0211 558560; Telefax: 0211 556595

E-Mail: info@tz-media.de; Internet: www.tz-media.de

Verlagsbiiro Krimmer GmbH

Am Lindenbaum 24, 60433 Frankfurt/Main

Telefon: 069 530908-0; Telefax: 069 530908-50

E-Mail: frankfurt@krimmer.com; Internet: www.krimmer.com
Verlagsbiiro Krimmer GmbH

Birkenwaldstra3e 42 b, 70191 Stuttgart
Telefon: 0711 25943445; Telefax: 0711 25943449

E-Mail: stuttgart@krimmer.com; Internet: www.krimmer.com

MAV Media Anzeigen-Verkaufs GmbH
StievestraBBe 16, 80638 Miinchen

Telefon: 089 745083-0; Telefax: 089 745083-25
E-Mail:info@mav-muenchen.com

Verlags-Service Harendt

BuilowstraBe 66, 10783 Berlin

Telefon: 030 893827-0; Telefax: 030 893827-33

E-Mail: berlin@krimmer.com; Internet: www.krimmer.com

Sachsen, Thiiringen

NIELSEN Il
Nordrhein-Westfalen

NIELSEN llla
Hessen, Saarland,
Rheinland-Pfalz

NIELSEN llib
Baden-Wirttemberg

NIELSEN IV
Bayern

NIELSENV und VI
Berlin, Brandenburg,
Mecklenburg-Vorpommern

Regionalansprechpartner

0341 2181-1100
0341 2181-1639

Leipzig

Borna/
Geithain

Delitzsch/
Eilenburg

Telefon:
Telefax:

Telefon:

Telefax:

Telefon:

Telefax:

03433
03433
03433
03433

034202
034202
034202
034202

2707-15
2707-16
2707-44
2707-14

3850-36
3850-37
3850-38
3850-40

Muldental  Telefon: 03425  9029-23
03425  9029-25

03425  9029-44

Telefax: 03425  9029-90

Débeln Telefon: 03431  7195-36
03431 719537

Telefax: 03431  7195-40

Oschatz Telefon: 03435  9768-37
03435  9768-38

Telefax: 03435  9768-39

Altenburg  Telefon: 03447  5749-37
03447  5749-38

Telefax: 03447 5749-40

Torgau Telefon: 03421 7210-0
Telefax: 03421 7210-50

Naumburg Telefon: 03445 23078-36
03445 23078-38

Telefax: 03445 23078-39

Dresden Telefon: 0351 8075-145
Telefax: 0351 8075-149
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A.11. Preisliste SZ

Preisliste Nr. 79 - giiltig ab 01. Oktober 2015

Siiddeutsche Zeitung - die Nr. 1!*
Erstklassig. Reichweitenstark. Wirkungsvoll.

AM WOCHENENDE

T : Siiddeutsche Zeitung

Seien Sie anspruchsvoll.

*Die Nr. 1 unter den iiberregionalen Qualitdtstageszeitungen bei Siiddeutsche Zeirung
verkaufter Auflage und Reichweite (MA 2015, LAE 2015, IVW 1/2015)
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Stellenmarkt

BERUF & KARRIERE

P F

Dem Staat zu Diensten

Uns:

Quote
5009% Personlichkeit:

Crossmedia _____________[Laufzeit_[Festpreise |

Stellenangebot auf SZ.de mit Content-Ad-Funktion

Aufpreis zur Printanzeige bis 399 mm
Aufpreis zur Printanzeige ab 400 mm

4 Wochen
4 Wochen

200 €
375€

S/w

Stellenmarkt (bis zu 8 Anzeigenspalten) 14,40 €

19,75 €

Beruf & Karriere

Redaktionsseite (bis zu 6 Textspalten)

Titelkopfanzeige Breite 58,5mm, Hohe 40 mm 4.800 €

Textteilanzeige Breite 58,5 mm, Hohe 80 mm 7.100 €
Weitere Formate auf Anfrage

Eckfeldanzeige unter bzw. neben Text (1/4 Seite) 27.800 €

Breite 183,5 mm, Hohe 264 mm
inkl. Veroffentlichung in der Digitalausgabe der Stiddeutschen Zeitung

HR-Image-Anzeige
Prasentieren Sie lhre Firma, deren Ziele und Unternehmenskultur im
Stellenmarkt der Stiddeutschen Zeitung.

1/1 Seite
Breite 371 mm, Héhe 528 mm

1/2 Seite
Breite 184,5 mm, H6he 528 mm

39.000 € 25.000€

1/4 Seite
Breite 184,5 mm, Hohe 264 mm

1/8 Seite
Breite 184,5 mm, Héhe 132 mm

13.000 € 7.900 €

Preisliste Nr. 79 — giiltig ab 01. Oktober 2015
Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

www.sz-media.de

Beratung und Buchung
Telefon: +49 89 / 21 83 - 10 30

E-Mail: an ddeutsche.de

Druckunterlagen: www.sz.de/upload

Schlusstermine

Woch d be Stell kt:
Donnerstag 11.00 Uhr

mit Korrekturabzug: Mittwoch 12.00 Uhr
Redaktionsseite:

zwei Wochen vor Erscheinungstag
Sonderverdffentlichung:

zwei Wochen vor Erscheinungstag

Agenturprovision: 15 %

Rabatte: Mengenstaffel
fiirmm-Abschliisse von mind.

3% 10.000mm

5% 20.000mm

8% 30.000mm

10% 60.000mm

12,5% 100.000 mm

Berechnung Anzeigenmillimeter

* Anzeigenspalten x Hohe (mm) oder

 Textspalten x Héhe (mm) x Umrechnungsfaktor
Umrechnungsfaktor: 1,333 von Text- in
Anzeigenspalten

Content-Ad-Funktion

Die Positionsbezeichnungen ausgewahlter
Online-Stellenanzeigen werden direkt auf
Artikelebene in den Ressorts Wirtschaft,
Karriere und Wissen eingeblendet - und zwar
immer dann, wenn sie inhaltlich zum Thema
passen.
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jobs.sz.de

Prominente Platzierungen auf der Startseite
Display

Skyscraper oder Superbanner Wallpaper

GrofRe: 728 x 90 oder 120 x 600 Pixel
3.200 € pro Monat

Stellenmarkt StiadeuseneZeinng

Stalenanzigeninden  Uncernehmen fnden et & Karere
[

| Suchen i Stalerangebotein ber 6600 b masign.

Was suchen Sie? Wo suchen Sie?

Grofe: 728 x 90 + 120 x 600 Pixel
3.900 € pro Monat

Top-ateitgeber
ROHDE &

PARTNER . © ATOSS

Dic angcbotsstrksten Ttigkeitsbereiche

Consitng Bratune 0V & Bisress,

Medium Rectangle
Grofe: 300 x250 Pixel
3.900 € pro Monat
Top-Arbeitgeber Premiumanzeige
Prasentieren Sie lhr Unter- Positionieren Sie Ihre aktuelle
nehmen mit Logo, Text und Stellenausschreibung zusatzlich
Verlinkung auf der Startseite des  direkt auf der Startseite des
Stellenmarktes. Stellenmarktes.
Preis: 390 € pro Woche Preis: 90 € pro Woche

890 € pro Monat

ontine ____________[uaufzeit_|Festpreise]

Einzelanzeige

Standardanzeige

pro ausgeschriebene Position mit Content- 4 Wochen 995 €
Ad-Funktion, Aktualisierung nach 14 Tagen
Ausbildungsanzeige

pro ausgeschriebener Position fiir eine be-
rufliche Ausbildung mit Content-Ad-Funktion
und Aktualisierung nach 14 Tagen
Verlangerung der Laufzeit einer
Einzelanzeige

Flexible Anzeigen-Stellpldtze 3 Monate 1.550 €
Bei Laufzeiten von drei, sechs oder zwélf

Monaten kdnnen Sie auf Inrem gebuchten 6 Monate 2.950€
Stellplatz Ihre Stellenanzeigen beliebig oft

erneuern, verandern oder verlangern. 12 Monate ~ 5.250€

4 Wochen 50€

4 Wochen 470€

Kontingente auf Anfrage

Preisliste Nr. 79 — giiltig ab 01. Oktober 2015
Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

www.sz-media.de

Beratung und Buchung
Telefon: +49 89 / 2183 -97 33
E-Mail: stellen-online@sueddeutsche.de

Gerne iibernehmen wir fiir Sie die
professionelle Gestaltung lhrer Anzeigen
inklusive Texteingabe und Kategorisierung.
Preis: 130 €

Detaillierte Informationen zu diesen und
anderen Angeboten erhalten Sie auch unter
www.sz-media.de.

Content-Ad-Funktion

Die Positionsbezeichnungen ausgewdhlter
Online-Stellenanzeigen werden direkt auf
Artikelebene in den Ressorts Wirtschaft,
Karriere und Wissen eingeblendet - und zwar
immer dann, wenn sie inhaltlich zum Thema
passen.
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jobs.sz.de

Stellenmarkt  StiadeurscheZeinng

Stallenarzsigenfinden _ Untemehmenfinden  Deruf & Karere

1.813 Suchergebnisse

such specm

W suchen se?

Bass | SorterennachRelevanz v

Unternehmen
L

Berufsfeld

for (/i Itermadiateor Senior
2111 ot

Stellenmarkt ~ Siadeuische Zeiung

Stalenanzsigen finden  Unternetimen inden  Beruf & Karrere

e Klinikum rechts der Isar der Technischen Universitat Miinchen

[———
Technische Univrsiat Mischen

5.000 iarbeiter

Lstandort

37 stelenangebote

Hocharatiges T
verlassen komnen,

ichstem mediznschem Niveau.

Attraktive Print-Online-Kombinationen

Teaser-Anzeigen

Die Printanzeige im Festformat (ab 2sp/25 mm Hohe) erscheint mit
Positionshezeichnung, Firmenlogo in Farbe und Online-ID der Anzeige
in der Wochenendausgabe im Stellenmarkt der SZ. Die ausfiihrliche
Online-Stellenausschreibung der Position steht vier Wochen auf
jobs.sz.de online.

Preis ab 1.200 €

Preisliste Nr. 79 — giiltig ab 01. Oktober 2015

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

www.sz-media.de

Top-Treffer

lhr Angebot steht farblich hervorgehoben an vorderer Stelle der
Ergebnisliste bei passenden Suchanfragen. Zusétzlich werden
die Positionsbezeichnungen der Top-Treffer auch in der Online-
Ausgabe der Siiddeutschen Zeitung auf den Ubersichtsseiten der
Ressorts Wirtschaft, Wissen und Karriere eingeblendet.

Preis: 395 € pro Woche

Beratung und Buchung
Telefon: +49 89 / 21 83-97 33
E-Mail: stellen-online@sueddeutsche.de

Gerne iibernehmen wir fiir Sie die
professionelle Gestaltung lhrer Anzeigen
inklusive Texteingabe und Kategorisierung.
Preis: 130 €

Detaillierte Informationen zu diesen und
anderen Angeboten erhalten Sie auch unter
Unternehmensprofil www.sz-media.de.
Mit dieser Darstellung in Text und Bildern konnen Sie lhr Unter-
nehmen Bewerbern ausfiihrlich vorstellen. Beschreiben Sie lhr Unter-
nehmen und erldutern Sie Ihre Philosophie und Tatigkeitsbereiche.
lhre Online-Anzeigen werden direkt darunter eingeblendet. Zuséatzlich
erscheint neben lhren offenen Positionen in der Ergebnisliste auf
jobs.sz.de Ihr Firmenlogo.
Preis: 2.800 € pro 6 Monate
4.500 € pro 12 Monate

Print mit Online-Paketen

Das Stellenangebot fiir eine Position wird vier Wochen unter
jobs.sz.de und auf weiteren ausgewahlten Jobbdrsen verdffentlicht.
Kombiniert wird dieses Online-Paket mit einer Farbanzeige im
Festformat (ab 2sp/130mm Héhe) in der Wochenendausgabe im
Stellenmarkt der Stiddeutschen Zeitung.

Preisab 3.744 €
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jetzt-Magazin

Die jetzt-Magazine bieten ihren Lesern Orientierung und Begleitung auf dem Weg vom Schul-
abschluss bis in die ersten Jahre der Selbstbestimmung, Berufstétigkeit und Selbstandigkeit
hinein. Sie sind kein Ratgeber zur beruflichen Weiterentwicklung im iiblichen Sinne, sondern
geben anhand von Reportagen und Geschichten tiber und von jungen Leuten Antworten auf
Fragen. ,Wie findet man seinen Weg in einer uniibersichtlichen Welt?“ ,,Wer sagt, was richtig
ist, wenn selbst die klassischen Autorititen den Uberblick iiber die sich rasant verdndernde

Welt verlieren?*

Nutzen Sie diesen Zugang zu der junge Zielgruppe: Die jetzt-Magazine liegen der

Siiddeutschen Zeitung bei, die tdglich 1,13 Millionen Leser! erreicht.

Zielgruppe Schiiler

Rund 30.000 Exemplare der Mdrz- und Septemberausgabe des
jetzt-Magazins werden von Lehrern aus dem gesamten Bundesgebiet
angefordert und direkt an die Schiiler verteilt. Mit diesen Heften
erreichen Sie besonders gut die Schiiler der hoheren Klassen und
der Abschlussklassen zwischen 16 und 19 Jahren sowie deren Eltern
und Ausbilder.

Anzeigenformate und Preise
1/1 Seite

S: Breite 191 mm, Hohe 246,5mm
A: Breite 215mm, Hohe 274 mm

Innenteil  17.900 €
u2 20.600 €
u3 19.700 €
U4 21.500 €

Die Printanzeigen im Format 1/1 Seite auf den
Umschlagseiten erscheinen zusétzlich digital
in der App-Ausgabe des jetzt-Magazins.

1/4 Seite

hoch:  S:Breite 45 mm, Héhe 246,5 mm
A: Breite 56 mm, Hohe 274 mm
S: Breite 191 mm, Hohe 62 mm
A: Breite 215 mm, Héhe 79,5 mm
Eckfeld: S:Breite 94 mm, Hohe 122 mm

D

Erscheinungstermine und weitere Formate
auf Anfrage.

quer:

6.000 €

Zielgruppe Hochschulabsolventen

Unter den 1,13 Mio. Lesern der Stiddeutschen Zeitung befinden
sich rund 120.000 Studenten. Im April und Oktober wird das
jetzt-Magazin zusatzlich an Universitdten und Fachhochschulen
verteilt.!

Preisliste Nr. 79 - giiltig ab 01. Oktober 2015
Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

www.sz-media.de

Beratung und Buchung

Telefon: +4989 /21 83-8273

Fax: +4989/2183-8719

E-Mail: stellen-anzeigen@sueddeutsche.de

Druckunterlagen: www.sz.de/upload
Agenturprovision: 15 %

Reproformat Anschnitt
1/1 Seite 215mm x 274mm + 3 mm Beschnitt
S = Satzspiegelformat; A = Anschnittformat

Ausbildungsrabatt: 20 %

Dieser gilt nur fiir Anzeigen, in denen aus-
schlielich Auszubildende und Praktikanten
gesucht werden. Entscheidend ist dabei das
Anzeigenmotiv.

Bildungsrabatt: 40 %

Dieser gilt ausschlieBlich fiir Bildungsange-
bote und Imageanzeigen von Bildungstragern
(Schulen, Hochschulen und Akademien).

Schlusstermin
Fiinf Wochen vor dem Erscheinungstag

9 Media-Analyse (agma) 2015 Tageszeitungen
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A.12. Stellungnahme von Matthias Zagermann
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