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Liebe Leserin,
Lieber Leser,

es sind meist die Ublichen Verdachtigen, die sioterhalb und aufRerhalb von Gremien fur
ihre politischen Interessen, helfend fir anderemnddben oder fur eine kulturell bunte
Universitat — um nur einige Beispiele zu nennermnseatzen. Die Mdglichkeiten sich an einer
Universitat zu engagieren, seine Interessen zkudigren, sich im Ehrenamt auszuprobieren
und versteckte Talente zu entdecken sind grof3 endath werden diese Méglichkeiten von
zu wenigen genutzt. Die Grunde hierfir sind vidigal Zuvorderst steht sicherlich die

Mehrfachbelastung von  Studierenden. Verschulte iSbgénge mit enormer

Prifungsbelastung, Studentenjobs und Praktikalewét die erste kleine eigene Familie
haben zur Folge, dass kaum Zeit und Kraft fir edmmghches Engagement an der Uni bleibt.
Mochte man also das ehrenamtliche Engagement anUderstarken, so gilt es die

Rahmenbedingungen fliir eben dieses Engagement eabimd) zu verbessern, dass
ehrenamtliche Arbeit nicht an bulrokratischen Huraeler vermeidbaren Schwierigkeiten
ausgebremst wird.

Diese kleine Broschire will dabei helfen, indem s#&evante Informationen rund um
ehrenamtliches Engagement an der Uni zusammenthsséereitstellt. Von
Fordermdglichkeiten tber Presse- und Offentlictsestieit bis hin zum Materialverleih gibt
der Leitfaden nutzliche Hinweise, die dabei Helsatien, dass Dein Engagement langfristig
zielfuhrend und erfolgreich ist. Vielleicht gelingts Dir so, mehr als nur die Ublichen
Verdachtigen fur Dein Anliegen zu gewinnen!

Viel Erfolg winschen Dir dabei der Studentenrat d&r Dresden und die studentische
Initiative ,forum universitat dresden”!






1 Die Ausgangsidee

Auf einer Party wirst Du wieder einmal gefragt, waan denn eigentlich in dem Fach xy so
die ganze Zeit macht. Und wieder einmal erklarstiixcth und Deine Motivation eben genau
dieses Fach zu studieren und was man da tagsubeacd und warum das eigentlich wichtig
ist. Irgendwie nervt das und seit geraumer Zeitrléegst Du schon, ob das denn jemals
aufhéren wird beziehungsweise was passieren midateif auf der nachsten Party jemand
sagt: ,Ach Du studierst xy? Ja, hab ich schon noal gehért. Oder, Moment ... War da nicht
letztens diese Ausstellung?”

So oder so &hnlich kdnnte eine Situation ausseheter Du Dich entscheidest, an der Uni zu
engagieren. In diesem Fall fir Dein Fach bzw. deggélRere Bekanntheit. Einmal die hart
erarbeiteten Seminarergebnisse einem breiten Ramblikuganglich zu machen kann eine
starke Motivation sein, ein solches Projekt inldand zu nehmen. Aber auch andere Themen
sind denkbar. Vielleicht eine Vortragsreihe zu eingolitisch brisanten Problem? Oder ein
Workshop zu einer wissenschatftlichen Fragestellung?

Ideen gibt es viele. Verwirklichte leider wenigéim die Hemmschwelle, es selbst in die
Hand zu nehmen, abzubauen, dafur ist diese Brosdeotacht. Zentrale Fragen wie ,Wen
finde ich Wo, wenn ich Technik, Geld oder einen Rawauche?* werden hier beantwortet.
Bevor es jedoch soweit ist, muss man in erstereLMenschen finden, die die Begeisterung
fur die Idee teilen und bereit sind sich einzugein



2 Mitstreiter finden

Wie finde ich Leute, die bei mir/uns mitmachen wal?

Antworten auf diese Fragen kdnnen sein:

Sich im Bekanntenkreis umhdren und gucken, weresgert sein kénnte oder wer jemanden
kennt, der sich fur die Idee begeistern kann. WeemAnfang gemacht ist, finden sich oft
Leute, die bereit sind mitzuarbeiten.

Eine weitere Herangehensweise ist, sich bei Mittebe und/oder Professoren schlau
zumachen. Vielleicht gibt es ja schon jemanden, ideeiner ahnlichen Richtung was
unternimmt und man kann sich zusammenschlie3enr €gl&ann ein Kontakt hergestellt
werden, zu Kommilitonen vielleicht schon einmal litire Gedanken geduf3ert haben.

Fast an jedem Institut gibt es eine Schwarzes Bttt einen Aufruf auszuhangen ist
sicherlich auch eine Idee. Allerdings sollte machdbewusst sein, dass die Hirde fur den
Kontakt damit hoher liegt, da es fur viele oft sy ist, jemanden Fremden anzusprechen.
Daher so weit es mdoglich ist den personlichen Kkintsuchen. Stichwort: Netzwerk
aktivieren

Hat man ein paar Leute gefunden ist es von grd@teintigkeit, dass sich die Mitstreiter Gber
das Ziel im Klaren sind und auf dieses auch einigénnen. Ein (wenn auch abstraktes)
gemeinsames Uberziel hilft, auch verschiedene Mgjan zusammen zu bringen und so eine
gemeinsame Diskussionsgrundlage zu haben, auf dersich Uber Genaueres verstandigen
kann. So kann auch vermieden werden, dass nachlmengusiastischen Beginn nach ein
paar Treffen ,die Luft raus ist".

Allgemein zusammengefasst ist es wichtig:

* Das man sich uber die Rollen- und Aufgabenvertgileimig wird. Dabei sind
die unterschiedlichen Fahigkeiten und KompetenzazrBeteiligten zu
beachten. So kbnnen Verantwortlichkeiten (Inhdteanzen,
Offentlichkeitsarbeit, ...) klar abgesteckt werdenl #msprechpartner benannt
werden

» Handelt es sich um eine groéRere Gruppe (10 und)mednn es hilfreich sein
Untergruppen zu bilden. So kann in den kleineremp@en (3-5 Leute)
verantwortlich zusammengearbeitet werden ohne abesMitglieder bei jeder
Detailfrage einbezogen werden mussen. Ein zielgetes Arbeiten wird so
ermoglicht.

+ Uberschaubare und erreichbare Ziele missen sowbliUater-)Gruppen, als
auch auf individueller Ebene benannt werden.

» Daran anschlieRend ist es wichtig einen Zeitrahateustecken, damit eine
realistische Einschatzung der Zielerreichung gegétie Gemeinsame Treffen



und Arbeitschritte kdnnen so geplant werden. Wies aciicht gemacht, besteht
die Gefahr das Ziel allzu leicht aus den Augen etieren.

» All das sollte schriftlich festgehalten werden (@kmll). So entfallen
nachtragliche Diskussion und den (vielleicht niahtvesenden) Mitgliedern
wird ein Nachschlagen ermdglicht

» Ganz wichtig: Um das Wir-Geflihl der Gruppe zu edrauind zu starken ist es
von enormer Bedeutung auch aul3erhalb des Projekisigsam aktiv zu sein.
Das kdonnen Ausfliige, Kneipen- oder Partybesuche $pielabende sein.
Denn nicht vergessen: Man ist auch noch Menscht niar Projektmitarbeiter

Zur Zusammenarbeit in Gruppen gibt es auch einitggatur:
Gerade fur Laien ist das folgende Buch besondeesmfehlen. Es ist in Zusammenarbeit
Schilern der gymnasialen Stufe erarbeitet wordelhvenzichtet weitgehend auf Fachtermini.

Es widmet sich konkreten Situationen in einer Geuppd gibt Ratschlage, wie man konkret
damit umgehen kann.

* Marmet, Otto (2000): Ich und Du und so weiter. KeeEinfihrung in die
Sozialpsychologie. Beltz Verlag

Weitere Literatur:

e Antoni, Conny H. 2000: Teamarbeit gestalten. Grageh, Analysen,
Ldsungen. Weinheim: Beltz.

* Bennis, Warren and Patricia Ward Biedermann 19@8ti&e Teams. Das
Geheimnis kreativer Zusammenarbeit. Frankfurt: Qasn\erlag.

» Kauffeld 2001: Teamdiagnose, Gottingen: Hogrefe.

* Oppermann-Weber, Ursula 2001: Handbuch Fuhrungspragrlin:
Cornelsen Verlag. Bes. S. 287-308.

* Schneider, Helmut und Heinz Klebel 1995: Team uednribeurteilung —
Neue Trends in der Arbeitsorganisation. Kéln: Winiftsverlag Bachem.

» Stumpf, Siegfrid und Alexander Thomas 2003: Teamiatnd
Teamentwicklung. Gottingen: Hogrefe.

» Tumuscheit, Klaus D. 2001: Uberleben im ProjektPt6jektfallen und wie
man sie umschifft. Zarich: Orell Fissli



3 Formale und zeitliche Form der Zusammenarbeit
finden

Wie lange ihr als Gruppe zusammenarbeiten wollighdavon ab, was ihr umsetzen
maochtet, bestimmt aber auch gleichzeitig, welchméde Form der Zusammenarbeit ihr
wéhlen solltet.

3.1 Verein

Hier sei auf die Broschire ,Alles zum Verein* awstJahr 2005 hingewiesen. Das vom
Staatsministerium der Justiz des Freistaates Satlesausgegebene Faltblatt kann kostenlos
bezogen werden bzw. aus als pdf-Datei aus denmkttgeladen werden. Hier findet ihr alles,
was ihr zum Thema Vereinsgrindung wissen sollgb Voraussetzungen flr eine
Grindung, Anerkennung der Gemeinnutzigkeit, wastigadst fur das Sammeln von
Spenden oder Fordermitteln und damit fiir die Fipéaring eines Vereins oder aber, welche
staatlichen Forderungen es fur Vereine gibt).

Weblink ,Alles zum Verein®:
https://publikationen.sachsen.de/bdb/index.do

Weblink ,Vereine und Steuern®:
http://www.sachsen.de./de/bf/staatsregierung/maniest/smf/steuern/download/broschueren/
files/broschuere_vereine_und_steuern.pdf

Der Vorteil eines Vereins besteht besonders dedeas dieser erstmal auf Dauer angelegt ist
und daher das Ziel verfolgt werden kann, die Arbedbhangig von den einzelnen
Mitgliedern zu leisten, d.h., dass der Verein nmidammenbricht, wenn einzelne Mitglieder
nicht mehr mitmachen und damit eine Struktur geffehaind aufrechterhalten werden kann,
die weitestgehend unabh&ngig von den Mitgliederstiext.
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3.2 Hochschulgruppe

Seit dem Sommer 2006 vergibt der Studentenrat daelL,anerkannte Hochschulgruppe®.
Damit ergeben sich fur Euer Projekt eine Reihe Vorteilen. Ihr bekommt Unterstitzung

bei Eurer Offentlichkeitsarbeit, das heilRt konkréerlinkung auf der StuRa-Homepage,
Vorstellung des Projekts im ,Spirex (dem Studené¢geber fir Erstsemestler des StuRa)
und Nutzung der Pinnwande zum Ankindigen von Teemiand/oder der Prasentation der
Hochschulgruppe. Dartber hinaus kann die Scheidgnressowie der Broschlrentacker des
Studentenrats genutzt werden und beim VerteilenRlgar und Plakaten geholfen werden.
Die Anerkennung als Hochschulgruppe ist Vorraussgjz fir das Nutzen des

Materialverleihs.

Nicht unterschatzen sollte man den Punkt, dass HielGeschaftsfuhrer bei Anliegen, die

sich an andere Institutionen richten, unterstikd@amen. Dies kann sehr nutzlich sein, da die
Geschaftsfuhrer gewohnlich Uber gute Kontakte ungs@éh verfiigen. Die Anerkennung als

Hochschulgruppe erhoht die Legitimitdt des Projektsd macht es so einfacher auch
aul3erhalb der Universitat sich um Unterstitzungeuerben.

Da viele studentische Projekte keine eigene Adrdsssitzen, bietet der StuRa den
anerkannten Hochschulgruppen ein Postfach zumfidigzung an. So kénnen unkompliziert
Brief- und Paketsendungen empfangen und im Stuigahatt werden. Es gibt ebenfalls die
Maglichkeit, Gegenstande in den Kellerraumen defk&tzu lagern.

Um in den Genuss dieser Unterstlitzungen zu kommiersi notwendig einen Antrag zu
stellen. Die Geschéftsfihrer oder die StuRa-Sitzenggcheiden dann Uber diesen Antrag.
Dieser sollte eine kurze Beschreibung der Gruppek deren Ziele informieren. Aul3erdem
muissen Namen von Vertretern der Gruppe, wenn nidgktefonnummern und eine E-Mail -
Adresse genannt werden. Diese wird in einen vomR&tunoderierten Verteiler
aufgenommen.

weitere Infos:

Weblink ,Hoschulgruppe*:
http://www.stura.tu-dresden.de/paper/hsgrtl.pdf

Exkurs: Freier Zusammenschluss von Studentinnefitecha

Ohne Adressen keine Hochschulpolitik - Der stuckeh& Adressreader ist ein umfassendes
Adressverzeichnis zu Studierendenvertretungen, sttellen und bildungspolitischem
Umfeld.

Der Adressreader ist ein studentisches Projektrigelgt von Sabine Kiel und Wolfgang
Schlieker, das beim Freien Zusammenschluss voreStimhenschaften angesiedelt ist.

http://www.adressreader.de/
ein Adressenverzeichnis von hochschulpolitischetedden auf Bundes- und Landerebene.
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http://www.fzs.de/service/links/index.html

Links zu internationalen Organisationen, hochsablitipchen Einrichtungen den
studentischen Landesvertretungen und den fzs-Mdglin.

3.3 Lockerer Zusammenschluss

Dies kann wichtig sein, wenn ihr ein Projekt vekhohen wollt, das eine einmalige ist und
auch so angelegt ist, wie bspw. eine Veranstalteitys oder Ringvorlesung zu einem
Thema, eine Ausstellung oder dhnliches. Hier ist4lal, der Zeitrahmen und die
erforderlichen Mittel, um das Ziel zu erreichendsatig formuliert und klar umsetzbar und
eine langfristige Arbeit nicht angestrebt.
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4 Projektumsetzung

Erste Fragen sind die folgenden:

Welche Schritte missen durchgefuhrt werden?

Welche spezifischen Aufgaben fallen dafiir an?

In welcher Reihenfolge sollen diese Aufgaben duedhigrt werden?
Wer ist fur welche Erledigung verantwortlich?

Wer wird noch mit einbezogen?

Wer muss informiert werden?

Wer hilft, Entscheidungen zu treffen?

Wer klart, welche Ressourcen nétig sind?

4.1 Untergruppen bilden oder Zustandigkeiten fgsthe

Bei groReren Projekten kann es wichtig sein, dassUntergruppen fur die einzelnen

Unterziele bildet, die dann mit ihrer jeweiligen atheit zum Gesamterfolg des Projekts
beitragen. Wichtig ist hier aber auch wieder, dass Gruppenleiter die Arbeit der

Untergruppen und die einzelnen Zuarbeiten koordiniemd daflir sorgt, dass bestimmte
vorher festgelegte Zeiten und Ziele eingehalten emeldigt werden. Dieser Koordinator ist
sehr wichtig fir den Erfolg des Projekts, weil wiereits erwahnt einstige Zielsetzungen
schnell unwichtig werden kdnnen. Am besten eigmt kier wohl jemand, der Spal3 am
koordinieren, organisieren und der Fiihrung der Geupat.
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Exkurs: Vorgehen beim Projektreft:

* Moderator festlegeriin wesentlicher Erfolgsfaktor fir das Funktionieren
Teams ist die gekonnte Moderation der Teamsitzunpeams kénnen vom
Teamflhrer/-in, von einem anderen Teammitglied atber auch von einer
externen Person moderiert werden.

* Protokollant festlegen
* nach der Diskussion: Nachbereitung des Thema®Bewsshlossenen

» Ergebnisse zu den Tagesordnungspunkten (TOP) faran] sollte dies
(noch) nicht mdglich sein, ist es besser, dieseR ZOvertagen

» Festlegen, Wer bis Wann fir die Beschlossenen Ding&indig ist

Damit sich die Untergruppen untereinander trotzaéht aus dem Augen
verlieren, sollte man sich immer wieder gegenseitigr Neuerungen
informieren, dass kann dann per Mailingliste aréalle verschickt werden

4.2 Finanzierungen klaren

Egal, um was es sich bei eurem Projekt handeltsesd ihr wahrscheinlich immer auf
finanzielle Unterstlitzung angewiesen, um es zusieedn. Am besten ist es, sich den Fragen
der Finanzierung bereits friihzeitig zu stellen. Migglichkeiten der Finanzierung, werden im
folgenden Kapitel behandelt.

4.2.1 Forderung durch die Fachschaftsrate

Gewohnlich ist der Fachschaftsrat der erste An$ppatner, wenn es um die Finanzierung
eines studentischen Projekts geht. Alle FSRs enati. 0,90 Euro pro Student und Semester.
Dieser Beitrag ist im Semesterbeitrag enthalten witd vom Studentenrat festgelegt. Der
Fachschaftsrat kann (ber diese Mittel im vorgestiemen gesetzlichen Rahmen frei
verfugen. Folgende Aufgaben, die die Studentenschat, werden im S&chsischen
Hochschulgesetz (§ 74) genannt:

» die Wahrnehmung der hochschulpolitischen, hochsdleshen, sozialen und
kulturellen Belange der Studenten

» die Unterstitzung der wirtschaftlichen und soziéefbsthilfe der Studenten

» die Forderung des freiwilligen Studentensports
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» die Pflege der tUberregionalen und internationatedé&htenbeziehungen

» die Forderung der politischen Bildung und des staagerlichen
Verantwortungsbewusstseins der Studenten

Projekte, die sich in diesem Rahmen bewegen, kbérnonanden Fachschaftsraten finanziell
unterstitzt werden. Dazu ist es erforderlich, eineimanzantrag an den jeweiligen
Fachschaftsrat zu stellen. Dies sollte in der Regeldestens eine Woche vor der Sitzung
geschehen, in der Gber den Antrag entschieden Wiftdist es so, dass man gebeten wird,
seinen Antrag in der jeweiligen Sitzung des FSRstéen. Genaueres findet sich auf den
Websites der Fachschaftsrate oder kann direkt gdaiEerfragt werden.

Weblink ,Uberblick der FSR-Websites*:
http://www.stura.tu-dresden.de/links/fs

4.2.2 Forderung durch den StuRa

Nach dem Fachschaftsrat ist der Studentenrat etenee Ansprechpartner. Grundséatzlich ist
immer der personliche Kontakt zu den StuRa-Mitgmg insbesondere zu den
Geschéftsfuhrern, zu empfehlen, da die inhaltligentnis des geplanten Projekts eine
wichtige Vorraussetzung zur Entscheidung tber dearfzantrag ist.

Die Art und Weise der finanziellen Forderung vomdsntischen Projekten ist in der
Finanzierungsrichtlinie sowie der Finanzordnung Segkas geregelt.

In Paragraph 33 der ,Finanzordnung der Studentafisder TU Dresden* ist die prinzipielle
finanzielle Forderung von studentischen Projektets a&igener Kostenpunkt im
Wirtschaftsplan festgehalten. Auch hier muss eitr@&qgestellt werden, Uber den der StuRa
entscheidet. Die Férderung von studentischen Pemedrfolgt dabei zweckgebunden.

Wichtig ist die rechtzeitige Antragsstellung. Eingorlauf von mindestens zwei Wochen
sollte dabei eingehalten werden. Aul3erdem ist achiten, dass die Finanzmittel immer vor
(") deren Ausgabe beantragt werden missen um Rigekirder StuRa-Geschaftsfiihrung zu
ermdglichen. Da die Finanzordnung vorschreibt, dagsgaben anzumelden sind, ist ein
nachtragliches Auszahlen nicht moéglich.

Finanzantrdge sind ausreichend zu begrinden. Dd& ks sollte eine Ubersichtliche
Kostenkalkulation erstellt und wenn mdéglich immezhrere Angebote eingeholt werden. Bei
Betragen, die Uber eintausend Euro liegen, istzliésgend erforderlich.

Nachdem die StuRa-Geschaftsfihrer den Antrag fi@ridnung befunden haben, wird ein
Vertreter des Projekts zur StuRa-Sitzung eingeladen das Projekt vorzustellen, es zu
begriinden und sich Ruckfragen der StuRa-Mitgliedestellen. Unter Umstanden werden
von den StuRa-Mitgliedern Auflagen erteilt, unddeo der gewilnschte Betrag nach oben
oder unten Korrigiert. Ist ein Betrag beschlossenstellt dieser die Hochstférdersumme dar.
Ein genauer Betrag wird zum Schluss des ProjektslédeeEndabrechnung mit der Vorlage
der Originalbelege ermittelt. Diese Abrechnungtsadipatestens vier Monate nach Ende des
Projekts vorliegen. Ausnahmen davon kénnen nurtdbegrindete Antrage gewahrt werden.

Ein Vordruck fir einen Finanzantrag findet sich def StuRa-Homepage.
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Weblink ,Finanzantrag®:
http://www.stura.tu-dresden.de/paper/fa.pdf

Hier lasst sich auch ein Leitfaden zum Finanzarfiraden, der in einfachen Worten die
Schritte bei der Antragsstellung erlautert

Weblink ,Leitfaden zum Finanzantrag*:
http://www.stura.tu-dresden.de/paper/leitfaden_Zanpdf

Eine oft gestellte und berechtigte Frage ist:
Nach welchen Kriterien vergibt der StuRa Geld?

Die Kriterien flir die Finanzierung von studentischBrojekten ergeben sich aus dem
Sachsischen Hochschulgesetz, § 74 (Aufgaben deetenschaft) und 8 79. Prinzipiell ist
es wichtig, dass das Projekt studentischen Intenefedgt und Gberwiegend von Studierenden
organisiert ist. Das heil3t, es muss erkennbar werdass die Adressaten des Projekts die
Studenten der TU Dresden sind. Damit sind alle leormon rein ,privatem Vergnigen®
ausgeschlossen. Uber jeden Finanzantrag wird zud@reln in einer StuRa-Sitzung
entschieden bzw. durch die beschlussfahige Gesthi@fting. Dazu werden die jeweiligen
Studenten, die den Antrag stellen, eingeladen.s&len ihren Finanzierungsplan vor und
beantworten Fragen aus dem Plenum.

Fir weitere Informationen wendet ihr euch am besterden Geschéaftsfuhrer flr Finanzen
des Studentenrates.
E-Mail: finanzer@stura.tu-dresden.de

In besonderen Fallen kann der StuRa einer Hochgalppge auch ein Darlehn gewahren.
Dazu ist ein begriindeter Antrag zu stellen. Nahdazs beim Geschaftsfuhrer Finanzen oder
im Netz.

Weblink ,,Dahrlehnsordnung*:
http://www.stura.tu-dresden.de/paper/do.pdf
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4.2.3 Forderung durch das Studentenwerk

Eine Forderung eines studentischen Projekts kamh a@wrch das Studentenwerk erzielt
werden. Forderungswirdig sind sowohl Hochschulgeappnd Studentenclubs als auch
kunstlerische Gruppen bzw. Vereine oder auch Hiesbnen. Insbesondere werden

gefordert:

Kulturelle und kinstlerische Projekte

soziale Projekte, die eine deutliche thematischeveedtschaft zu den
sozialen Aufgabenstellungen des Studentenwerkseekelassen

Offentlichkeitsarbeit von studentischen Projekten

Ausstellungstatigkeit in der Galerie STUWERTINUM

Die Forderung erfolgt auf verschiedenen Wegen.geiMoglichkeiten seien hier genannt:

kostengiinstige Vermietung von Raumen fir Clubt&iigierobentatigkeit und
Veranstaltungen (fur standig oder tageweise)

Finanzielle Zuschisse
redaktionelle Artikel oder kostenlose Anzeigen imegel-Ei
kostengiinstige Anzeigenwerbung im ,Wegweiser* desiétenwerks

kostenlose Flyerauslage (Achtung: grof3 angelegterwkerbung ist
kostenpflichtig!) in den Mensen und Cafeterien

kostenginstige Displaywerbung, Plakatwerbung udiBtionaktionen in den
Mensen

kostengiinstige Werbung auf der Website des Stucleet&s
(Bannerwerbung)

Durchfiihrung von studentischen Ausstellungen, Ahsting einer Vernissage
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Viele Details lassen sich gut in einem personlicl@esprach klaren. Fir Nachfragen oder
Interesse an einer konkreten Unterstitzung durstStiadentenwerk wendet Euch bitte an
folgenden Personen:

+ Projektférderung/Offentlichkeitsarbeit

Ansprechpartnerin: Hannelore Stephan, Tel. 4697 545
E-Mail: Hannelore.Stephan@swdd.tu-dresden.de
Web: http://www.studentenwerk-dresden.de/kultur/

* Werbemoglichkeiten Website/Mensen

Ansprechpartnerin: Dr. Heike Muller, Tel. 4697 529
E-Mail: Heike.Mueller@swdd.tu-dresden.de
Web: http://www.studentenwerk-dresden.de/menseuvey.html

* Raumvermietungen Tusculum/Max-Kade-Foyer/Ausstellugstatigkeit

Ansprechpartner: Rainer Freckmann, Tel. 4697 544
E-Mail: Rainer.Freckmann@swdd.tu-dresden.de
Web: http://www.studentenwerk-dresden.de/kultucism/

4.2.4 Forderung durch Fordervereine

An der TU Dresden gibt es zahlreiche Férderveradie sich der Forderung von Fakultéten,
einzelnen Instituten, Fachrichtungen oder anderereiBhen innerhalb der TU Dresden
verschrieben haben. Unterstitzt werden Projekie,edig mit der TU verbunden sind und
bspw. in Zusammenhang mit einem bestimmten Studigngstehen. Liegt euer Projekt
innerhalb dieses Rahmens, kann es hilfreich séth, Isei entsprechenden Fordervereinen
vorzustellen.

Weblink “Férdervereine”: http://tu-dresden.de/die_dresden/foerderer

Daneben fordert auch die Gesellschaft von FreummhehForderern der TU Dresden gezielt
Projekte in Lehre und Forschung. Unterstitzt werdelabei Studenten und

Nachwuchswissenschaftler aller Fakultdten im Rahihess Studiums bzw. wahrend ihrer
wissenschaftlichen Graduierung an der TU Dresden.

Forderungen durch den Verein werden gemeinnitzidy pgrsonenbezogen gewahrt, nicht
jedoch pauschal an Studentengruppen vergeben. Barditie Mdglichkeiten eingeschrankt,
finanziell durch die Gesellschaft der Freunde uiddErer der TU Dresden unterstltzt zu
werden.
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Kontakt:

» Gesellschaft von Freunden und Forderern der TUd2res. V.
Geschaéftsfuhrerin des Fordervereins, Frau Dr. kgatz

Tel.: 0351 - 463 34442
Fax: 0351 - 463 33252
E-Mail: gff@mailbox.tu-dresden.de

Postanschrift:

Technische Universitat Dresden

Gesellschaft von Freunden und Forderern der TUdares. V.
Sekretariat des Kanzlers

01062 Dresden

4.2.5 Forderung durch Stiftungen

Einen sehr ausfiihrlichen Uberblick zu Stiftungen Sachsen, deren Zielsetzungen und
Ansprechpartner findet man im Netz.

Weblink: ,Stiftungen in Sachsen*:

http://www.sachsen.de/de/bf/staatsregierung/minetésmi/smi/upload/Gesamtverzeichnis_-
_Stiftungen_im_FSN.pdf

4.2.6 Forderung durch wirtschaftliche Partner ddrOresden

Die TU Dresden arbeitet in Lehre und Forschunguaischiedenen Wirtschaftsunternehmen
zusammen. Fur bestimmte Projekte kann es sinneitl, ggezielt bei Unternehmen nach
einem Sponsoring nachzufragen.

Weblink ,Wirtschaftspartner*:
http://tu-dresden.de/die_tu_dresden/partner
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4.2.7 Forderung durch Bund und Land

Je nach Art und thematischer Ausrichtung des Pregelbesteht auch die Mdoglichkeit,
Forderungen beim Land Sachsen oder auch beim Bubdantragen.
Generell ist dabei ist zu beachten:

* Genlgend Zeit zum Suchen eines geeigneten Fordegonons bzw. der
richtigen Forderrichtlinie. Dies kann einige Zeit Anspruch nehmen. Es gibt
aber gerade im Internet eine Flle von Informationed Ansprechpartner, die
Beratung anbieten.

* Ausreichende uberprufen, ob die gestellten Bediggnn/om eigenen Projekt
erfullt werden, da sonst eine Forderung nicht Heyivird.

» Beim Beschreiben des eigenen Projekts darauf acliess knappe, aber
genaue Angaben gemacht werden. Der Antrag sollteergpruchsfrei und
préazise Uber das zu férdernde Projekt informieren

» Antrage sollte sehr zeitig gestellt werden, daRbarbeitungsfristen recht lang
ausfallen konnen. Gegebenenfalls kdnnen auch lagem nachgereicht
werden. Wichtig ist in jedem Fall: Hauptsache eintrAg ist gestellt, denn
sonst gibt es auch kein Geld.

Wie bereits oben naher erlautert, kdbnnen nach 8&¢ $achsischen Hochschulgesetz
studentische Projekte geférdert werden.

Auf den Seiten des Sachsischen Staatsministeritm$\Vissenschaft lasst sich nachlesen,
dass die Forderung vor allem helfen soll, Pluralitad Breite kultureller, politischer und
sportlicher Betatigung der Studierenden zu ermbghi¢ zu erhalten und zu erweitern.
Nachlesen konnt ihr unter folgendem Link aul3erdenwelcher Art und welchem Umfang
Forderung gewahrt wird und wie dartber entschiedet

Weblink ,Forderrichtlinie SMWK*:
http://www.smwk.de/elemente/dateien/FoerdRL_studehé_Veranstaltungen.pdf

http://www.smwk.de/de/bf/ministerium/foerderrichiien/271.htm

Weiter hilfreiche Websites zum Thema Férdermdglastdn durch Land und Bund:
Weblinks ,,Fordermoglichkeiten®:
http://www.foerderdatenbank-sachsen.de/htm/stant.ht
http://www.deutsche-kultur-international.de/
http://www.daad.de/hochschulen/index.de.html
http://www.wir-fuer-sachsen.de/

http://www.sachsen.de/de/wu/foerderfibel/
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Allgemeine Informationen:

http://www.wegweiser-buergergesellschaft.de/

4.2.8 Forderung durch Werbung und Sponsoring

Seit der Anderung des Hochschulrahmengesetzes 9@k ist Werbung an den Universitaten
erlaubt und als potentielle Kunden werden Studeihteit umworben. Habt ihr also ein
Projekt, auf das ihr durch Flyer, Plakate oder iéhes aufmerksam machen wollt oder konnt
ihr eine ahnlich Plattform fur werbende Unternehnibéeten, so konnt ihr an die Firmen
herantreten, die ein Interesse daran haben, deler@&n (als Kunden) zu erreichen. Auch auf
der eigenen Website konnt ihr werben oder bei degenen Veranstaltung
dankenswerterweise den Namen des Unterstltzeremenn

Zu moglichen Werbekunden zéahlen: Banken und SpsekaKrankenkassen, Copy-Shops,
Kneipen in Uni-Nahe, WohnungsbaugenossenschaftéimesSstudios oder aber auch
Unternehmen, die Studenten als zuklnftige Arbertrextrekrutieren wollen.

Wichtig ist, dass ihr hier vor allem die anspredtie in ihrer Ausrichtung thematisch zu

eurem Projekt passen, weil dann die Chance, das&/énbung schalten kdnnt, héher liegt.

Am besten sprecht ihr mogliche Ansprechpartnerzeitig an, da Unternehmen oftmals Etats
fur Sponsoring haben und wenn das Geld fur deretalgn Zeitraum schon verplant ist, sieht
es schlecht.

AulRerdem gilt: Stellt eure Idee am besten persbridei dem vor, der lber die Vergabe von
Werbegeldern entscheidet. Hebt dabei den Nutzewoheden eine Unterstlitzung eures
Projekts flir den Werbepartner hat und sagt genaudev Werbepartner werben soll und
auftauchen wird. Macht euch Uber die jeweilige R&r&sedanken und wer wie viel bezahlen
soll.

Bei Druckerzeugnissen musst ihr euch natirlich @oGedanken dariber machen, welche
Auflage ihr braucht und wie ihr diese finanzierenlltv Je hoher die Auflage eines Flyers
bspw. ist, umso billiger wird es nicht nur fir Eygondern umso interessanter auch fir den
Werbekunden, weil dieser mehr Zielgruppe erreidtaam.

Besonders wichtig wird sein, dass ihr immer wiedénken putzen geht, dran bleibt und
immer wieder nachfragt bei den Werbekunden.

4.2.9 Fundraising

Zum Thema Fundraising , insbesondere in Bezudrandlraising an der TU Dresden fand im
Juni 2007 eine offenes Treffen an der TU stattl dieser Veranstaltung war es Impulse fur
das Fundraising fur Hochschulen zu geben und datihelenten mit einzubinden.
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Viele Ergebnisse aus Workshops und Referaten ueld imformationen kénnen im Internet
nachgeschlagen werden

Weblink ,,Fundraising*”:

http://tu-dresden.de/events/studfund/
http://www.studenten-fundraising.de/doku.php
http://tu-dresden.de/events/studfund/grafiken/$tudiraising-osdoku-2007.pdf (7 MB)

Exkurs: Kontoerdffnung — Ja / Nein ?

Unter bestimmten Umstanden kann es nutzlich sainKento zu eréffnen. Dazu z&ahlen vor
allem Punkte wie z. B. die Méglichkeit als einggeaer Verein Mitgliedsbeitrage einziehen
zu kdnnen oder Sponsoren eine Bankverbindung angabkonnen, etc.).

Eine Kontoer6ffnung ist rechtsformabhangig. So ld@mrbeispielsweise Einzelpersonen,
Vereine oder gewerbliche Unternehmen ein Kontoigiten lassen. Viele Vereine sind bei
der Sparkasse oder der Volks- und Raiffeisenbank. deren Websites lassen sich dazu
Informationen finden.

Meistens werden Kosten erhoben, um die 5 Euro ima¥i¢als gemeinnitziger Verein musst
ihr zum Beispiel bei der Volksbank keine Beitragzdhlen, hierfir ist aber eine Bestatigung
vom Finanzamt wichtig). Ein online-Konto ist oftreatlas Gunstigste, da ihr hier alle
Transaktionen online durchfiihren konnt.

Wichtig ist, wenn ihr Betrage einziehen mochtetndiggt ihr eine Ermachtigung zum

Lastschrifteneinzug. Diese muss beantragt werdehkastet Geld, welches in Form einer
Pauschale an die Bank abgefuhrt wird. Beim Einzag lpastschriftverfahren ist es sehr
wichtig sich eine schriftliche Einverstandniserkiidg von der betreffenden Person oder
Institution zu holen.

Des Weiteren sollte geregelt werden, wer Zugriff das Konto haben darf. Es muss also
geregelt werden, wer Unterschriftsberechtigt istl womit alle Transaktionen durchfiihren
kann. Sicherlich ist es ratsam dies mindestens Reesonen unabhangig voneinander zu
genehmigen, damit ein reibungsloses Arbeiten mibglicd.

In jeden Fall sollten all diese Dinge schriftlickstgehalten werden. Sowohl Gruppen-intern
als auch gegenuber der Bank. Als Verein sind Sgtaurd Vereinsregister gegeniber der
Bank offen zulegen.

Es bietet sich an, vor einer Kontoeroffnung sichsgaebig beraten zu lassen und
verschiedenen Angebote zu vergleichen.
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4.3 Organisation von Veranstaltungen

4.3.1 Semesterbegleitende Veranstaltungen

Seminare, Workshops oder Vorlesungen, die beghkbitan einem Semester laufen sollen,
umfassen mindestens 10 Sitzungen. Um eine solchanstltung durchfiihren zu kénnen
bendtigt man einen Dozenten von der Uni, der zugshdormal die Reihe mit tragt, um
einem wissenschaftlichen Anspruch zu genlgen undelgmenfalls auch Scheine
auszustellen. Aul3erdem ist es nur Mitarbeitern Tdgrgestattet R&ume zu beantragen.Der
Dozent muss dabei nicht bei jeder Veranstaltungeaewd sein, aber wenigstens auf dem
Papier fur die Veranstaltung verantwortlich

Steht das Thema der Veranstaltungsreihe und eirri2agt bereit die Schirmherrschaft zu
Ubernehmen meldet ihr die Veranstaltung beim DeteBnan. Anmeldeformulare konnt ihr
dort bekommen. Bis Mitte Juli bzw. Anfang Janualiteo die Veranstaltungen jeweils fur
das folgende Semester angemeldet sein. Parallel stdite der Raum beantragt werden und
kraftig die Werbetrommel gerthrt werden.

Wenn ihr euren Teilnehmern am Ende der Veranst@ltinen Schein ausstellen mochtet,
dann achtet darauf, dass ihr regelmafiig eine Ambesisliste fuhrt, damit so ein Sitzschein
ausgestellt werden kann. FUr einen Leistungssainésst ihr euch eine Klausur oder andere
Leistungen tUberlegen. Am Ende missen die Scheimelem Dozenten quittiert werden

Exkurs: Referenten anwerben

Kann man eine Referentin oder einen Referent vort deDresden gewinnen, so ist es nicht

Ublich etwas zu zahlen. Denkt auch daran, dasd nishProfessoren angesprochen werden
kénnen, sondern auch wissenschaftliche Mitarbeitdéimals gern bereit sind einen Vortrag

zu halten um die eigene Reputation auszubauen.

Wichtig ist nur, dass ein wissenschaftlicher Ansprgewahrt bleibt und die entsprechenden
Personen Uber ein Thema reden, in dem sie sichausitennen, sprich aus ihrem Fachgebiet
sprechen.

Sollten die Referenten nicht aus Dresden kommen,stetit sich das Problem der
Unterbringung. Fur den Fall, dass die Dozententrselibst eine Unterkunft finden, besteht
die Moglichkeit die Gastehéuser der TU zu nutzen

-unterbringen konnt ihr die Referenten (wenn ilwhhiselber noch eine andere Idee habt oder
die Referenten selbst aus Dresden kommen oderjdneanden kennen) zum Beispiel in
Gastehausern der TU (siehe Abschnitt 4.4.3).

Fur Referenten, die von auf3erhalb kommen, ist déishiibine Aufwandsentschadigung zu
zahlen. Diese kann vorab beim StuRa beantragt weriehe entsprechenden Abschnitt).

Weblink ,Gastehauser*:

http://www.tu-dresden.de/gaestehaus/
http://www.studentenwerk-dresden.de/wohnen/gaestehan|
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4.3.2 Organisation von Partys

Eine Party kann man zu unterschiedlichsten Anlagsem. Als After-Show-Party nach einer
Abschlussveranstaltung oder als Sommerfest denBesaines Seminars oder oder oder ...

Folgende Schritte kann man als Orientierungshifienmen:

1. Konzept fir die Party Gberlegen

d.h. Mottoparty, Grillparty, Kostimparty, Tanzpartgw.
2. Raumlichkeiten suchen

Ausgangsfragen:

Wo kann ich das Konzept am besten verwirklichen?
(Hoérsaal, Foyer, Club, Open-Air, usw.)

Was wird gebraucht?
Technik (Beschallung, Licht, Visualisierung, usw.),
Getranke, DJ, Personal (Ordner, Ausschank, Grilles.)

Was kann die Location bieten? Was muss ich selgsinisieren?

Ubergabeprotokolle und Vertrage (Kaution usw.) Eiitig lesen!

Eventuelle Mangel an der Location (kaputtes Fenategebrockelter

Mortel, abgelatschter Rasen, usw.) vorher fesestelind ins Ubergabeprotokoll
einfugen. Oft hilfreich dabei: Freundes- und Bekanhreis! Kennt jemand jemanden,
der jemanden kennt? So spart man sich evtl. Kogteiwvand und Stress.

Beispiel: Eine befreundete Band verfligt meisteres goundlegende
Beschallungstechnik; Clubs verfiigen meist tber goknische

Grundausstattung; ansonsten hilft auch der TecHeikeih des StuRa

3. Aufgaben und Zustandigkeiten klar verteilen
"Springer" sind ein guter "Fallschirm™!
Organisation, Technik, Einlass, usw.

4. Versicherung abschliel3en
Wenn Du versicherungstechnisch nicht Giber den \étattangsort
abgesichert bist, Veranstaltungshaftpflicht absf3@n. Hier leisten
(unabhangige) Versicherungsmakler meist gute Degitst diese in der
Regel das preiswerteste Angebot bieten kénnen.

5. GEMA anmelden
Bei Beschallung (DJ, Konserve): GEMA anmelden! Wiallen schlief3lich
keinen Arger, der eventuelle hohe Folgekosten hat.
Weblink ,GEMA*: http://www.gema.de/musiknutzer/
hier kann man alles bequem ausftllen, ausdruckeent usw.
Bei Band/DJ Zahlungsmodalitaten vorher klaren, Nge aufsetzen!
(z. B. Wenn die DJs kurzfristig unberechtigterweabspringen - Konventionalstrafen)
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6. Ausschank-Genehmigung
Bei eigenstandigem Alkoholausschank / Nahrungswérgime Genehmigung
durch das Ordnungsamt einholen. Bei Clubs o0.4. eroAdisschank nicht in Euren
Handen liegt, ist dies nicht notwendig. Achtung:dmeifelsfall immer nachfragen!
Getrankegrof3handler abklappern, Preise vergleiclard, Kommission kaufen...
GroR3handler vermieten auch meist Partyzubehor étdgde, Biertische und -banke,
Pavillons/Festzelte (unabdingbar bei Open-Air-Vetaltungen)

7. Werbung
2 Wochen vorher; 1 Woche vorher noch mal verst&tktige Erinnerung;
"up-to-date-halten” der Werbung (d.h. abgehangelakake ersetzen, Uberklebte
befreien, usw.)
Plakate, Flyer (hierfir empfehlen sich Freunde/Beka mit kreativen Ideen und
Kenntnissen der jeweiligen Grafikprogramme DruckvbKopie in den Copyshops,
Onlinedienste) Achtung: geringe Ricklaufquote Hak&en/Flyern beachten!

Anzeigen in den studentischen Zeitungen, NewsleleerFachschaftsrate, mit Gliick
bekommt man bei einer "Bombenparty" und Sommerkmaeth einen Artikel in den
Uni-Zeitungen (einfach mal die Redaktion anfragen)

Freundes- und Bekanntenkreis informieren und untensgigen bitten!
Einfach mal das komplette Telefonbuch im Handy temianschreiben

Internet! Werbung auf einschlagigen Seiten
www.exmatrikulationsamt.de; verschiedene Forenm@anities wo man selber oder
Freunde aktiv sind

8. Proben
Bei komplizierten Partyablaufen / Technik vorhereeiDurchlaufprobe™
(Funktioniert das Licht, der Sound, der Beamer, .yystlas gesamte Team sollte vor
Veranstaltungsbeginn am Ort des Geschehens seinvorfergesehene
Wendungen/Ereignisse mit einplanen)

9. Feiern!
Nicht durchdrehen, wenn die Leute nicht punktlichmz Veranstaltungsbeginn
erscheinen... Zwei Stunden "Eintrudelzeit” der @&stplanen.

10. Abbau
Perfekt ist es, wenn der Abbau einen Tag spateslgeri kann (mit fir den
Veranstaltungsort Verantwortlichen klaren), dannrkanan namlich kréaftig mitfeiern
und hat nach der Show keinen Stress! Ansonsten udbba im Vorfeld festlegen,
evtl. Zeitplan fir den Abbau aufstellen.

11.Nachdem alles vorbei ist:

Sich in seinem Erfolg sonnen! Eventuell Nachbesgddthttung schalten (Uni-
Zeitungen, Website, Online-Foren)
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4.3.3 Ausstellungen

Maochtet Ihr eine Ausstellung an der TU durchfuhrem,gibt es mehrere Moéglichkeiten dies
zu tun. Uberlegt vorher genau, in welche Umgebuumg Prasentation am besten passt. Nicht
alles kommt tUberall entsprechend zur Geltung odeiaht die Zielgruppe in dem Mal3e, wie
es vielleicht angedacht ist. Wie bei fast allenj&kien gilt auch hier: Den direkten Kontakt
zu den Verantwortlichen suchen, immer dran bleihg sie von der eigenen Idee
Uberzeugen.

4.3.3.1 Ausstellungen in der SLUB:

SLUB Dresden

Referatsleiter Controlling + Offentlichkeitsarbeit
Michael Golsch

Tel.: 0351 - 4677-105

Fax: 0351 - 4677-111

E-Mail: golsch@slub-dresden.de

Veranstaltungen in der SLUB:

SLUB Dresden

Direktionsassistenz + Offentlichkeitsarbeit
Doris Ander-Donath

Tel.: +49 351 4677-114

Fax: +49 351 4677-111

E-Mail: ando@slub-dresden.de

4.3.3.2 Kustodie

Die Kustodie der TU Dresden ist fur die naturwissdmaftichen und technischen
Sammlungen, den Kunstbesitz und die Kulturdenknae Universitat verantwortlich. In
standigen und wechselnden Ausstellungen werdenchiedene Sammlungen sowie der
Kunstbesitz der TU gezeigt.

Fur Hochschulgruppen oder Studenteninitiativen @btverschiedene Moglichkeiten, ihre
Projekte in Zusammenarbeit mit der Kustodie austlest Wichtig sind vor allem ein
kunstlerischer Anspruch und der Bezug zur TU Dres@® zeigt die Kustodie oft Projekte
von Studierenden, die diese mit ihrem Institut veklichten.

Habt ihr bereits eine konkrete Idee fur eine AUkstg, so ist zu empfehlen, dass ihr euch mit
einem halben Jahr Vorlauf an die Kustodie wendet. Binzelfall und abhéngig vom
Ausstellungsgegenstand sind auch Spontanausstefiumgiglich. Bereits Erfahrung haben
die Mitarbeiter der Kustodie mit Studentenwettbdweer, deren Ergebnisse ausgestellt
werden sollen.

AulRerdem koénnt ihr euch in den Raumen und bei desprechpartnern der Kustodie
Anregungen flir eure Ausstellung holen. Ausdrickiécliinscht ist der Besuch der standigen
und wechselnden Ausstellungen, um euch bei denerg@usstellung inspirieren zu lassen.
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Besucheradresse der Standigen Ausstellung ,Samerumgd Geschichte der TU Dresden®:
Kustodie der TU Dresden

BZW, Zellescher Weg 17, Eingang A, Erdgeschoss

Tel. 0351- 463 32180

Fax: 0351- 463 37229

E-Mail: kustodie@tu-dresden.de

Ansprechpartner sind:

Klaus Mauersberger, Direktor der Kustodie

Tel.: 0351 463-33992

Fax: 0351 463-37229

E-Mail: Klaus.Mauersberger@mailbox.tu-dresden.de

Maria Obenaus, zusténdig fir den Arbeitsbereichn$€wnd Gestaltung"
Zellescher Weg 17, BZW, Zi. B 114

Tel.: 0351 463-36405

Fax: 0351 463-37742

E-Mail: maria.obenaus@mailbox.tu-dresden.de

Was nun die konkreten AusstellungsmaoglichkeitenKigstodie angeht, so sind die ,Galerie
im Gang“, die ALTANA-Galerie und andere Freiflachen nennen. Ansonsten kann die
Kustodie nicht tber Raume verfliigen, die Mitarbetelfen jedoch gern bei der Vermittlung
von Ausstellungsflachen.

In der ,Galerie im Gang“, die im Gerber-Bau liegiierden hauptsachlich kleinere
kunstlerisch-gestalterische Projekte gezeigt. Gle Projekte und die
Universitdtssammlungen aus Kunst und Technik sieltALTANA-Galerie im Gdrges-Bau
der TU Dresden aus. Hier ist jedoch eine lang@iestPlanung nétig: Der Vorlauf fur
Ausstellungen liegt oftmals bei bis zu einem Jalbgesehen davon veranstaltet die
ALTANA-Galerie zwischen Mitte Februar und Mitte M&und von Mitte Juli bis Mitte
August Semesterausstellungen, in denen Studierereldrbeiten prasentieren kdbnnen.

Universitatssammlungen Kunst + Technik der TU Dessih der ALTANA-Galerie:
Gorges-Bau,

Helmholtzstrasse 9

01062 Dresden

Tel.: 0351- 463 3 95 96

Weblink: www.altana-galerie-dresden.de

Montag bis Freitag 10.00 bis 18.00 Uhr gedéffnet

Samstag 10.00 bis 14.00 Uhr getffnet
an Sonn- und Feiertagen geschlossen
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4.3.3.3 Foyer des HSZ

Es ist ebenfalls moégliche Ausstellungen oder andersFoyer des Hoérsaalzentrums zu
gestalten. Es stehen im Ost- und Westfligel jewéfi® m2 Ausstellungsflache zur
Verfugung, die bei Bedarf auch erweitert werdennkddie Kosten fur einen m?/Tag belaufen
sich auf 5,15 Euro. Jedoch gilt auch hier: Das ¢qdishe Gesprach suchen, Uber den
Charakter des Projekts informieren und nach Rabatter anderen Vergunstigungen fragen.
Mehr zu den Modalitaten siehe unter Punkt 4.4.1

Weblink ,Foyer HSZ": http://tu-dresden.de/servieaimvermietung/hoersaalzentrum/foyer

4.4 Raumvergabe

4.4.1 Raume an der TU

Fur die Raumvergabe an der TU Dresden ist die tper&aumvergabe an der TU der
Ansprechpartner. Fur die schriftliche Beantraguag Raumwuinsche, Antragsformulare und
genaue Sprechzeiten sei auf die Website verwiesen.

Lehrraumvermietung / Operative Raumvergabe
Antje Schone
Horsaalzentrum, Bergstrasse 64, 1.Etage, Zimmer 112

Tel.: 0351 - 463 34457

Fax: 0351 - 463 32883

E-Mail: raumvergabe@tu-dresden.de

Weblink ,Raumvergabe*: http://tu-dresden.de/serirenemvermietung

Speziell fir das Hérsaalzentrum gibt es gesondefiamationen im Internet. Hier sind

sowohl die unterschiedlichen Kapazitdten der Raamtseauch Lageplane verfugbar. Die
Kapazitaten der Rdume erstrecken sich von Semuragé mit 60 Platzen bis zu 977 Platzen
im Audimax. Die Preise belaufen sich von 122,750ELag flr einen Seminarraum bis zu
2.045,20 Euro/Tag fur den Audimax. Rabatte oderff@pmeise kénnen jedoch erfragt

werden. Fur genauere Angaben zu der jeweiligentatisag der RAume sei auf die Website
bzw. den personlichen Kontakt zur Raumvermietungviesen.

Weblink ,Horsaalzentrum®: http://tu-dresden.de/segfraumvermietung/hoersaalzentrum
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4.4.2 Spezielle Raumlichkeiten

Soll eine Videoreihe oder Themenabende veranstaietien, so ist das Kino im Kasten

(KiK) sicher eine gute Wahl. Hier kbnnen Diskussiamden, Vortrage, Seminar aber auch
Live-Musikabende abgehalten werden. Aber wie demé&ladchon sagt, ist das KiK fur das
Vorfuhren von Filmen geradezu pradestiniert. Dienbestellung und Vorfihrung kann von

den Machern Gibernommen werden. Einfach sich beinimelden ...

Kino im Kasten Postanschrift:
Horsaal 3 Kino im Kasten
August-Bebel-Strasse 20 c/o TU Dresden
01219 Dresden Weberplatz 5

01217 Dresden

Telefon: 0351 - 463 36 463
E-Mail: info@kino-im-kasten.de
Weblink: www.kino-im-kasten.de

4.4.3 Kiosk Mommsenstrasse

In Zusammenarbeit der studentischen Initiative Fofuniversitdt Dresden (fud) und des
Studentenrats der TU Dresden konnte das leer steh&rosk auf der Mommsenstrasse
renoviert und fir eine Nutzung durch studentischrap@en hergerichtet werden. Mit dem
Kiosk wird engagierten Gruppen an der Uni einetflah gegeben, auf der sie sich und ihr
Projekt prasentieren kdbnnen. Zu diesem Zweck véhdlich ein Wettbewerb initiiert, zu dem

sich studentische Gruppen mit ihrer Idee fir einesknutzung bewerben kénnen. Die drei
Gewinner, die den Kiosk dann jeweils vier Monatézen durfen, kénnen sich tber jeweils
500 Euro fur die Umsetzung der Nutzungsidee freuen.

Genaue Angaben zu dem Kiosk (Mal3e, Ausstattung,e,Lagfc.) sowie zu den

Wettbewerbsbedingungen findet ihr auf der Webstefdd oder des StuRa. Hier gibt es auch
erste Impressionen von den laufenden Projekter laks nichts wie beworben ...

Weblinks ,Kiosk*:

http://www.forum-universitaet-dresden.de/
http://www.stura.tu-dresden.de/kiosk

4.4.4 Gastehauser an der TU Dresden

Zur Unterbringung von Referenten oder Teilnehmeon Weranstaltungen bieten sich die
Gastehauser der TU an. Fur Gaste von Dresdner Eludes kostet ein Doppelzimmer 70

29



Euro oder in Einzelnutzung 55 Euro. Die Preise digam sich auf eine Ubernachtung mit
Frihstick.

Gastehauser flr die Dresdner Tel: 0351-4679300

Wissenschaft GmbH Fax: 0351-4679394

Gastehaus ,Am Weberplatz* E-mail: gha @ mail.zih.tu-dresden.de
Weberplatz 3

01217 Dresden Weblink ,Gastehauser*:

http://www.tu-dresden.de/gaestehaus/

Auch das Studentenwerk bietet Ubernachtungsmoggitdk fur kurzfristige Aufenthalte im
,Internationalem Géastehaus" an. Die Preise fiir dibernachtung mit Friihstiick beginnen
fur Studenten bei 22,50 Euro; fur Nicht-Studenten 40,50 Euro. Genauere Abstufungen,
Gruppenrabatte und Details sind in der Preisliste der Homepage des Studentenwerk
einsehbar.

Weblink ,Géastehaus Stuwe*:
http://www.studentenwerk-dresden.de/wohnen/gaessaleails.html

Studentenwerk Dresden
Internationales Gastehaus
HochschulstralRe 50

D-01069 Dresden

Fax: (0049)-351 469 27 82
E-Mail: igh@swdd.tu-dresden.de

4.5 Materialverleih

Der StuRa hat einen Materialverleih eingerichtet emgagierten Studenten den Zugang zu
Technik und Présentationsmitteln einfacher zu machdier kénnen unkompliziert und
schnell die fir Veranstaltungen notwendige teclh@sdusstattung entliehen werden.
Vorraussetzung ist die Anerkennung als Hochschpjggudurch den StuRa (siehe Abschnitt
3.2).

Eine Ubersicht Uber die entleihbaren Gerate fintietim Netz unter der angegebenen
Adresse. Das Angebot reicht von Beamern und Glumépfen Gber Mikrofone und
Biertischen bis zur Flipchart und einem Moderatkaifer. Es wird fir die ausgeliehenen
Gegenstande eine Kaution in Hohe von 5 bis 50 Eudnoben. Reservierungen sind bis zu
drei Wochen im Voraus im Serviceblro des StuRa mgivelches auch fur alle anderen
Angelegenheiten in Punkto Materialverleih der Aegpbipartner ist. Fir weitere Modalitaten
im Zusammenhang mit dem Materialverleih sei aufidiernetseite des StuRa verwiesen.

Weblink ,Materialverleih®:
http://www.stura.tu-dresden.de/materialverleih
http://www.stura.tu-dresden.de/paper/materialrtl.pd
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Materialliste

Bezeichnung MengeKaution Gebuhtinfo

Beamer Epson EMP

760 1
Biertisch-Bank 10
Biertisch-Tisch 4
Boxen-Kabel 4
Boxenstativ 2
CD-Player 1
Digitales Audio-
Aufnahmegerat 1
(Audiophile USB)
Flipchart 1
Geldkassette 2
Gluhweintopf 1
Grill 3
Handkarren 1
Herdplatte (2-er) 1
Kabelbox 1
Kabeltrommel 2
Kartenstander (fur 1
Landkarten)
Kundenstopper / 4
Aufsteller

Megafon 2
Mikrofon 9
Mikrofon-Kabel 10m 9

Mikrofon-Kabel 20m
(Verlangerungskabel)

50 €

5€
10 €
5€
5€

20 €

20€

20€
10 €
5€

10 €
20€
10€

5€

10 €

20€

5€
5€

5€

5€

3€

incl. Beamertasche, USB-Kabel, Treiber-
Software f. Win und Mac, Netzkabel,
Audioadapter, PC-Videokabel,
Kurzanleitung (Dt., Eng., Frz., Span., It.),
Fernbedienung (incl. Batterien)
Ausgéange/Anschlisse: USB-Anschluss,
Audio-, Video-, S-Video- und Computer-
/Monitor-Anschluss

2 CD-Laufwerke, im Hardcase, incl.
Verbindungskabel (2 Stk.), Audiokabel (2
Stk.), Stromkabel

incl. Netzteil, USB-Kabel, Treiber fir Win
und Mac, Pro-Sessions-Demo-Software,
Live (Software), User-Guide (Englisch) Ei
/Ausgange: Kopfhorer Out, MIDI In, MIDI
Out, 1/4" Analog Input (re/li), RCA Analog
Inputs (re/li), RCA Analog Outputs (re/li),
S/PDIF In, S/PDIF Out, USB-Anschluss,
Stromanschluss

incl. Papier

nur als Bestandteil anderer Ausleihen

25m, 4 Anschlisse, Schutzkappen fur
Steckdosen

wetterfest, DIN Al, optional mit
Prospektkorb

incl. Batterien
evtl. noch weitere Bestandteile

Anschlisse: 3-pin XLR weibl., Klinke
mannl.

Anschlisse: 3-pin XLR mannl./weibl.

-
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Mikrofon-Kabel 7,5m 2

Mikrofon-Stativ 2
Mikrofon-Tisch- 6
Stander

Mischpult 1
mobiles Boxen- und 1
Verstarkerset
Moderationskoffer 1

(incl. Material)

Plakatpappen Al 30

Plakatpappen A2 50

Prospekt-Tischst;aindel2
A4

Prospekt—Tischsté';inder2
A5

Prospekt-Tischst;aindel2
A6

Rednerpult 1
runder Gartentisch 3
Seitenbiigelwagen
Stehtisch 1

Verteilersteckdose
(6er)

1

5€
5€

20€

20€

20€

0,50 €
0,50 €

5€

5€

5€

10 €

10 €
20 €

10 €

0€

Anschlisse: Klinke-XLR mannl. (3-pin)

nur als Bestandteil anderer Ausleihen

im Hardcase, incl. Stromkabel, 8 Kanéle,
Anschliusse: Klinke (weibl.), XLR 3-pin
weibl., AUX Bus Input, Prefader Output

enthaltenes Dauermaterial: Tragegurt,
Plastikeinlage, 2 Schlussel, Papierschere
Cutter-Messer, Teleskop-Zeigestab,
Nadelkissen, Pins in 4 Farben
enthaltenes Verbrauchsmaterial: 4 dicke
Eddinge (4 Farben), 6 schwarze Eddinge,
rote Eddinge, 2 Leimstifte, 1 Rolle
Malerkrepp, 1 Rolle Klebeband,
Moderationskarten (rechteckig, oval, rund
(in 3 GroRRen)) in jeweils 6 Farben, farbige
Klebepunkte

5 € Kaution pro 10 Stk.
5 € Kaution pro 10 Stk.

mit Sicherheitsschalter, nur als Bestandte
anderer Ausleihen
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4.6 AVMZ (Audiovisuelle Medienzentrum):

Das AVMZ bietet auch eine breite Palette an tedi@s Geraten zur Ausleihe an.
Mitarbeiter und Studenten der TU Dresden kdonnenllgemfrei die Technikausleihe fur
Lehre, Forschung und Studium nutzen. Allerdingszistbeachten, dass man als Student
seinen Antrag von einem Dozenten oder seinem Selaetbstempeln und unterschreiben
lassen muss. Man braucht also auf jeden Fall eifmrakt an die Uni bzw. eine offizielle
Bestatigung.

Folgende Leistungen kénnen in Anspruch genommenmlewerAusleihe von audio-visueller
Technik fur Lehre und Forschung; Ansprechpartner tsehnischen Stérungen und
Problemen der Technik.

Genauere Informationen und Antragsformulare zumdfAucken gibt es auch der Website des
AVMZ (siehe Weblink).

Genereller Ansprechpartner:
Dr. Klaus Lehmann

Postanschrift

Technische Universitat Dresden
Mommsenstral3e 5

Audiovisuelles Medienzentrum (AVMZ)
01062 Dresden

Sekretariat (Mommsenstral3e 5): Gerateausleihe/AV-Technik (HSZ E11)
Tel.: 0351 - 463-35011 Ansprechpartner Andreas Solarek
Fax: 0351 - 463-34612 Tel.: 0351 - 463-36163

E-Mail: avmz@tu-dresden.de Fax: 0351 - 463-37784

E-Mail: av-tech@avmz.tu-dresden.de

Weblinks ,AVMZ*
http://tu-dresden.de/die_tu_dresden/zentrale_éiturgen/avmz
http://tu-dresden.de/die_tu_dresden/zentrale_éditumgen/avmz/leistungen/avtechnik
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4.7 Fahrzeugverleih

Beim Durchfiihren von Veranstaltungen oder anderepeRen kann es noétig werden, dass
man ein Fahrzeug mieten muss. Sollte dies einn@dt durch die kostenmafiig nicht zu
schlagende Variante ,Freunde und Bekannte* zu Hestedligen zu sein, so bleiben immer
noch die (un-)bekannten Autoverleiher als Lésun§achen Transport.

Die Kosten fur die Anmietung eines Fahrzeugs waiie nach Fahrzeugtyp und
Nutzungsdauer. Da sich die Angaben schnell andémeén, sollen hier nur Beispiele
genannt werden, damit ein Eindruck von den KostehMietkonditionen deutlich wird.

Im Folgenden werden verschiedene Anbieter kurz esigdlt, bei denen man ein Fahrzeug
mieten kann.

4.7.1 Studitransporter

Dieser Anbieter kommt vor allem fiir den Transpam \grof3eren Gegenstanden, wie z.B.
Buhnen- und Prasentationstechnik in Frage.

Hier kdnnen online Transporter in zwei verschieaefAasfiihrungen angemietet werden.
Dazu mussen folgende Vorrausetzung erfillt sein:

* Besitz eines deutschen Fuhrerschein (Klasse B3)dmwie

» eines deutschen Personalausweis

» eine Bankverbindung in Deutschland

» einen gultigen Studienausweis (ohne StudienauslZelBUR Aufpreis pro Miete)
* eine gulltige E-Mail-Adresse und

* ein Mobiltelefon

Es stehen sowohl Transporter der Marke Ford TragStandardfahrzeug, 8,8 ms3
Ladevolumen) sowie den Lieferwagen Renault Kang@¢/5 m3 Ladevolumen) zur
Verfiigung. Details sind auf der Website zu entnahme

Die Preise variieren nach Nutzungsdauer und Anzidn gefahrenen Kilometer. Die
Kilometerpauschale betragt 0,21 Euro/km (Transppttew. 0,15 Euro/km (Lieferwagen),
wobei der Preis fir den Kraftstoff darin enthalign

Die Nutzungsdauer wird in vier verschiedenen Vddaarangeboten:

Preise Transporter

Vierteltags (8:00 - 14:00 oder 14:00 - 20:00 Uhr) 18 Euro
Halbtag hell (8:00 - 20:00 Uhr) 27 Euro
Halbtag dunkel (20:00 - 8:00 Uhr) 18 Euro
Ganztags (Ganztags, jeweils ab 08:00, 14:00 odé0p0| 40 Euro
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Preise Lieferwagen

Vierteltag 12 Euro
Halbtag hell 18 Euro
Halbtag dunkel 12 Euro
Ganztag 27 Euro

Der Buchungspreis fur Studenten betragt 7,50 EuecgPnauen Buchungsmodalitaten sind
bitte der Website zu entnehmen. Es besteht die ibtiglit online die zeitliche Verfugbarkeit
der Fahrzeuge einzusehen.

Im Schadensfall betragt die Selbstbeteiligung 1.60@. Eine Reduzierung dieser Summe
auf 511 Euro ist gegen die Zahlung eines Aufpreises 24 Euro moglich. Genaueres zu
Versicherungsfragen und Details zu den Nutzunggio@dien entnehmt bitte der Website.

Albertplatz

Antonstr. 2a

01067 Dresden

E-Mail: Dresden@ Studitransporter.de

Weblink ,Studitransporter*:
http://www.studitransporter.de/

4.7.2 Europcar

Auch Europcar hat spezielle Studententarife, dahiRKW und LKW unterschieden werden.

Ab 57 Euro bekommt man einen VW Lupo mit allen IKietern fir einen Tag. Am
Wochenende gibt’'s das fir 47 Euro am Tag.

Einen Transporter von VW mit 100 km bekommt man 56r Euro/Tag. Ein LKW bis 3,5
Tonnen kostet bei gleichen Bedingungen 75 Euroud@raman nicht ein so grol3es Fahrzeug,
tut's auch der Lieferwagen fur 49 Euro am Tag nl0 lkm. Bei allen Angeboten ist
Vollkaskoschutz dabei. Die Selbstbeteiligung im &t#nsfall liegt zwischen 800 und 1.200
Euro.

Genauere bzw. aktuelle Angaben entnehmt bitte devsite oder direkt beim Vermieter.

Europcar Dresden
Strehlener Strasse 5
01069 Dresden

Telefon: (0351) 877320
Telefax: (0351) 8773266
http://www.europcar.de/
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4.7.3 Teilauto

TeilAuto ist ein Carsharing-Anbieter mit einer Nethssung in Dresden. Hier gibt es 16
Stationen im ganzen Stadtgebiet, an denen managirz€ug mieten kann.

TeilAuto hat sowohl gréRer Fahrzeuge als auch Klagen, die nur fur die
Personenbeférderung geeignet sind, im Angebot. [késnte beispielsweise bei der
Abholung von Referenten interessant sein.

Fur Studenten gibt es spezielle Angebote. So mussine herabgesetzte Kaution von 50
Euro hinterlegt werden, die man beim Austritt wiedairiick erhalt. Der monatliche
Grundpreis betragt 3,- Euro. Der Startpreis ertifhz.

Die Fahrzeuge kbnnen stundenweise gemietet wedlediesem Zeitpreis kommt noch der
gestaffelte Kilometerpreis. Genaue Angaben entnehmbitte der Website, hier nur ein
kleines Beispiel:

Minis gibt es ab 1,90 Euro/h plus 0,23 Euro/km bism 299. Kilometer. Eine kleine
Stadtrundfahrt (2 Stunden, 50 km) kostet also 1&3@.

Soll es eine groRere Ausfahrt werden und ihr waitien Transporter oder einen Bus mieten
so kosten diese 3,20 Euro/h und 0,35 Euro/km his 289. Kilometer. Die Rundfahrt durch
Dresden kostet dann 23,90 Euro.

Teilauto Dresden

Schitzengasse 16 (im Umweltzentrum)
01067 Dresden

Tel.: 0351/4 94 33 71

Fax: 0351/494 34 71

E-Mail: Dresden@teilAuto.net
Offnungszeiten: Di, Do 13-19 Uhr

Weblink ,Teilauto®: http://www.teilauto.net/

Weitere Autoverleiher:

SIXTI Autovermietung AVIS Dresden Hertz Autovermietung
Dresden Zentrum Friedrichstral3e 24 Antonstrasse 39
Hamburger Str. 11 01067 Dresden 01097 Dresden
01067 Dresden Tel.: 0351 4969613 Tel.: 0351 452630
Fax: 0351 4526363
Offnungszeiten: Offnungszeiten: Offnungszeiten:
Mo. - Fr.: 06:00 - 20:00 Uhr| Mo. - Fr.:: 07:00 - 18:30 Uhr Mo. - Fr.: 7:00 -19:00 Uhr
Sa.: 08:00 - 12:00 Uhr Sa.: 07:30 - 12:00 Uhr Sa.: 08:00 - 14:00 Uhr
S0.: 08:00 - 12:00 Uhr So0.: 08:30 - 11:00 Uhr S0.: 09:00 - 12:00 Uhr
http://www.sixti.de http://www.avis.de/ http://www.hertz.de/
E-Mail:

gedrs60dresdendt@hertz.com

36



5. Offentlichkeitsarbeit

Allgemein gesprochen verfolgt Offentlichkeitsarbeinerseits das Ziel, die Gruppen und
Personen anzusprechen und zu erreichen, die figigkae Gruppe oder das Projekt wichtige
Adressaten sind. Damit ist Offentlichkeitsarbeitr \adlem Selbstdarstellung und versucht,
andere von den eigenen Zielen zu tUberzeugen o@ehaipt erstmal darauf aufmerksam zu
machen. Hier kann es unterschiedliche Zielgruppeben, die auch unterschiedlich
angesprochen werden kénnen oder sollten.

Fur gute Offentlichkeitsarbeit ist es daher wichtigss ihr euch uber die eigenen Ziele und
die (unterschiedlichen) Zielgruppe(n) Gedanken rhaold wie ihr diese erreichen kénnt. Vor
allem wollt ihr durch Offentlichkeitsarbeit bekaentwerden und ein bestimmtes Bild von
eurer Gruppe und euren Projekten vermitteln.

Dazu sollen in diesem Kapitel zunachst allgemeirigglidhkeiten der Offentlichkeitsarbeit

vorgestellt werden. Also Blogs, Newsletter und eligene Internetseite, mit denen ihr gezielt
kommunizieren konnt und die, die ihr erreichen waltiressiert.

SchlieRlich wird auf die Medienarbeit als Teil deffentlichkeitsarbeit eingegangen. Medien
werden heute als Multiplikatoren verstanden undeitimofft euch durch gezielte Ansprache,
dass eure ,Botschaften* auch uber die Medien wggteagen werden. Mit konkreten

Ansprechpartnern von Presse- und Runkfunkunternelsok diese Broschure hilfreich sein.

SchlieB8lich zahlt dazu auch die Pressemitteilungf deren Erstellung anschlie3end
eingegangen wird.

Welche Druckereien ihr ansprechen koénnt, um eigéiekate, Flyer oder andere
Druckerzeugnisse zu verfielfaltigen, wird schlieBlithematisiert und was ihr bspw. beim
Aushéngen an der Uni beachten musst.

5.1 Der Internetauftritt

Eines der wichtigsten Dinge im Bereich der AuBesidiung Eures Projekts ist der
Webaulftritt. Hier kdnnen sich Interessierte schigltl unkompliziert Gber Euch und Euer
Vorhaben informieren.

Um eine Website schalten zu kodnnen, bendétigt mame ddomain, Webspace und
entsprechende Kenntnisse bzw. Software um die 3eigestalten.

5.1.1 Die Domain

Die Domain ist die Internetadresse beziehungswdiese Name der Homepage. Ob der
gewtnschte Name noch frei verfligbar ist, l&sst sitheiner Abfrage bei einem der Anbieter
von Webkomplettpaketen schnell herausfinden.
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Hier eine kurze Ubersicht zu den bekanntesten viidtgn Anbietern:

Anbieter Merkmale

http://www.strato.de/webhosting/domains/ | ¢ Unterschiedlichste Angebote
(Einsteiger bis Profi)

» Kkostenlose Domain ist méglich

http://www.1lund1.de * Domains ab 0,99 Euro / Monat
(Einrichtungsgebuhr: 1,99 Euro)

http://www.united-domains.de/ * .de - Domains fur 12 Euro / Jahr
http://www.nic.de.vu/ * kostenlose Domains mit der Endung
.de.vu

» keine Werbung
* Weiterleitung an andere Provider /
WebspaceAnbieter méglich

5.1.2 Webspace

Webspace ist Speicherplatz im Internet, auf dereudait Gber das Internet zugegriffen
werden kann. Um eine Website fir Euer Projekt -haken bendtigt ihr Webspace um die
Dateien, die zur Homepage gehoren, abzuspeicheghspéce gibt es bei verschiedenen
Anbietern, aber auch direkt an der Uni.

5.1.2.1 Webspace an der Uni:

Um eine eigene Website zu einem Projekt oder afleeanstaltung zu veroéffentlichen, bietet
es sich an auf den von der TU Dresden zur Verfuggestellten Speicherplatz zuriick
zugreifen.

Mit der Immatrikulation bekommt jeder Student /ge8tudentin ein Login und ein erstes
Passwort vom Zentrum fur Informationsdienste undchiieistungsrechnen (ZIH). Diese

Angaben findet man auf dem Deckblatt des Studiemauc

In Verbindung mit diesem Login wird eine E-mail -diesse nach dem Schema
vorname.name@mailbox.tu-dresden.de  eingerichtet. rili@a hinaus erhadlt man

Festplattenspeicher in Hohe von 20 MB um eigeneeiPat oder auch Websites

abzuspeichern. Der Speicherplatz kann auf Anfragh arhéht werden. Fir eine anfangliche
(einfache) Prasentation ist der Speicher ausretthen

Der Zugriff auf diesen Speicherplatz wird von jed®@-Pool aus gewahrleistet. Darliber
hinaus besteht die Mdglichkeit, sich auch von Rechaul3erhalb der TU, also von zu Hause
oder von Uberall auf der Welt, einzuloggen. Um siahdiesen Servern einloggen zu kdnnen,
benétigt man ,SSH” (Secure Shell). Dieses Progral@uit auf den Servern des ZIH und
sorgt fur einen sicheren Datenaustausch. Es isrdabtig sich von der Homepage des ZIH
die Software SSH herunter zuladen und zu instaehieDas funktioniert recht problemlos.
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Mdchte man eine Website veroffentlichen, so miserlazu nétigen Dateien in dem Ordner
~public_html“ abgelegt werden. Die dort hinterlegtéhtml-)Dateien kénnen dann von jedem
Browser gelesen werden. Die Internetadressen #zfjgn diesem Schema:

http://wwwpub.zih.tu-dresden.de/~loginname/dok.htm

Fur ,loginname“ und ,dok.htm“ muissen jeweils dieerponlichen Angaben eingetragen
werden.

Weitere zahlreiche Informationen zum Verdffentlisheon Websites und alle wichtigen
Angaben zu Servern, Sicherheitsstandards, Benutiremegen und vieles mehr findet sich im
Netz unter folgender Adresse:

Weblink ,ZIH":
http://tu-dresden.de/die_tu_dresden/zentrale_éiturgen/zih

Kontakt:

Technische Universitat Dresden Benutzerberatung (Willers-Bau A 218):
Zentrum fur Informationsdienste und

Hochleistungsrechnen (ZIH) E-Mail: beratung@zih.tu-dresden.de
Willers-Bau A-Flugel Telefon: 0351 - 463-31666

Zellescher Weg 12 Offnungszeiten:

01069 Dresden Montag bis Freitag von 8.00 bis 17.00 Uhr

5.1.2.2 Andere kostenfreie Anbieter:

http://www.webspace4free.biz/ * 200 MB (Standard); mehr auf Anfrage
e Begrenzung der DateigréRe auf 1024 KB

* Popups und Werbebanner auf den Seiten

http://www.funpic.de/ + 2500 MB; Mehr auf Anfrage
e Traffic inklusive
e php fahig, FTP und MySQL-Zugang

« schnelle Server in Deutschland (Auskunft:
Website); 99% erreichbare Server

« Download aller Dateitypen erlaubt
« sofort verfigbar (Anmelden und loslegen)
e externe Verlinkung mdéglich

* Name der Webadresse (kann auch anders
Verlinkt werden): *** funpic.de

« 250MB

http://www.freehost.ag/ *  kein Traffic-Limit
« sofort verfligbar

e Banner und Popups
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http://www.piranho.de/ « unbegrenzter Speicherplatz
e unbegrenzt Traffic
e **piranho.de

*  Werbung optional (werbefreie Userseiten,
Auskunft: Website)

5.1.3 Blogs

Eine andere Moglichkeit, sich im Internet zu présean, bieten Blogs. Hier kénnen &hnlich
eines Tagebuchs, (regelméRig) neue InformationeasERrojekts veroffentlicht werden. So
kann auf aktuelle Veranstaltungshinweise hingewiesger das Vorankommen des Projekts
dokumentiert werden. Eine weitere Mdglichkeit iasdAnstof3en von Diskussionen zu einem
bestimmten Thema, da viele Blogs die Moglichkeietén, Kommentare zu hinterlassen.
Somit kann es auch unter Umsténden zur projektisteKommunikation genutzt werden.

Ein Vorteil von Blogs liegt sicherlich in der unkplizierten Einrichtung und einfachen und
somit schnellen Bedienbarkeit bzw. Verdoffentlichungn Informationen. Fir eine
permanente Prasentation im Internet ist es eher wmgeeignete Form, da Blogs ein hohes
Mal3 an Aktualitat implizieren.

Anbieter (alle kostenlos):

Anbieter Informationen
http://www.blogger.com/ e http://DeinName.blogspot.com/
http://www.blogg.de/ e http://DeinName.blogg.de/?
http://www.blog.de/ * http://DeinName.blog.de/
http://www.blogianer.de/ * http://DeinName.blogianer.de/
« werbefrei nur bei wochentlichem
bloggen
http://www.1on.de/ » verschieden Domains stehen zur
Auswahl
* Werbefrei, wenn mindestens aller drei
Wochen gebloggt wird

40



5.1.4 Foren

Ein Forum im Internet eignet sich zum Gedankenagsta und zur Diskussion. So kénnen
beispielsweise Projektideen virtuell diskutiert p@deich Feedback zu laufenden Projekten
abgegeben werden. Oft wird das Forum in Erganzungizer Homepage verwandt; kann
jedoch auch einzeln genutzt werden.

Kostenlose Foren:

http://www.forenparadies.de/ * umfangreiches Funktionsangebot
(100% Administrator-Kontrolle,
e.mail Benachrichtigung, Mitglieder
sperren, private Nachrichten,
Unterstitzung von html-Tags, etc.)

« keine Werbung oder Popups

http://www.board-z.de/ « umfangreiche Funktionen
« An Homepage anpassbar
« Werbeeinblendungen

http://www.dynamicboard.de/ » zahlreiche Funktionen

* An das Layout der Homepage
anpassbar

e keine Werbung oder Popups

http://www.kostenlose-foren.org/ » zahlreiche Funktionen
*  Werbung und Pop-ups

e Subdomain: http://dein-
name.kostenlose-foren.org

5.1.5 Online - Projektverwaltung

Wenn mehrere Leute an einem Projekt arbeiten, ergebich oft eine Reihe an
Koordinierungsproblemen. Sei es die Terminfindudgs gemeinsame Ausarbeiten von
Schriftstiicken oder Brainstorming- oder Meinungsfingsprozesse.

Im Internet gibt es mittlerweile zahlreiche Moglkehten derartige Probleme mit Hilfe von
Online-Werkzeugen zu lIésen. Genannt seien hielvstgktend Antz@work und doodle.ch.
Diese Plattformen bieten Euch die Mdglichkeit gamsam genutzte Dateien zu hinterlegen
(z.B. Protokolle), Aufgaben konkreten Mitgliedern zuordnen und deren Erledigung nach
zuvollziehen sowie Diskussionen in eigenen Foren fibren. Nutzt man derartige
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Plattformen fur das, was sie leisten kdnnen, siaceme hilfreiche Ergdnzung und nutzliche
Arbeitserleicherung bei der Projektorganisation.

Weblink ,,Online - Projektverwaltung®:
http://www.doodle.ch/
http://www.antzatwork.de/

5.2.1 Mailinglisten

Eine Mailingliste ist eine Gelegenheit, innerhalimee Gruppe mit Hilfe von E-Mails
miteinander in Kontakt zu treten. Der Vorteil béstelarin, dass eine Mail an mehrere
Empfanger weitergeleitet wird, ohne das man jeded tle Empfanger erneut eintragen
muss. Dazu ist eine Liste erforderlich, in die dlmpfanger einmal eingetragen werden.
Dazu kann ein Verwalter (Administrator) eingesetdrden, der E-Mail-Adressen in diese
Liste ein- und austragt sowie gegebenenfalls diglai-Liste auch moderiert. So kann
beispielsweise festgelegt werden, dass bestimmtids Mast vom Moderator freigegeben
werden mussen, bevor sie an die Gruppe verschieidem.

Wird eine E-Mail an die Liste geschickt, so wirce san alle eingetragenen Empfanger
weitergesendet ohne das dies durch anzeigen deaiEAdressen erkenntlich wird. So wird
die Anonymitat gewahrt und gleichzeitig ein wirksam$chutz gegen Spam erzielt.

In kleinen Gruppen kann es ausreichen beim Versentke E-Mail alle Empfanger mit
Komma getrennt in die Empfanger- oder Blindkopikzeinzutragen. Viele Mailprogramme
bieten auch die Mdglichkeiten Gruppen anzulegenerimalb derer verschiedene Empfanger
zusammengefasst werden. Bei grol3eren Gruppen wesdergenannte Mail-Verteiler
eingesetzt.

Anbieter Informationen

http://www.domeus.de/ Hier kdnnen kostenlos Malistgn angelegt
werden.

http://www.gnu.org/software/mailman/ Eine freie Software zum managen von
Mailinglisten

5.2.2 Newsletter

Ein Newsletter ist eine Art Rundschreiben welcleggeimaliig an eine bestimmte Anzahl von
Empfangern gesendet wird. Durch das Versenden Biaesletters werden die Empfanger an
das Projekt erinnert, das heil3t man bringt sichrster Linie in Erinnerung. Dartber hinaus
werden (neue) Informationen Uber das Projekt, \&edtungen, Neuerungen auf der Website,
neue Mitarbeiter, etc. mitgeteilt und vorgestellt.
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Ein guter Newsletter hat einen hohen Wiedererkegswiert und hebt sich von der Flut der
taglichen Mailings ab. Dazu ist es wichtig sichgide Fragen zu stellen:

Wen will ich wie oft erreichen? Was will ich ihm ti@ilen?

Einen hohen Stellenwert nimmt dabei die Formuligrudes Betreffs ein. Dieser sollte
pragnant, informativ bzw. witzig sein und sich waer Vielzahl der Mails abheben. Dabei ist
es angebracht bei der Formulierung Verben zu vetemnda diese Aktivitdten ausdriicken
und den Leser direkt(er) ansprechen.

Der wichtigste Punkt beim Versenden von NewslettstnNicht die Leser langweilen und
sich immer fragen, wodurch sich mein Newsletter soderen abhebt und damit einzigartig
macht.

AulRerdem sollten die Kontaktdaten wie Name, Adre3stefon, E-Mail und Webadresse
angegeben werden um den Empfanger zu informiereth ibm die Mdoglichkeit zur
Ruckmeldung zu geben.

Newsletter kdnnen erstellt, versendet und verwaltien bei:

http://www.domeus.de/ Kostenloser Service, schnelle Anmeldung

Kostenloser, werbefreier Service, zur
Integration auf der eigenen Homepage

Besonders geeignet, um Uber Neuerungen auf
der Homepage zu informieren

http://www.newsletter-max.de/

Ahnlich auch: http://www.newsletterboy.de

Fur kleine Projekte mit Uberschaubarem Empfangerkeggnet sich auch folgende freie
Software:

Das Programm ,Letterlt" ist ein in PHP geschrielreNewsletter-Manager, der nahezu alle
Features einer teuren Software bietet. Als Operc®@e8oftware kann die Software kostenlos
heruntergeladen werden und auf einen Server iiestalVerden. Uber den Browser wird der
Newsletter-Versand geregelt. Die Verwaltung der Emger erfolgt Uber eine MySQL-
Datenbank.

Quelle: http://de.wikibooks.org/wiki/Marketing/_Ne\letter/ _Letterlt

Weitere nutzliche Hinweise:
Weblink ,Listenverwaltung®: http://www.listenverwing.de/
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Exkurs: Uni - Marketing

Das Uni-Marketing ist fir die regionale bis inteinaale 6ffentlichkeitswirksame
Darstellung der TU Dresden zustédndig. Dazu zahdt Miedienarbeit genauso wie das
Gestalten und Herstellen von DruckerzeugnissenRrédentationen, die helfen, die TU nach
aul3en und innen darzustellen. Ansprechen koénntdiar Verantwortlichen beim Uni-
Marketing, wenn ihr Hilfe sucht bei eurem Marketidggpw. wenn es darum geht, eigene
Flyer, Broschiren oder Banner aus Plastikplanergteleen. Hier kann das Uni-Marketing
mit Anregungen weiterhelfen. Wisst ihr bestimmte rmi@e oder eigens geplante
Veranstaltungen schon weit im Voraus, gibt es bspuech die Moglichkeit, diese in dem
einmal im Jahr erscheinenden Uni-Planer zu vernmerfka Vorlauf von mehr als einem Jahr
ist jedoch wichtig dafur. Zustandig hierfur ist Katina Leiberg.

5.3 Medienarbeit

Zur Offentlichkeitsarbeit mit den Gruppen oder Baen, die wichtig fir eure Projekte sind
und die ihr erreichen wollt, zahlt immer auch diedven- oder Pressearbeit.

Das heif3t, dass ihr mit Redakteuren von Zeitungad Radiosendern) regelmafRig in Kontakt
tretet, diese mithilfe von Pressemitteilungen asmdLaufen haltet und damit das Ziel
verfolgt, dass Uber eure Arbeit (im Idealfall auggelmalig) berichtet wird. Persodnliche
Bekanntschaften sind gerade fir Uni-Zeitungen wgcht

Zuerst solltet ihr euch entscheiden, ob ihr eures@&wmften oder Ankindigungen via Print-
oder Rundfunkmedien verbreiten wollt. Damit ihr destlegen kénnt, ist es ebenso wichtig,
eure Zielgruppe definiert zu haben und was ihr ihétlder Pressearbeit erreichen wollt, was
also eure Ziele sind.

Wichtig fur Medienarbeit ist, dass euer Thema eisergenannten Nachrichtenwert hat. Fur
Studentenzeitungen ist der bspw. gegeben, wennTdasa einen Bezug zur Universitat
aufweist, fur deren Studenten relevant sein kamgidhale Stral3enverkaufszeitungen setzen
hier mehr auf den Bezug zu Dresden.

Unterhaltung, personliche Betroffenheit, der Bezmg bekannten Personen und ein
regelmafig wieder auftauchendes Thema sind ebeapekte, die haufig garantieren, dass
eine Meldung von Journalisten aufgegriffen wird.

Habt ihr euch dafir entschieden, verschiedene ag#o anzuschreiben, macht euch vor dem
Griff zum Horer Gedanken dariber, fur welches Restas Thema geeignet ist und wo der
Artikel erscheinen soll. Ziel ist hier (meist) iradaktionellen Teil der Zeitung aufzutauchen.

(Teilweise kostenlose) Anzeigen konnen fur bestienArkindigungen, die eure Zielgruppen

erreichen sollen, geschalten werden, jedoch siedzhich Flyer zu empfehlen.

Es empfiehlt sich, vorher zu recherchieren, welagatie Kontaktperson fur euer Anliegen ist

und auf den Redaktionsschluss der Zeitung o.aclaien.

Langfristig lautet das Ziel, eine Datenbank mit ktigen Journalisten (und anderen
Ansprechpartnern) aufzubauen. Das spart Zeit unddde

Maogliche Kategorien fir Datenbanken: Name, Mediltantaktdaten, Zustandigkeit, Form
der Lieferung (bspw. bei Fotos)
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Doch auch hier: Kontakte regelmallig uberprufen, id&eine Mitarbeiter angeschrieben
werden, die schon seit einem halben Jahr nicht nehder Redaktion tatig sind. Zu
empfehlen ist wieder das Pflegen der Kontakte atdgnlicher Ebene.

5.3.1 Zeitungen

Am wichtigsten ist wieder, dass ihr eindeutig fegt] wen ihr (mit was) erreichen wollt und
in welchem Zeitraum. Abhangig davon konnt ihr alfésitere planen.

Wen spreche ich an?

Ansprechpartner ist entweder der Chefredakteurnwispw. nur dieser bekannt ist oder ihr
nicht wisst, welcher Redakteur fir euer Anliegenstandig ist. Ansonsten ist der
Chefredakteur auch dafur verantwortlich, Mails oderufe an seine jeweiligen Redakteure
weiterzuleiten. Deshalb wendet euch bei Unklarheliesser zuerst an ihn. Ist das Ressort
klar, so ist der verantwortliche Redakteur Ansppaciner.

Im Folgenden sind verschiedene Zeitungen aufggldie in und um Dresden berichten. Eher
unrealistisch ist meist eine Uberregionale Beriché&ttung, sollte euer Thema jedoch auch
daflr geeignet sein, so wendet euch an dementsgreetZeitungen.

Dresdner Stral3enverkaufszeitungen sind vor allenemmpfehlen, wenn das Thema einen
lokalen Bezug hat und damit relevant ist fur dieefiner Birger. Zu kontaktieren ist in
diesem Falle die Lokalredaktion der jeweiligen deg. Ausgenommen ist hier die
Hochschulszene, die jeden Dienstag wahrend dereStangszeit in der Sachsischen Zeitung
erscheint und Themen aufgreift, die relevant férdniversitat sind.

Die Stadtmagazine konnt ihr gut anschreiben, wénrbspw. Projekte vorstellen oder eine
Ausstellung oder andere Veranstaltung plant undi dazladen wollt (zusatzlich zu bspw.
Flyern). Da viele Projekte einen gewissen Bezug urDresden aufweisen (schon allein,
weil ihr Studierende seid), sind die Uni-Zeitunggmerell zu empfehlen.

5.3.1.1 Lokalzeitungen

Dresdner Neueste Nachrichten

Anschrift Redaktionsleitung: Dirk Birgel
(Verlag, Redaktion, Druckerei)
Telefon: (0351) 8075-210
Hauptstrafl3e 21, 01097 Dresden E-Mail: d.birgel@dnn.de;
Telefon: (0351) 8075-0
Telefax: (0351) 8041-824
E-Mail: post@Ilvz-online.de Erscheinungszeitraum: Montag bis Samstag
Web: www.dnn-online.de
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Séchsische Zeitung

Anschrift Redaktionsleitung: Dr. Peter Ufer
(Lokalredaktion Dresden — Stadt):
Telefon: (0351) 4864 - 2210
Ostra-Allee 20, 01067 Dresden E-Mail: ufer.peter@dd-v.de
Telefon: (0351) 4864 — 0 oder die jeweilige
Durchwahl der verantwortlichen Redakteure
Telefax: (0351) 4864 - 2353 Erscheinungszeitraum: Montag bis Samstag
Web: www.sz-online.de

zuséatzliche Infos:

» Jeden Dienstag wahrend der Vorlesungszeit erscheirder Sé&chsischen
Zeitung die Hochschulszene (in  Zusammenarbeit mit dem Institut far
Kommunikationswissenschaft an der TU Dresden)

» Studentenredaktion: Nils Brabandt, Lars Kuhl unck3chulze

Uni in der Zeitung
TU Dresden, Postfach ---, 01062 Dresden

Telefon: (0351) 463-36271

Telefax: (0351) 463-37499
E-Mail: sz.hochschulszene@dd-v.de

5.3.1.2 Uni-Zeitungen

ad rem

Anschrift (Redaktion): Redaktionsleitung: Andreas Herrmann
Telefon: (0351) 4843801
Ostra-Allee 25 (321), 01067 Dresden

E-Mail: redaktion@ad-rem.de Erscheinungszeitraum:

Web: www.sz-online.de/ad-rem/ wochentlich mittwochs (an den sachsischen
Hochschulstandorten Dresden, Gorlitz und
Zittau)

zuséatzliche Infos:

» Auflage: ca. 18.000 Examplare im RegierungsbezingsDen, kostenlos

* Terminplan (mit Erscheinungsdatum, Deadline furikéit usw.) unter dem Link
<Service> <Erscheinungstermine>

» Private Kleinanzeigen erfragen unter Telefon: (038642408

* Anzeigen — Werbung unter Dresdner Magazin VerlagpB8m
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Projektleitung: Jorg Korczynsky (verantw.) Telef¢®351) 48642408
* Anzeigenpreisliste unter Link <Service> <Anzeigeigliste>
* Anzeigenschluss: Mittwoch, 1 Woche vor ErscheirighUhr

CAZ
Anschrift (Verlag):

Mediavsita KG; LockwitztalstrafRe 20
01259 Dresden

Web: www.caz-lesen.de

zuséatzliche Infos:

* kostenlos

Redaktionsleitung:
Daniela Miinster-Daberstiel (v.i.s.d.P.)

Telefon: (0351) 8762740
Telefax: (0351) 8762799
E-Mail: redaktion@caz-lesen.de

Erscheinungszeitraum: wéchentlich montags
(auBer in Semesterferien), an allen Dresdner
Hochschulen

* Private Kleinanzeigen: verschiedene Rubriken uskerzeigen schreiben>
Anzeigenschluss fiir Ausgabe am darauf folgendentd¢pmeist Freitag 8 Uhr,
* Anzeigen, Werbung: Udo Lehner (verantwortlich)

Telefon: 03 51/8 76 27-40
Telefax: 03 51/8 76 27-99

E-Mail: werbung@caz-lesen.de

* Anzeigenformate, Preisliste und Auftragsformulasfabrrlich unter <Werbung in der

caz>

* Anzeigenschluss: Donnerstag 24 Uhr, fur den folgaendontag

Knackpunkt
(Zeitung des Dresdner Studentenrats)

Anschrift:
TU Dresden, Studentenrat

01062 Dresden
Sitz: TU-Kerngelande, Baracke 1

Redaktionsleitung:

Geschaftsfuhrer Offentliches
Telefon: (03 51) 463 320 43

E-Mail: oeffentl@stura.tu-dresden.de

Erscheinungszeitraum: unregelméafig, daher

Web: www.stura.tu-dresden.de/knackpunktunbedingt mit dem Geschaftsfuhrer fur

Offentliches in Kontakt setzen, ob es sinnvoll
und mdoglich ist, zu veréffentlichen
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zusatzliche Informationen:

e Themen: u.a. Aktuelle Hochschulpolitik, Vorstellumgn Gruppen und Initiativen der
Universitat , Kultur

Universitatsjournal

Anschrift Redaktion: Redaktionsleitung:
Mathias Baumel (V.i.s.d.P.)
No6thnitzer StralRe 43 E-Mail: uj@tu-dresden.de
01187 Dresden
Telefon: (0351) 463-32882 Erscheinungszeitraum: 14-tagig freitags

Telefax: (0351) 463-37165

Web: http://tu-dresden.de/
die_tu_dresden/verwaltung/dezernat_5/
sachgebiet_5_7/uj/index_htmi

zuséatzliche Infos:

 Das Dresdner Universitatsjournal ist die Zeitung d& Dresden Sie berichtet
wéahrend der Semester aus Lehre und Forschung, emsFdkultaten und der
Verwaltung.

5.3.1.3 Dresdner Stadtmagazine

Dresdner — das Kulturmagazin

Anschrift: Redaktionsleitung:

Heinz K.
Dresdner Kulturmagazin E-Mail: heinz@dresdner.nu
Ostra-Allee 25
01067 Dresden Cornelia Walter
Telefon: (03 51) 80 72 1-0 E-Mail: c. walter@dresdner.nu
Telefax: (03 51) 80 72 1-33 (oder: redaktion@dresdner.nu)

Geschaftszeiten: Mo - Fr: 10 - 17 Uhr
Erscheinungszeitraum: monatlich
Web: http://www.dresdner.nu/
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zuséatzliche Infos:

Dresdner erscheint monatlich mit einer Auflage 40000 Heften kostenlos
Dresdner veroffentlicht im Speziellen Beitrage, ohig¢ Kultur zu tun haben, dabei gibt
es unterschiedliche Redaktionen (Buhne, Musik, Kurteratur, Film), am besten ist
es, zuerst anzurufen und abzusprechen, ob dasiwwasnmunizieren wollt tberhaupt
in den Dresdner passen wuirde (falls der ErstkomaktE-Mail erfolgt, wendet euch
an die Redaktionsleitung, diese bespricht das Theeitet es weiter an den
verantwortlichen Redakteur des jeweiligen Ressorts)

Wichtig: Mindestens einen Monat vorher anschreiben/-rui€én des Vormonats), bis
dahin werden die Themen der folgenden Ausgabe gepla

frizz

Anschrift: Redaktionsleitung: Axel Nérkau
Telefon: (0351) 316 09 34

Rothenburger StralRe 11 E-Mail: redaktion@frizz-dresden.de

01099 Dresden

Telefon: (0351) 3160935 Erscheinungszeitraum: monatlich

Telefax: (0351) 2542584

E-Mail: info@frizz-dresden.de

Web: www.frizz-dresden.de

zusatzliche Infos:

wichtig ist auch hier, dass Ihr euch rechtszeitigdar Redaktion in Verbidnung setzt,
am besten mit dem Chefrdakteur, der Auskunft dargti®, ob das Thema flr einen
Artikel in Frage kommt oder besser als Veranstaistipp veroffentlicht wird (bpsw.
zu einer aktuellen Ausstellung eurer Projekte)

zusatzlicher Kontakt zu Kleinanzeigen und Veramhstajen:
Karoline Spring (E-Mail: timer@frizz-dresden.de)

sax - Dresdner Stadtmagazin

Anschrift Redaktionsleitung: Uwe Stuhrberg
Telefon: (0351) 8 29 39 18

Moderne Zeiten Medien GmbH & Co. E-Mail: redaktion@cybersax.de

SAX Dresdner Journal KG

Bautzner StralRe 22 Erscheinungszeitraum: monatlich

01099 Dresden

Telefon: (0351) 82 93 90
Telefax: (0351) 8 29 39 49
Web: www.cybersax.de
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zuséatzliche Infos:

* Die sax verbreitet monatlich etwa 11.000 Exemp(Breis: 1,30 Euro).
Redaktionelle Beitrage und Veranstaltungstipps singhdsatzlich mdoglich.
Empfohlen wird, sich per Pressemitteilung oder feglsch mit dem
Chefredakteur in Verbindung zu setzen. Auch hieeder gilt: rechtzeitig
Kontakt aufnehmen.

5.3.1.4 Rundfunk

Rundfunk ist dann eine gute Sache, wenn ihr bsgrdefdhige HOr- oder Sehbeitrage
produzieren wollt, die auch gesendet werden sokerch hier hangt es davon ab, was und
wen ihr mit einem Beitrag erreichen wollt — und \afem mit welchem Aufwand. Ein
sendefahiger Beitrag kann jedoch auch auf der emgénternetseite veroffentlicht werden.

SAEK - Sachsische Ausbildungs- und
Erprobungskanale

SAEK im Medienkulturzentrum Pentacon

Anschrift: Studioleiter Radio:
Prof. Dr. Werner Jokubeit
SAEK Dresden Telefon: (0351) 31540 672
Schandauer Stral3e 64 jokubeit@medienkulturzentrum.de
01277 Dresden
Telefon: (0351) 31540 670 Studioleiter Fernsehen:
E-Mail: post@medienkulturzentrum.de Harald Schluttig
Web: www.saek-pentacon.de Telefon: (0351) 31540 674

zuséatzliche Infos:

* In den Studios im Medienkulturzentrum Pentacon ktneigene Fernseh- und
Horfunkbeitrage produzieren werden. Voraussetzuag die Arbeit sind
Kenntnisse des fachgerechten Umgangs mit der Tlectmwie inhaltliche
Grundkenntnisse der Horfunk- und Videoproduktionafild bietet das
Medienkulturzentrum entsprechende Kurse an (Progreemf der Internet-
Seite). Technik wie Kamerasets, portable Audiomascbder verschiedene
Mikrophontypen kann entliehen werden. Wochentags 94.8 Uhr kénnen
eigene Beitrage produziert werden.
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Coloradio

Anschrift E-Mail:coloradio@freie-radios.de
info@coloradio.org

Radioinitiative Dresden e. V. Web: http://www.coloradio.org/

Jordanstr. 5 HH http://www.freie-radios.de/coloradio/

01099 Dresden
Telefon: (0351) 3179225
Telefax: (0351) 3179226

zusatzliche Infos:
» Coloradio ist ein freier, nichtkommerzieller Raddager in Dresden, der jeden
Tag ein Programm auf den lokalen Frequenzen 98808 MHz ausstrahlt
» Jeden Dienstag ist Treff im Studio
18:00 Uhr Vereinssitzung
19:00 Uhr Redaktionsitzung (Redaktionssitzunged éffentlich)

Dresden Fernsehen

Anschrift Telefon: (0351) 315 40 70
Telefax: (0351) 315 40 799
Dresden Fernsehen
Schandauer Stral3e 64 E-Mail: fernsehen@dresden-fernsehen.de
01277 Dresden Web: www.dresden-fernsehen.de

zuséatzliche Infos:

* Redaktion unter dem Link <Wir Uber uns>

5.3.2 Die Pressemitteilung

Die Pressemitteilung ist ein Standardwerkzeug gBtesse- und Offentlichkeitsarbeit. Sie
soll einen Journalisten Uber (aktuelle) Ereignisd&randerungen oder Neuerungen
informieren. Pressemitteilungen dienen der Offehkeitsarbeit und sollen moglichst
objektiv formuliert werden.

Damit die Pressemitteilung nicht in der Informastiat verschwindet und dem Journalisten
im (knappen!) Gedachtnis verbleibt, gilt es aufgaar Dinge Ricksicht zu nehmen.
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Formale Anforderungen

.Der Kéder muss dem Fisch schmecken, nicht dentefing

Grundsatzlich sollte eine Pressemitteilung aktseih, einen relevanten Nutzen fur den Leser
enthalten, vollstandig sein und tragt als regelmp@&Bigesetztes Instrument idealerweise dazu
bei, Kontakte zu halten und in Erinnerung zu bleibe

Inhaltliche Anforderungen

Was enthélt eine gute Pressemitteilung?

Hier sei die gute alte Nachrichtenpyramide erwahnt:

Kernaussage:

W-Fragen:

Die drei K's und
die sieben W's:

Hintergrundinformationen
und Zusammenhange:

Schmuckende Zusatzinformationen:

Das Wichtigste zuerst! Die Uberschuitiet
also bereits zum Hauptthema hin und
eindeutig und Klar formuliert

Diese werden im ersten Satz oder L
(Vorspann) der Pressemitteilung beantwor|

Drei K's: Kurz, Klar, Kommentarlos

Sieben W’'s: Wer? Was? Wann? Wo? Wi

Warum? Woher?

Im Fliel3text folgen schlieBlich weiter
Details tiber Funktionen oder Beweggrinde

Dieser Teil windraBackgrounder genannt

und enthalt wichtige und weiterfihren
Informationen Uber eure Gruppe, die ihr
jede Pressemitteilung anhangen konnt (W
habt ihr die Gruppe gegrindet? Wie V
Mitglieder habt ihr? Was sind wichtig Ziel

ist

lead
tet

ie?

de
an

ann

iel

bisherige Erfolge? usw. )

Wichtig ist, dass ihr dieses Muster einhaltet, wdoarnalisten kirzen, dann namlich zuerst
von hinten. Unbedingt auch einen Ansprechpartneormalerweise am Ende der Mitteilung
— nennen. Dazu gehéren Name, Funktion, Adresseforel Telefax und E-Mail. Der Text
sollte 1500 bis 1800 Anschlage nicht Uberschreiten.

Die Pressemitteilung hilft den Medien auf die SgrginDeshalb Zitate und O-Tdne einbauen,
die Kernaussagen der Meldung wiedergeben. Photokenasich ebenfalls gut, jedoch nicht
die Angaben Uber den Fotografen und das Datum dérahme vergessen (Fotos mit hohen
Anforderungen an Speicherplatz aufRerdem vorher emém Bildbearbeitungsprogramm

verkleinern).
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Sprachliche Anforderungen:

Wie dricke ich mich in der Pressemitteilung aus?

Hier gibt es einige Anforderungen zu beachten: Aichtigsten ist, dass die Pressemitteilung
aktiv formuliert wird (Passivkonstruktionen vermen] und dass ihr Verben statt
Substantivierung verwendet, kurze Worter und Ubbktlthe Satze (,nachrichtlich
schreiben®). Den roten Faden beizubehalten unddeuRechtschreibung zu achten leuchtet
ebenso ein.

Nicht in die Pressemitteilung gehdren: Eigenlob,p&lative, Worthilsen, Floskeln,
Fullworter, Abkirzungen, Wiederholungen, Bandwurme® und Schachtelsétze,
Mutmalf3ungen, Prognosen, ,ich®, ,wir* und ,man“ ukdliworter

Technische Anforderungen

Werden Pressemitteilungen per E-Mail versand, sopilift hier die Gro3e und das Format
des Anhangs, damit der Empfanger die Mail auchlprolos 6ffnen kann.

Als Format machen sich pdf-Dokumente gut, die jbédacht als Massenmails versendet
werden, weil diese ofter im Spamfilter landen.

Am besten schickt ihr die Pressemitteilung an daef@dakteur der Zeitung oder erkundig
euch vorher telefonisch, wer als Ansprechpartn&rage kommt.

Fur einen Eindruck und um ,echte* Pressemitteilimgachzulesen, ist das Presseportal als
umfangreiche Datenbank fir Presseinformationen mpfehlen. Dahinter steht die dpa-
Tochter newsaktuell, die im Auftrag von Parteieerbanden, Unternehmen und staatlichen
Stellen Presseinformationen zuganglich macht.

Auf der Seite www.presseportal.de findet ihr urteimks und Services> Pressemappen und
-mitteilungen. Auch in der SLUB findet sich einigas Literatur zum Thema.
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6 An der Uni

6. 1 Drucken und Kopieren

Copyshops sind meist die erste Adresse, wenn edasnicrstellen von Flyern, Plakaten oder
auch das Bedrucken von T-Shirts geht. Es gibt abeh noch zahlreiche Alternativen, wenn
es darum geht Werbung zu machen. In diesem Abscheitden ein paar Mdglichkeiten
aufgezeigt, wie und wo man Flyer, T-Shirts und aedeerberelevante Artikel kommt.

6.1.1 Copyshops

Zahlreiche Copyshops findet man in der N&he der DaiStudenten die relevante Zielgruppe
der Kopierladen sind, haben sie auch ein Interegse ihren Kunden als positiv
wahrgenommen zu werden. Es lohnt sich daher nmmaistden Betreibern tber sein Projekt
bzw. den gewiinschten Service zu sprechen und eisanZimenarbeit anzustreben. Eine
solche Kooperation kann ganz unterschiedlich awsgelobei oft Rabatte gewahrt werden,
wenn man zum Beispiel bereit ist, das Logo deselietrden Geschafts mit auf seinen Flyer
oder sein T-Shirt zu nehmen. Auch ein reines Spamgast denkbar. Manche Projekte
erlauben auch speziellere Abkommen, wenn also nmeht zum Zwecke der Werbung
zusammen gearbeitet wird. Dies kann zum BeispielF@#l sein, wenn im Rahmen eines
studentisch organisierten Seminars ein Readeilersiel, der dann zu einem Sonderpreis in
dem jeweiligen Laden gekauft werden kann. Fur b&edgen wichtig ist in jedem Fall, dass
eine Win-Win-Situation entsteht - also jeder was der Kooperation hat.

Am besten ist es, wenn man sich mit seinem Prajdkt seiner Anfrage direkt und konkret
an den jeweiligen Laden wendet:

Adressubersicht

Die Kopie

George-Bahr-Strasse 8 Web: http://www.diekopie.info/
(Ecke Hettnerstrasse)

01069 Dresden Mo.-Fr.: 9.00 - 18.00 Uhr

Tel: 03 51 - 4 51 95 50
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Copyshop an der Uni

Mommsenstr. 3
01069 Dresden
Tel: 0351/8776313
Fax: 0351/4725055

Copy Cabana

George-Bahr-Str. 18
01069 Dresden

Tel. 0351/ 470 06-75
Fax 0351 /470 06-76

AFS—Print GmbH

Zellescher Weg 18 / SLUB
01069 Dresden

Tel. : 0351/ 4646 765

Fax : 0351 /4646 775

EMF Birotechnik GmbH

Zellescher Weg 21
01217 Dresden

Tel.: 0351/ 4716890
Fax: 0351 / 4716820

Speziell T-Shirt Druck:

look&druck
Nicht-Thummler-Walther GbR

Minchner Strafl3e 50
D-01187 Dresden
0351 /647 54 52

E-Mail: kopieren@aol.com
Web: http://www.copyshop-unidd.de/

Mo-Fr: 8 - 19 Uhr
Sa: 9-14 Uhr

E-Mail: info@CopyCabana-dd.de
Web: http://www.copycabana-dd.de/

Mo. - Fr.
09:00 - 19:00 Uhr

E-Mail: info@afs-print.de
Web: http://www.afs-print.de/

Mo. - Fr.: 8-20 Uhr
Sa.: 11-16 Uhr

E-Mail: info@emf-buerotechnik.de

Web: http://www.emf-buerotechnik.de/

Mo. - Fr.:
8:00 - 18:00 Uhr

E-Mail: info@look-und-druck.de
Web: http://www.lookunddruck.de/
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6.1.2 Druckereien

Eine Alternative zu den Copyshops bieten Druckereienline als auch herkémmlich. Hier

ist fast alles erhéltlich, was man sich in einemtlea Tite voller Druckerzeugnisse vorstellen
kann. Von Flyern und Broschtren tUber Aufkleber Miitenkarten bis zu Postkarten und
Schreibtischunterlagen ist fast alles zu bekomroder die Preise und genauen
Anforderungen an die Druckvorlagen informiert mathsam Besten auf der Website des
jeweiligen Anbieters, da diese je nach Produkt Aaflage recht stark variieren kbnnen.
Einige Anbieter erklaren sehr ausfihrlich, wie rzareiner idealen Druckvorlage gelangt und
bieten dartber hinaus Downloads und , Tipps & Tricks

Hier eine Auswahl an Druckereien in Dresden:

Druckhaus Dresden

Barensteiner Str. 30
01277 Dresden

Telefon: 0351 -31870-0
Telefax: 0351 - 318 70 - 38

Union Druckerei Dresden GmbH

Priel3nitzstral3e 39

01099 Dresden

Postfach: 10 01 10, 01071 Dresden
Telefon: 0351 - 800 02 - 0

Telefax: 0351 - 800 02 - 28

A-Z Druck Dresden e. K.

Bamberger Str. 1

01187 Dresden

Telefon: 0351 - 471 56 17
Fax: 0351 - 47156 16

Alinea Digitaldruck GmbH

Kdnigsbrucker StralRe 96
01099 Dresden

Telefon: 0351 - 64 64 00
Fax: 0351 - 646 40 10

E-Mail: info@druckhaus-dresden.de
Web: www.druckhaus-dresden.de

E-Mail: info@udd-dd.de / daten@udd-dd.de
Web: http://www.udd-dd.de/

E-Mail : info@azdd.de
Web: www.azdd.de

E-Mail: alinea-dresden@t-online.de
Web: http://www.alinea-digitaldruck.de/

Auch im Internet lassen sich zahlreiche Druckeréigaen. Hier ein kleiner Uberblick:
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Weblinks , Online Druckereien*:

http://www.meindruckportal.de/
http://www.flyerheaven.de/
http://www.flyerwire.de/
http://www.cyberhafen.de/
http://www.print24.de/

6.2 Genehmigungen zum Aushéangen an der Uni

Um auf dem TU-Gelande Plakate, Poster oder andexeckiverke aufzustellen oder
anzubringen braucht man eine Genehmigung. Dazsisbtwendig, sich an das Dezernat 4,
Sachgebiet 4.3 Liegenschaften zu wenden. Die Anbkpeetnerin ist Frau Christiane
Malecki.

Der Antrag auf Genehmigung sollte mindestens 1l4eTagr dem benétigten Zeitraum
eingereicht werden. Besser ist es man raumt etwas Bearbeitungszeit ein. Der Antrag
sollte die Dauer der Nutzung enthalten sowie kueschreiben in welchem Umfang
Geworben wird. Das Beifligen eines Belegexempldrausdricklich erwinscht und sollte
eine Selbstverstandlichkeit sein. Da nur Werbundén Veranstaltungen mit klarem
Universitatsbezug genehmigt werden, erleichtert Btegexemplar darlber hinaus oft die
Entscheidung. Bei erfolgreicher Genehmigung sind $péatestens drei Tage nach der
Veranstaltung die Plakate wieder zu entfernen. Barlinaus ist zu beachten, dass die TU-
Verwaltung nur fir die FuBwege auf dem Campus ndgdist. Beispielsweise muss fir das
Anbringen von Plakaten am Geléander vor dem HSZ @eeehmigung bei der Stadt Dresden
eingeholt werden. Wird dies versaumt, kann es intireensten Fall zu einer Bu3geldzahlung
kommen.

Kontakt:

Christiane Malecki
Chemnitzer Str. 46a,
Falkenbrunnen, Zi. 129

Tel.: 0351 463-36475
Fax: 0351 463-36005
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